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本报讯 （成都日报锦观新闻记
者 余力 刘鲁 文/图） 一群身穿华丽
汉服的年轻演员挥舞着宽袍，脚踏着
鼓点，上演汉代宫廷乐舞《踏鼓优》，其
身其影，仪态万千⋯⋯3 月 19 日上午，
蜀宴赋从“蜀风御宴”的表演大厅走上
成都街头，以快闪的方式开启了 2024
春宴的大幕。

据介绍，在第110届全国糖酒会举
办之际，蜀宴赋所在的东郊记忆也将举
办“花样成华 美好生活——春糖游东
郊”活动。“因此我们特地以‘美酒醒春
风，春糖赴蜀宴’为主题，开展了国风舞
秀快闪活动和汉服NPC情景演绎，希
望能带给成都市民和外地客人独特的
春日国潮氛围。”相关负责人说。

本次国风快闪活动共计 3 场，首
场舞秀在讲述蜀都千年文脉的武侯祠
锦里街区上演，中场途经春熙路 IFS
熊猫广场，最后在成都传媒集团东郊
记忆中央大道圆满落下帷幕。活动通
过国风舞秀快闪、汉服 NPC 情景互

动、蜀汉文化线上直播等形式，多维度
展示了蜀地历史文化的独特魅力。

值得一提的是，与蜀宴赋本季春
宴同期更新的春日-酒宴专场，以“诗
酒趁年华”为题，共设计了 8 款主题酒

饮、特色酒器及佐酒佳肴，搭配诗词歌
赋和舞美光影，观众时而置身于一场
宫廷御宴，时而又仿佛来到古代文豪
的交友现场，把酒言欢，吟诗诵词，豪
情万丈。

本报讯 （成都日报锦观新闻记
者 赵一） 益生菌小叶酸菜、零添加不
含盐豆瓣香油、易拉宝淡盐陈香豆瓣、
古法工艺原香牛油⋯⋯3 月 19 日，成
都市郫都区“过完春节过春糖·川味美
食周”活动启动仪式暨川调产销对接
大会在川菜小镇隆重举行。新品首
发、产销对接、美食品尝等活动精彩纷
呈，让游客朋友在川调川味等特色消
费场景中感受郫都的“春味”。

启动仪式现场，中国川菜产业
城发布了投资机会清单，投资金额
达 105 亿 元 ，清 单 内 容 包 括 复 合 调

味品生产、休闲食品生产、即饮水饮
料智能化生产及仓储物流、川式预
制菜品生产及研发、方便食品生产
等项目。

引人注目的是，来自鹃城、恒丰
和、高福记、睿喜食品、太和牛肉、绿
农庄等企业接连发布多款新品。“肉
丸朵朵浮汤锅，好似芙蓉出碧波”，太
和牛肉发布的新品出水芙蓉牛肉丸，
不仅还原了食材本来的味道，还保留
了回味无穷的香味，令人垂涎三尺。
高福记通过技术创新，将益生菌作用
于小叶酸菜，创造性开发出集安全

性、稳定性以及好风味于一体的益生
菌小叶酸菜，也博得众多好评。

产销对接签约仪式上，防城港捷
康生物科技魔芋类方便食品等项目
签约落户中国川菜产业城，成都富
民食品和深圳市唐平商行达成销售
合作，现场签约项目总金额超过 32
亿元；郫都区与重庆市璧山区两地
电商协会现场签订了友好（商）协会
战略合作协议，未来将促进双方在
川调等产业方面的通力合作，促进
双方共同发展，为推动成渝地区双
城经济圈建设献计献力。

川菜产业城发布百亿元投资机会清单

现场签约项目总额超32亿元

本报讯 （成都日报锦观新闻记
者 吴怡霏） 记者 19 日获悉，成都天
府国际生物城全域研学平台日前正式
启动。生物城将通过整合区域内丰富
的生物科技、生命科学、生态环境及社
会体验类资源，打造全国首个以“生物
科技”为主线，资源全面链接的成都天
府国际生物城全域研学平台。

当天，生物城全域研学平台首发
项目——生物城水视界科技环保研学
基地正式揭牌。据悉，该基地将依托
生物城再生水厂污水净化处理的工业
生产基础打造，总建筑面积4.2万平方
米，可同时容纳 1000 人开展研学实践
活动，让学生在体验式游览+沉浸式
互动的实景工厂科普学习中，感知水
世界、探知水科学、认知水文化。

以首发项目落地启动为契机，生
物城将进一步整合园区资源，充分呈
现生物城的产业优势、科研实力和创
新环境，大力实施“研学+”战略，打造
特色研学品牌，设计开发出一系列具
有创新性、实用性和前瞻性的研学课
程，为广大师生提供全新的研学体验

和学习机会。
此外，“生物城研学联盟”也正式

组建，联盟成员将深度合作、资源共
享，共商共建、共享共进，共同促进生
物城全域研学的高质量发展。

据悉，生物城研学业务的推出，旨
在将生物城打造成宜学宜游宜玩的研
学新目的地，吸引全国各地的青少年
及家长朋友走进生物城、了解生物城、
感知生物城，从而启迪产业人才，为推
动生物产业创新发展贡献生物城研学
力量。

“生物城将继续深化研学业务的
发展，致力于打造全省知名的青少年
研学旅游目的地、首选地。同时，也期
待更多的学校和企业能够加入生物城
的研学业务中来，共同推动生物产业
的发展和创新。”生物城相关负责人表
示，生物城将依托生产、生活、生态“三
生融合”场景，加快推进研学旅游目的
地建设，大力实施“研学+”战略，营造
多元消费场景，推进生物城内文、旅、
体、教等产业融合发展，打造研学旅游
新名片。

天府国际生物城推动产学研深度融合

开启“全域研学”新模式

本报讯 （成都日报锦观新闻记
者 杨甦） 记者 19 日从国网四川省
电力公司获悉，进入 3 月，四川各地
电网工程建设加速推进，全省 61 项
220 千伏及以上工程正在全力以赴、
快马加鞭。

3 月 18 日，在四川省资阳市乐至
县，川渝1000千伏交流特高压工程成都
东1000千伏变电站1号主变建设现场，
电力工人正在吊装低压侧套管。目前，
成都东变电站土建工程已收尾，正全面
进行电气安装施工。该工程是我国西
南地区首个特高压交流工程，计划于
2025年夏季用电高峰期前全部建成投
运，投运后我国西南电网的主网架电压
等级将从500千伏提升到1000千伏，可

输送电量超350亿千瓦时。
此外，金上—湖北±800 千伏直

流、哈密—重庆±800千伏直流等三项
特高压输电工程同时在四川建设。其
中，金上—湖北±800千伏特高压直流
工程是目前世界上海拔最高的特高压
直流输电工程，建成后，预计每年可向
华中地区输送电量近400亿千瓦时，有
效提升华中、西南电网的保供电能力。

当前，国网四川电力正全面推进
十陵 500 千伏输变电工程、德阳南 500
千伏变电站新建工程等15项迎峰度夏
重点工程，今年还将开工建设阿坝—
成都东1000千伏交流特高压等大批电
网建设重点工程，60 家施工单位在川
作业，高峰期参建人数将达到2.6万。

全省61项220千伏及以上电网工程快马加鞭

西南首个特高压交流工程
明年夏季前建成投运

开通两条
免费摆渡线

为方便市民、展商往返于展会
现场，缓解糖酒会期间停车位紧张
问题，成都公交集团将开通“环球中
心——世纪城”“广州路地铁站——
西博城东广场”两条免费摆渡线。

环球中心免费摆渡线

开行时间：3月20日—22日
线路起讫点：
环球中心—世纪城—环球中心
站点设置：
环球中心站、世纪城站
收出车时间：7∶00—19∶00
发车频率：5分钟一班

西博城免费摆渡线

开行时间：3月19日—22日
线路起讫点：
广州路地铁站—西博城北广

场—汉州路公交站—西博城东广场
站点设置：
广州路地铁站、西博城北广

场、汉州路公交站、西博城东广场
收出车时间：
7∶00—9∶00、17∶30—20∶30
发车频率：30分钟一班

成都日报锦观新闻记者 陈煦阳

美味与健康并重

在西博城的糖酒会展馆现场，各
个展台正在紧锣密鼓地搭建当中，已
然可以看到琳琅满目的食品。

在健康消费成为消费新动能的当
下，此次糖酒会有不少展台用“0 脂
肪、0 卡、0 糖”“低脂”“高纤维”等标语
引人注目。

作为糖酒会多年的老朋友，福
建 亲 亲 食 品 今 年 带 来 了 公 司 的 新
产 品 ——0 脂 肪 、0 卡 、0 糖 的 果
冻。公司相关负责人表示，当下消
费者日益关注健康，选择食品会看
配 料 表 成 为 年 轻 人 的 新 习 惯 ，“ 在
这种趋势下，去年我们推出这款新
品，想要在此次糖酒会上更多地展
示和曝光。”相关负责人表示，对此
次糖酒会充满期待，也很希望结交
更多“新”朋友。

“新面孔”也加入糖酒会“健康
局”。世纪城 8 号馆饮料区，锦弘健
康拥有独立知识产权的中医药高新
科技产品“姜醒”已经有序陈列，姜
黄植物饮料、姜黄益生菌两款产品，
吸引了展区同行的关注。姜黄素有
植物界的“黄金”之称，可应用于身
体保健。

“这是我们首次参加糖酒会，同时
选择参加酒店展和主会场展，并在酒

店展结束后快速转场主会场展，就是
同时面向 C 端和 B 端客户，加强行业
交流和市场感知，寻找优质合作伙伴，
加快新产品推广，促进新产品研发。”
锦弘集团相关负责人介绍，从 15 日亮
相糖酒会酒店展开始，几天参展收获
很多，未来还将围绕市场需求，展开新
技术研发和成果转化，开发更多“姜
醒”产品，加快实现大规模化生产，培
育新的增长点。

饮品跨界成潮流

品牌助力餐饮业破局。深耕调
味品行业 30 余年的重庆牧哥食品的
中餐系调料和智慧原创——牧歌餐
创首次亮相。为让经销商在渠道销
售、终端销售的过程中可以“持续动

销”增长，牧哥食品以一站式菜品出
品平台为导向，成立了全国智味研创
应用中心，全面服务经销商群体、全
国餐饮用户群体，让经销商能享受到
一站式供应服务，让餐厅能轻松应对
多元化的消费新需求。“我们认为有
很多客商需要这种更活跃的机会和
更好的产品服务。”牧哥食品 CEO 黄
锋说。

馆这边精酿啤酒飘香，馆那头微
醺跨界盛行。此次展会，巴宝莉集团
22 种口味的新品果啤亮相。巴宝莉
集团运营总监告诉记者，精酿啤酒因
其独特的风味和制作工艺，近年来在
国内市场逐渐受到追捧。随着消费者
对啤酒多元化需求的增加，精酿啤酒
成为啤酒行业高端化的一个重要方
向。“如今，精酿啤酒市场不断扩大，公
司希望未来在这一板块取得一定的市
场份额，以满足消费者对高品质啤酒
的需求。”

宝耳公司展区设置的机器人饮品
站里机器人正在制作微醺饮品，柠檬
红茶酒、白桃乌龙茶酒、椰香乌龙茶酒
等整齐陈列。“与咖啡、茶、奶茶联合，
创新微醺饮品是我们的特色。”宝耳公
司产品经理王女士告诉记者，目前公
司已有 40 多种口味的微醺饮品，跨界
酒品广受年轻人喜爱。

成都日报锦观新闻记者 孟浩 王
柳 吴茜 摄影 李冬

45个国家和地区超30万件展品今日亮相糖酒会，记者昨日探馆——

健康+跨界“春糖”抢先品

未进行专业观众预登记的普
通观众需购买参观券入场，线上
购券通道于 3 月 19 日 13∶00 在官
方公众号上线；参观券实行一人
一券制，仅限单日进入两展馆各
一次，请留意所购观展券的类型
和有效日期。

线上购券流程

关注“全国糖酒商品交易会”
公众号；点击“证件申请”选择“观
众购票”；填写姓名及身份证号等
信息；选择参观券类型，支付票
款；完成购券并获得动态二维码；
刷本人身份证原件入场（无需换
取纸质参观券）。

线下购券流程

持本人身份证原件、护照、港
澳台通行证前往现场“票务服务
中心”购买纸质参观券；大陆观众
刷本人身份证原件入场，非大陆
观众刷纸质参观券二维码。

参观券入场时间

3月20日 09∶00—16∶30
3月21日 09∶00—16∶30
3月22日 09∶00—16∶00

参观券价格

通票：100元/张，展期三天均
可通行，限每日进出两展馆各一次。

单日票：70 元/张，仅限当日
进出两展馆各一次。

成都日报锦观新闻记者 孟
浩 王柳 吴茜

“过完春节过

春糖”。第110届

全国糖酒商品交

易会 3 月 20 日—

22 日在成都市中

国西部国际博览

城和世纪城新国

际会展中心举办，

此次盛会全新升

级为“春糖节”，超

6600家展商、来自

45个国家和地区

的超30万件展品

将亮相。记者19

日抢先探馆，从参

展商的产品中寻

找今年“春糖”释

放的消费新趋势

新信号。

票务

普通观众
需购券入场

交通

蜀宴赋汉代乐舞闪现成都街头

参展商带来的新产品——0 脂
肪、0卡、0糖的果冻

“春糖”搭台 甜蜜共享

上接01版
从万里之外到咫尺之间，这当中亦

有合作共赢向未来的凝聚力。3 月 14
日，搭乘成都国际班列“第110届全国糖
酒会专列”，来自欧洲的巧克力、红酒等
产品顺利抵达成都国际铁路港，这批糖
酒类产品提前进入消费者视野；在总面
积达32.5万平方米的展馆内，本届糖酒
会预计将有超6600家展商带来45个国
家和地区的超30万件展品，将有约24个
国际展团与观众见面；展会期间，还将举
办CFDF食饮产业发展大会、CFDF全

球酒商大会等重点活动⋯⋯国内外商品
琳琅满目、经贸促销活动应接不暇，这也
是城市经济发展的新动力。

以特色造节庆、以节庆引流量、以
流量促消费、以消费助发展、以发展添
特色，这颗“春糖”正在助力城市发展
形成良好的正向循环。始于消费而又
不止于消费，展城融合只是一个新开
始，在此基础上，深入城市每个角落，
链接市民需求与生活，让这份“甜蜜的
事业”进一步激发全域经济更多活力，
面向未来，“春糖节”值得期待。

上接01版
今年是“消费促进年”，占“天时”；

成都百姓和参展厂商熟悉糖酒会、喜
爱糖酒会、认同糖酒会，是“人和”；至
于“地利”，考验着城市的综合能力。

刘梦龙对成都的接待能力赞赏有
加，成熟稳定的办展条件赢得了不少
参展厂商的好评。去年，成都大运会
召开，今年，成都世园会即将拉开帷
幕，在一次次重大展会活动的历练下，
城市应对能力还将进一步提升。

成都的消费能力更是有目共睹。
去年，成都携手深圳成为“万亿元消费
城市”。随着打造国际消费中心城市
的步伐越走越快，“千年商都”将被赋
予更多新的时代内涵。

聚合之下，还有通达能力。截至
目前，成都国际班列辐射境外 108 个
城市、境内 30 个城市。日前，糖酒会
专列万里来蓉，将成都四通八达的优
势娓娓道来。

从“会”到“节”的背后，能看到一
座城市与一场盛会的相互成就、双向
奔赴。

（三）
产业升级 看基础也看未来

“中国的白酒产业在发展，酱香酒
的品种、品牌越来越多。随之而来的
是，老百姓、酒商对品质和模式的要求
越来越高。”五星集团（中国）投资有限
公司联席董事长、总裁周厚勇认为，目
前市场已经淘汰了一大批品质不够
高、模式不够有效的酒厂。

“今年来了很多电商的头部达人
和我们谈合作，这与我们 10 年前的传
统销售模式截然不同。”酒鬼花生销售
总监曹勇刚认为，企业必须跟上互联
网发展和环境变化，积极改进自己的
营销模式、推广模式。

作为酒类行业“风向标”、食品行业
“晴雨表”，糖酒会，是行业交流会，也是

产业推进会，在你一言我一语的思想碰
撞下，相关产业发展的齿轮开始转动。

四川是中国白酒大省，泸州老窖、
五粮液、郎酒、水井坊、剑南春、舍得等
川酒品牌声名大噪。《2023 中国上市
公司品牌价值蓝皮书》显示，在四川上
市公司品牌价值前 10 名的上榜企业
中，有 4 家是酒企。今年前 2 个月，四
川白酒出口值更是位列全国第三。

而在成都锦江边，水井街酒坊遗址
上启元末明初，下至当今，延续600年从
未间断生产，堪称“中国白酒第一坊”。
如今，水井坊已成长为链主企业，推动
成都白酒产区加快发展新质生产力。

放眼成都都市圈，加快打造具有
国际竞争力的白酒产业高地、具有区
域带动力的白酒融合发展典范区、具
有全球影响力的世界级白酒文化中心
成为发展目标。目前，成都都市圈已
拥有规上白酒企业47家。

拥有深厚的历史底蕴和良好的发
展基础，下一步，四川发达的白酒行业
该如何更进一步，糖酒会承载着万千
期待。

除了与糖酒会直接相关的白酒产
业，翻开成都的产业地图，新消费产业
生态圈是成都 8 大产业生态圈之一，
而旅游业、会展业、美食产业等均被视
为“圈”中的重点产业链。在这些产业
上，糖酒会又将发挥怎样的作用？

携程数据显示，3 月 14 日至 22
日，糖酒会展场附近高星酒店预订间
夜数同比去年增长 85%左右，低星酒
店同比去年增长 139%，3 星酒店同比
去年增长 77%。大量的人流涌入带动
了“会展+旅游”的进一步发展。携程
数据显示，糖酒会期间，四川景区门票
预订量整体较 2023 年同期增长 19%。
首条“成都产区酒旅路线”正式启动，
产业链得以延伸，价值链实现提升。

“春糖”搭台，甜蜜共享，可以看见的
是经济活力，是发展动力，更是明日魅
力。 成都日报锦观新闻记者 吴喆

从“会”到“节”展城融出新机遇

第110届全国糖酒会各个展台正在紧锣密鼓地搭建，图为基本布展完毕的江西展区。

蜀宴赋国风舞秀快闪吸引了众多路人驻足观赏拍照。


