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1300余件作品版权实现融资
首期发行金额1亿元

记者从活动现场获悉，成都率先搭建城
市级数字版权综合服务平台，联合中国联
通、新华文轩等头部企业建设“法务链”“知
信链”“文创链”，打造集内容审核、版权确
权、数据登记、授权运营于一体的数字版权
服务体系。我市企业、外地企业、全国来蓉
参赛作品 2024 年版权登记 40 万余件，同比增
长 23.74%。其中，文学、艺术登记 23 万余件，
位居全国城市前列；软件登记 17 万余件，位
居全国城市第3。

在构建数字版权赋能产业发展体系方面，
创新版权金融，打通版权融资资本市场渠道。
指导成都银行发行全国首单版权资产支持票
据（ABN），9家文创企业凭借影视、软件、游戏、
美术等1300余件作品版权实现融资，首期发行
金额1亿元。

与此同时，打造交易体系。依托成都市数
字版权综合服务平台，联合成都文交所、九天
星空、咪咕音乐、光厂等N家企业版权聚合平
台，全年推动版权交易约10亿元。

更不断激活民间文艺转化价值。开展民
间文艺版权保护与促进试点，成都华珍藏羌文
化博物馆与华为、环球影业、爱马仕、星巴克等
20余个国内外品牌开展IP跨界合作，实现经济
价值1000万元。

赋能高质量发展
版权维权中心揭牌成立

“成都造”电影《哪吒之魔童闹海》（简称
《哪吒2》）上映后不断刷新票房纪录，为严厉打
击影院偷拍盗录、非法传播行为，维护企业合
法权益，护航电影产业发展，我市开展了《哪吒
2》知识产权保护专项行动。

截至目前，放映“抵制盗录 保护电影版
权”宣传片300余万场次，累计处置删除《哪吒
2》侵权网络链接20.18万条，处置率达97.84%，
屏蔽海外盗版网站91个，破获侵犯《哪吒2》影
视著作权刑事案件两起，查办私人影院播放盗
版、非法销售哪吒IP侵权衍生品、窃取电影票
房等行政案件5起。

活动现场，成都市数字文创企业版权维权

中心正式揭牌成立，将为数字文创企业提供全
链条版权公共服务。

据悉，成都市数字文创企业版权维权中心
将建立版权侵权快速响应机制，着力构建优质
高效的版权服务生态，推出版权全周期、全流
程服务礼包，涵盖确权护航、监测预警、快速维
权、跨境维权4个方面，免费为企业提供版权咨
询、版权登记、技术存证，“成都造”重点作品版
权网络监测，协调网络服务商下架侵权作品，
调解侵权纠纷，指导跨境维权应对、海外版权
国际规则咨询，开展版权知识培训等，赋能数
字文创产业高质量发展。

头部企业联合倡议
推动数字文创产业蓬勃发展

“为充分激发创新动力、发展活力，打造具

有世界影响力的数字文创产业集群，我们向社
会各界发出如下倡议……”活动现场，可可豆
动画影视、西山居世游科技、星阅辰石文化发
展、龙渊网络科技、云顶动画等成都市数字文
创领域头部企业，联合发布了《成都市数字文
创版权保护倡议书》。

成都市数字文创领域头部企业呼吁社会
各界尊重数字版权，坚守行业底线；抵制侵权
行为，维护市场秩序；加强版权保护，完善管理
机制；推动创新发展，激发产业活力；加强宣传
教育，营造良好氛围。

在优秀版权项目路演环节，五大创新项目
集中亮相，吸引大家的目光。聚焦金融与IP开
发，成都银行推出“版权资产证券化赋能数字
文创金融新生态”项目；成都光厂创意科技以

“让创意更有价值”为主题进行路演；成都嗨翻
屋科技现场指导“企业自媒体/电商视频音乐
怎么获得授权”；大熊猫国家公园文化创意联
盟带来“大熊猫公共IP打造及商业合作探索”
项目；成都九天星空科技展示“文创链”知识产
权一站式服务平台，链通知产全生态，智护创
意新未来。

活动现场还设立了优秀版权作品展示授
权区，集中展示《哪吒2》IP授权清单、数字文创
IP形象等成果。其中，《哪吒》IP已授权衍生产
品覆盖了手办、潮玩、卡游、母婴、食品饮料、咖
啡茶饮、汽车等多个消费领域，形成了一个庞
大的衍生品矩阵。

成都日报锦观新闻记者 王静宇 文/图

昨日，由中共成都市委宣传部、成都
市版权局主办的2025年“全国知识产权
宣传周”版权宣传活动暨版权服务进园
区启动仪式举行，现场揭牌成立成都市
数字文创企业版权维权中心，并设有版
权保护战略合作协议签订、典型案例发
布、数字文创领域头部企业联合倡议、项
目路演等环节，展现成都在版权保护与
产业融合方面的创新实践。

T台上的常客

德国杜塞尔多夫国王大道，成都企业艾
民儿的 sheme 品牌形象店展示着来自成都研
发、生产、制造的女鞋。眼下，这里成了sheme
品牌高端精品女鞋的秀场，持续不断地为品
牌打开欧洲高奢消费市场领域的大门。“巧
妙借势国际舞台过程中，我们产品持续出口
到意大利、法国、德国、荷兰等国家（地区），
更拥有了一批喜欢传统文化，又具备高定消
费能力的小众客群。”sheme 品牌工作人员陈
艳说。

“新近已发布的新品—25春夏傈僳族‘野
纤物语’系列再一次实现突破和创新，更是在
全球时尚市场创造销售佳绩。”陈艳近日在接

受记者采访时表示，新品让四川凉山州德昌
县傈僳族非遗火草布成了全球时尚界瞩目的
焦点。

作为一个地道的本土品牌，在成立之初，
sheme就将目光瞄准了国际舞台。

如今，这一来自成都的女鞋品牌一直努力
活跃在欧美时尚一线：从巴黎高级定制时装
周、纽约时装周、伦敦时装周上的走秀，到产品
被德国纺织博物馆永久收藏……“深耕于传统

文化的土壤中，我们已经真正实现了在成都设
计，卖到全球。”陈艳说。

赢得全球消费者青睐

新一季的设计中，充分展现了火草布的自
然肌理与环保特性，使其成为高端时尚与可持
续发展的完美结合。

陈艳告诉记者，sheme的设计团队深入四

川凉山，研究当地的织造技艺，并与非遗传承
人共同合作，以确保传统工艺在现代设计中得
以保留和传承。以“野纤物语”系列为核心将
这一独特的传统工艺与原创设计相结合，推出
了收藏级、商务、休闲和运动等多个系列，赢得
了全球消费者的青睐。

当许多人都将设计风格向国际大牌靠拢
的时候，sheme坚持尊重本土文化，深入挖掘其
中适合用时尚设计表达的元素。sheme品牌创
始人刘琼英曾在接受采访时称，sheme一直坚
持以国际化视野，将中国一针一线的精致工艺
以不同的形式和设计手法与国际时尚相结合，

“因而在鞋履之上，我们大量运用了蜀绣、盘
扣、皮编等非遗技艺。”

前不久，成都市国际消费中心城市建设领
导小组办公室印发《成都市推动首发经济发
展三年行动计划（2025—2027年）》，其中就颇
多着墨于实施新品首发攻坚行动，如推动形
成“成都研发、全球首发”的产业格局，而在
培育新消费品牌上，将聚焦国潮文创等新消
费领域。

记者了解到，未来，sheme 将继续深耕民
族文化与原创设计的结合，挖掘更多非遗材
质的时尚可能性。尤其是在与国际设计师深
入合作的同时，品牌还将进一步加强与四川
当地匠人的合作，深入地推动非遗技艺可持
续发展与传承，让传统工艺在现代时尚的舞
台上大放异彩。

成都日报锦观新闻记者 孟浩 文/图

④ 深耕传统文化
用“成都设计”打开“全球市场”随着高水平对外开放的稳步推

进，“成都造”商品正走进越来越多海
外消费者的生活。与此同时，“成都
设计”也以“成都造”商品为载体，打
开“全球市场”。

时间调回到2月底至3月初举行
的2025米兰国际时装周，23家成都企
业携800件展品亮相，面向世界集中
展示了蜀锦、蜀绣、手工艺鞋、熊猫IP
衍生产品、时尚服饰等“成都造”轻工
产业消费精品，一次活动就“卖”了
1500多万元，成为成都时尚单品“反
向行销”国际时尚之都的鲜活案例。

“成都设计”，正以深厚的文化底蕴
作为杠杆上的砝码，撬动“全球市场”。

“天车”插秧 最高省九成人工
连日来，在邛崃市高埂街道共富村成

都四泓种植专业合作社的育秧基地，大型
秧苗传输机“天车”开足马力，高效运转，成
功打通水稻秧苗从育秧车间到田间的“最
后一公里”，成为传统农业向现代化转型的
生动范例。

走进育秧现场，一排排“天车”宛如智
能运输纽带，正有序将秧盘精准输送至指
定田块。合作社负责人黄光伦通过一组数
据，直观展现出“天车”带来的显著变化。

“一组‘天车’大概需要 10 个工人，一
天就下了600亩秧盘。如果是传统的耕种
模式，最少要60—100人才能把这600亩秧
的活干完，现在不仅效率高、省工，最主要
的是劳动强度轻松了很多。”黄光伦说。

据了解，水稻育秧需经过多个关键环
节。刚从催芽室育出的秧苗呈鹅黄色，此
时进入摆盘环节，也就是“盘根”阶段。这
一阶段主要通过促进根系生长，为后续大
田插秧移栽奠定基础。在充足的光合作用
下，经过 3—4 天，这些秧苗将返青变为翠
绿色。黄光伦表示，每22盘这样规格的秧
苗，便能满足一亩大田的移栽需求。

今年，成都四泓种植专业合作社承接
的育秧订单约17000亩，目前已完成12000
多亩，预计26日可完成全部育秧下地工作。

随着机械化育秧技术的全面推广，邛
崃市春耕生产正朝着“高效、提质、节本”的
方向快速发展，这些绿意盎然的秧苗不仅
展现了现代农业的科技力量，更为全年粮
食稳产增收奠定了坚实基础。

成都日报锦观新闻记者 李柯雨
邛崃融媒供图

曾经的老旧厂房摇身一变，成了新布鲁克林
汽修厂、达拉斯酒馆、曼哈顿公路餐厅、长岛别墅
等场景……昨日，记者获悉，位于成都影视城的

“拍在成都”实景片场启用运营。这座占地10000
平方米、涵盖8大主题场景的实景基地，每天至少
有四五拨人前来考察实景片场。自4月5日开业
以来，“拍在成都”实景片场已接待了15个剧组。

“‘拍在成都’实景片场以前是一座闲置了很
久的老厂房，在街道的支持下，我们将其打造成
眼下成都影视行业短缺的实景片场。”成都影视
城文化传媒有限公司相关负责人汪英博介绍，之
前影视城搭建的拍摄载体主要是空棚，更适合拍
摄周期很长的电视剧、电影等，剧组进来后可根
据剧情需要制景。然而，短剧讲究快节奏、控成
本，更倾向于使用已搭好的场景来拍摄。

“近年来短剧市场爆火，成都目前已有的实
景片场不到10家。”成都市影视制片行业协会秘
书长周俊说，今年1月，国家广播电视总局组织
实施“微短剧+”行动计划，促进微短剧在更大范
围赋能千行百业。今年的省政府工作报告首次
将“网络微短剧”写入其中。行业和政策的双重
助力下，成都的短剧拍摄量大幅增加，已有的实
拍场景供不应求，尤其缺精良、专业的实景片场。

“拍在成都”实景片场应时而生。片场运营
主管黎玠岐介绍，片场占地10000平方米，是目
前成都市规模最大的综合性实景拍摄基地。目
前，片场一期场景主打差异化，打造了成都稀缺
的纽约风场景；二期计划于本月底启动，预计7
月建成，将聚焦当下剧组需求最高的家景，把空
间打造成10个不同风格的家居场景。

自开业以来，“拍在成都”实景片场已接待了
15个剧组。记者采访当天，一组广告拍摄团队正
在这里的“长岛别墅”和“曼哈顿公路餐厅”取景。

“这里的场景太丰富了，满足了我们不同场景切换
的需求，而且片场工作人员服务周到，极大提高了
我们的拍摄效率。”团队负责人颜黎称赞道。

“拍在成都”实景片场的投入运营，不仅为
影视创作者提供了优质创作空间，更带动了产
业链上下游的聚集。目前，成都影视城作为产
业核心，与“拍在成都”实景片场形成了良好的
互动互补关系。

何曼青 成都日报锦观新闻记者 粟新林

老厂房
爆改实景片场
成都规模最大的综合影

视拍摄基地启用

保护数字版权 赋能产业发展
成都启动2025版权宣传周活动

成都舰来了！
上接01版
成都舰，舷号120，是我国自主设计建造的

052D 型导弹驱逐舰，于 2016 年 8 月下水，2019
年11月20日正式服役于北部战区海军某驱逐
舰支队，具备对海、对空、反潜作战能力，是我国
海军新质作战力量的代表之一，已圆满完成重
大战备训练任务30余项。

2019年11月20日，成都舰正式加入人民海
军战斗序列。成都市与成都舰签订共建协议，

“城舰共建”工作步入正轨。近年来，成都市开
通地铁6号线“铸魂强军号”主题列车，依托金
融城双子塔、339购物中心等城市地标举办国防
双拥“八一”灯光秀，制作成都舰3D祼眼视频在
春熙路大屏投放，爱国拥军崇军氛围浓厚。

2023年，在第31届世界大学生夏季运动会
在成都开幕之际，海军成都舰官兵合唱《成都》，
为成都大运会送上祝福。在第23 个全民国防
教育日当天，成都市赠予成都舰的城舰共建主
题蜀绣艺术品，被中国革命军事博物馆收藏。
2025年初，“爱我家乡爱我舰”城舰共建主题歌
曲快闪活动在春熙路街头上演，引发市民游客
好评热议。

成都混团世界杯
再向全球发邀请

紧接01版 并表示：“如果有机会，想在成都混
合团体世界杯给大家唱《We are together》。”

佩特拉再次盛赞
成功关键在成都

4月10日凌晨，国际奥林匹克委员会执行
委员会决定，在2028年洛杉矶奥运会新增乒乓
球混合团体项目。乒乓球混团项目从蓉出发，
仅仅不到3年时间入奥成功。

2025年澳门国际乒联男子及女子世界杯新
闻发布会上，国际乒联主席佩特拉·索林盛赞成
都：“混合团体项目进入奥运会，成功的关键，在
于我们通过成都混合团体世界杯进行了出色的
概念验证。球员和球迷都喜欢这种包容性、多
元性及团队合作的赛制。”

中国乒协主席刘国梁表示，“在2023年8月
宣布首届混合团体世界杯将在成都举行时，我
当时就认为这将是乒乓球运动迈出极具历史意
义的一步。2023年12月混合团体世界杯第一
天的比赛开始，就俘获了广大球迷的心，看台上
座无虚席，气氛热烈。比赛展示了一种新的力
量，球员们充满活力，彼此合作，比赛也扣人心
弦。”刘国梁也在新闻发布会现场做起了“全球
推广大使”，“混合团体世界杯今年年底将在成
都持续精彩。入选洛杉矶奥运会项目，混合团
体项目成为世界的焦点，我们的使命很明确，那
就是再办一届世界一流的赛事，继续激励世界
乒乓球的发展。”

成都日报锦观新闻记者 胡锐凯


