
记者从首都电力交易中心了解到，近日，我国
首次通过市场化交易实现了跨省错峰绿电交易，
新疆1200万千瓦时绿电错峰送入北京。

据介绍，北京和新疆有着至少两个小时的光
照时差。每天下午的5时左右，北京开始进入用
电晚高峰，此时也正是新疆的光伏发电高峰期，在
这个时间段，我国首次实现绿电的市场化交易，第
一笔交易的电量为1200万千瓦时，在扩大绿电进
京规模的同时，也有效促进了新疆光照充足时段
的光伏消纳。

北京电力交易中心市场交易二部处长喻乐表
示，通过市场机制发挥大电网资源统筹优化配置作
用，实现新疆等西部新能源资源富集区与北京等东
部负荷中心能源互补，为我国电力市场提供了新的
资源配置思路，对于促进全国跨区域能源优化以及
全国统一电力市场构建具有重要的示范意义。

近年来，外调入京的绿电规模持续扩大，2024
年，进京的绿电达到350亿千瓦时，全市绿电量占
全社会用电量比重达到29%，2025年，预计北京外
调绿电规模将超过400亿千瓦时。 据央视财经

本报讯（成都日报锦观新闻记者 王柳 吴
茜）又到一年母亲节，在这个充满温情的节日里，
成都消费市场逐渐升温，消费者开启“买买买”的
模式向母亲表达爱意。今年的母亲节消费市场呈
现出即时零售、鲜花消费多元化、健康养生以及体
验式消费等多种趋势。

饿了么与尼尔森IQ联合发布的《2025即时零
售5月礼遇季趋势洞察》报告显示，今年母亲节超
三成消费者选择通过外卖平台送礼。金枕榴莲、
零食花束、彩妆套装、水果礼盒等成为热门选择。

记者走访成都多家花店发现，很多花店的预
订量比平日明显增长。不少花店推出了定制服
务，顾客可以根据自己的喜好选择花材、包装和贺
卡内容。“虽然定制花束的价格通常高于标准搭
配，但很多顾客愿意为独特的礼物多花一些钱，以
表达对母亲的特别情感。”据某花店王老板介绍，
受节日需求的推动，各类鲜花价格普遍上涨，尤其
是粉色和白色系的花卉涨幅显著，即便如此，消费
者的购买热情丝毫未减。

今年母亲节，健康养生类产品销量增长明
显。京东健康数据显示，母亲节期间，健康服务、
滋补养生品等健康类产品消费增长。在成都，这
一趋势同样显著。某高端滋补品店的老板说：“这
段时间店里生意特别好，很多顾客都是为母亲节
提前选购礼物的。”

体验式消费也在今年母亲节期间兴起。人们
更倾向于为母亲策划一次旅行、美容体验或家庭
聚餐。在成都，春熙路、万象城等商圈的餐厅在母
亲节前的预订量明显增加。

传统商超
优势不再明显

人人乐成立于1996年，是2010年成功登
陆A股的老牌连锁超市巨头，曾连续多年营收
过百亿元，门店遍布全国，如今却面临退市危
机。截至2024年，其已连续第4年亏损，2024
年年报显示，当年营收约为14.3亿元，同比下
降49.86%。

人人乐的困境并非个例，而是传统商超行
业整体衰落的缩影。

家乐福这个曾经在中国市场占据重要地
位的零售巨头，同样未能幸免。据 2024 年 6
月25日苏宁易购发布的《关于对2023年年报
问询函回复的公告》，家乐福中国在国内从巅

峰时的300多家减少到2024年底的4家，收入
大幅下降，累计亏损67亿元。

与此同时，永辉超市的境遇也不容乐观。
数据显示，永辉超市2021年至2024年连续亏
损，累计亏损超百亿元。

母婴行业观察数据显示，2024 年国内关
闭的商超有782家。

会员制、仓储式等新兴模式
发展势头强劲

与传统商超的现状形成鲜明对比的是，会
员制超市、仓储式超市以及服务型超市正成为
市场的宠儿。

山姆会员店作为仓储式超市，在国内市
场发展势头强劲。根据沃尔玛财报显示，在
2024 财年第四季度，沃尔玛国际市场净销售
额为276亿美元，同比增长13%。中国市场净
销售额同比增长11.3%，至40亿美元，电商净
销售额同比上升11%。记者在成都山姆会员
店看到，消费者推着满满一车商品结账，店内
人头攒动。尽管需要缴纳会员费，但独家定
制、供应链丰富的商品依然吸引了大量顾客。

传统商超也在积极探索转型。大润发不
断开拓新业态店面，将原先的旧门店改造升级
成为M会员商店。家乐福、永辉也曾试图将
大卖场升级改造为会员店、仓储店。

以胖东来为代表的服务型超市也深受消
费者喜爱。其凭借优质的服务和可靠的商品，
在激烈的市场竞争中脱颖而出，吸引了大量消
费者慕名而来，甚至引发了代购热潮。

零售专家胡春才表示，在如今的市场环境
下，消费者对于商品品质、价格以及购物体验
的要求越来越高。传统商超若不积极转型，提
升商品供应链管理能力，优化服务，很难在竞
争中立足，只有精准地把握消费者需求，提供
差异化价值，传统商超才有可能重焕生机，吸
引消费者重回线下门店。

成都日报锦观新闻记者 王柳 文/图

上市公司 2025 年一季报日前陆续出炉，
5400 家披露一季报的企业合计归母净利润
1.49万亿元，同比增长3.64%。其中，超七成上
市公司一季度实现盈利。

科技创新、消费“焕新”、外贸“上新”……
一季报“新”意凸显，传递出上市公司高质量发

展的脉动，也显现出中国经济向新而进的更多
积极信号。

中国交建研制出“天山号”“胜利号”硬岩
挖掘机用于天山胜利隧道建设；海光信息突破
异构计算芯片的功耗瓶颈，新一代DCU产品
在智算中心的部署量实现翻倍……

科技创新赋能，企业发展跑出“加速度”。
这背后，是上市公司研发投入持续保持高位。
今年一季度，近五成企业研发投入同比增长，

“重视研发”“加大研发投入”是科创板上市公
司财报中高频词汇。

技术突破不仅是企业增长加速器，更是产
业升级新引擎。近10年，沪市主板以电子、通
信、医药生物、汽车为代表的新兴行业公司家数
占比持续攀升至四成，主板市值领军行业由金
融、能源等传统产业逐步转向多元新兴产业。

“持续推进智能制造项目”“数字化运营举
措优化渠道全链路效率”“精细化运营和供应

链优化”“自主品牌矩阵全面开花”……多家上
市公司发布的一季报中，技术赋能、自主品牌
创新等成为关键词。

消费“焕新”，供需持续释放潜力。今年一
季度，A股上市公司消费板块营收增速及归母
净利润增速分别为4.7%和14.7%，均显著高于
全部非金融上市公司的营收和利润增速。在
以旧换新政策带动下，家电行业等业绩受益，
一季度家用电器、消费电子产品板块归母净利
润分别增长22.8%、107.5%。

新型消费不断培育壮大，为经济发展注入
关键增量。据方正证券统计，假日经济、冰雪经
济等特色消费持续升温。今年一季度，冰雪旅
游板块上市公司盈利增长了25.8%，宠物经济
相关板块盈利增速达到58.2%，谷子经济相关
上市公司净利润大幅增长了93.6%。

文娱旅游消费备受青睐，带动了相关上市
公司的业绩增长。今年一季度，旅游、民航、酒

店餐饮、影视等多个行业迎来增长。
新产品催生新业绩。今年一季度，工程机

械、油服装备、工业自动化等相关企业海外市场
业绩继续实现较好增长，市场渗透率逐步提升。

在浙江义乌，“进货式旅游”成为时尚，老板
们“走播带货”，接单忙不停。在江苏扬州，扬杰
科技集成电路封装测试车间里“四下无人”，每笔
海外订单自动进入系统，生产线随即响应……

今年一季度，义乌中国小商品城的上市公
司平台——小商品城营业收入和净利润均实
现双位数同比增长；扬杰科技布局了智能工
厂，海外营收较去年同期大增40%。

国务院发展研究中心对外经济研究部研究
员赵福军认为，加快打造外贸竞争新优势，企业
要练好内功，要加大创新力度，不断适应市场需
求进行技术和产品更新迭代，以创新的主动赢得
市场的主动。

据新华社（记者 梁银妍 张雪 王子霖）

充分利用光照时差
我国首次实现跨省错峰绿电交易

母亲节成都消费市场升温

鲜花、康养产品销量增长明显老牌连锁超市面临退市危机

会员制、仓储式超市成市场新宠

从上市公司一季报 看中国经济发展向“新”
■今年一季度，近五成企业研发投入

同比增长，“重视研发”“加大研发投入”是
科创板上市公司财报中高频词汇。

■今年一季度，A股上市公司消费板
块营收增速及归母净利润增速分别为
4.7%和14.7%，均显著高于全部非金融
上市公司的营收和利润增速。

■今年一季度，工程机械、油服装备、
工业自动化等相关企业海外市场业绩继
续实现较好增长，市场渗透率逐步提升。

山姆会员店吸引大量顾客光临。

近日，曾连续多年营收过百亿元的老
牌连锁超市巨头人人乐，在资本市场上亮
起了“红灯”。*ST人乐发布公告称，深交
所拟决定终止其股票上市交易。当下，在
老牌连锁超市巨头面临退市危机的同时，
传统商超接连闭店，而会员、仓储式超市
及服务型超市正日益受到消费者青睐。

财经

本报讯 （成都日报锦观新闻记者 卢佳
丽） 记者昨日从金堂县获悉，铁人三项世界杯
赛期间，金堂围绕“迎世运 办铁三 燃金堂”主
题，聚焦“燃情赛事”“活力营城”“乐享惠民”三
大板块，推出城市推介会、文体旅项目签约、文

化惠民演出、“我与金堂铁三同框”等30余项特
色活动。

其中，对外发布成都汽车文化主题运动
创意园、天空之城民宿度假区等计划总投资
10.2 亿元的金堂县银发康养文旅产业带项目

机会清单，清单囊括养生康养、运动康养、文
化康养、乡村康养、温泉康养多个项目合作机
会，推动赛事流量向经济增量转化。此外，金
堂县文化广电体育和旅游局与成都格林琅瑞
集团有限公司、四川新热浪体育场管理有限

公司、新兴重工（成都）科技发展有限公司签
署合作协议。

据悉，金堂已连续13次举办铁人三项赛，相
继被世界铁联授予“铁人三项世界杯赛黄金主办
城市”“世界铁人三项运动发展突出贡献城市”荣
誉称号。依托山水资源，全国热气球精英赛、五
凤半程马拉松等新兴时尚赛事品牌，连续获评中
国体育旅游精品目的地。随着各类赛事的持续
举办，将进一步激发旅游与产业联动叠加新动
能，不断汇聚新业态、新模式、新消费场景，推动
现代文旅等产业高质量发展。

本报讯 （成都日报锦观新闻记者
王丹）“从提交材料到获证仅用1天，全
程‘零跑腿’，非常感谢！”近日，成都盒马
鲜生网络科技有限公司经办人郭女士致
电青白江区审批和营商环境局食品药品
勘验科致谢。

此前，盒马鲜生急需办理食品经营
许可证，但法人及经办人均在外地，无法
现场提交材料。得知需求后，该局启动

“不见面审批”流程，指导企业通过审批
平台上传申请书等电子材料，工作人员
实时在线核验，审批时限由原7个工作
日压缩至1个工作日，新的食品经营许
可证通过邮政 EMS 免费寄达，全程“零
跑腿”。

“不见面审批”是青白江区构建“极
简审批”体系的关键一环。今年以来，青
白江区通过简化流程、推行电子化审批
和邮政寄递服务，推出餐饮全链条“一类
事”增值服务、夜间施工许可智能办等多
项改革举措，持续为市场主体减负增效。

赛事营城 共创未来
金堂对外发布10.2亿元机会清单

本报讯 （成都日报锦观新闻记者
袁弘） 既可品尝到地道乐山美食钵钵
鸡、翘脚牛肉，还能享受大量“底价”商品
折扣……日前，位于城西优品道广场、占
地4000平方米的悦美添超市正式开业，
为附近居民带来便利购物体验、为周边
商业发展注入新活力。

记者了解到，悦美添超市是乐山家
家乐集团旗下的新零售品牌，在乐山、眉
山等地深耕超市业态已有26年，目前拥
有 43 家 2000 平方米以上的生活超市。
此次开业的悦美添超市城西优品道店，
是该集团进入成都市场的首店，将填补
周边区域暂无大型商超的空白，更好满
足广大市民家门口的消费需求。

拥有占地面积大、品类丰富齐全
的熟食区域，是悦美添超市的最大亮
点之一。作为来自乐山的超市品牌，
悦美添超市将乐山的不少经典美食带
到成都——名声在外的乐山钵钵鸡，香
气四溢的烤肉串，甜中带咸皮酥肉香的
甜皮鸭……“好吃不贵”“味道很正宗”

“十多块就能吃饱肚子”……市民在品尝
特色美食后，纷纷为正宗乐山味道点赞。

青羊区：
大型商超又“上新”

青白江区:
“极简审批”再提速

5月10日—11日，“东锦杯”2025
年成都·金堂铁人三项世界杯赛暨成
渝双城铁人三项公开赛在成都市金堂
县国际铁人三项赛场举行。

文/卢佳丽

迎世运
办铁三
金堂
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金堂白马湖，女子优秀组选手角逐于碧水蓝天间。 摄影 蒋永平

全球全球2727个国家和地区的运动员骑行在个国家和地区的运动员骑行在
公园城市公园城市““黄金赛道黄金赛道””上上。。 摄影摄影 龚全意龚全意

拼搏铁三，圆梦金堂。奔跑

吧，铁三！
摄影 吴顺益

弯道超车弯道超车，，上演上演““速度速度
与激情与激情””。。 摄影摄影 刘杰刘杰
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