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蓉嘟嘟的“蓉”取自成都
简称，还代表着成都市花“木
芙蓉”，象征着一切美好事
物；“嘟嘟”谐音成都的“都”，
也契合熊猫国宝萌嘟嘟的可
爱形象，俏皮讨喜。“蓉芽”能
感知美好，“能量星”能发射
幸福光波。“蓉嘟嘟”是成都
银行 26 年间扎根本土，与地
方经济社会发展同频共振，
与市民、企业和区域经济携
手谱写美好发展的企业文化
血脉凝聚。

生 于 斯 、长 于 斯 、兴 于
斯。作为一家城市商业银
行，26 年里，成都银行始终扎
根本土、立足成渝地区，致力
于区域经济价值、社会价值、
环境价值的和谐发展，孜孜
以求“美人之美，美美与共”，
逐步成为区域经济发展的重
要伙伴银行，在助力地方经
济高质量发展的过程中，成
都银行也稳步前行不断壮
大。

26 年间，成都银行已成
长为西部规模最大、发展速
度最快的城商行。截至 2022
年9月末，成都银行总资产达
到 9075.43 亿元，站上 9000 亿
元高位，朝着“规模迈入万亿
级”的新一轮战略目标迈出
关键一步。2022 年 7 月的英
国《银 行 家》杂 志 发 布 了

“2022年度全球银行1000强”
榜单，成都银行较上一年度
跃升 17 位，位列第 200 位，首
次进入全球前200强名单。

在与地方经济携手发展
的 26 年中，成都银行厚植出
讲政治、有特色、有温度的企
业文化：坚守“诚于心、信于
行”的价值观，“与客户共发
展、与员工共成长、与城市共
繁荣”的企业使命，向着“做
有特色的百年银行、做有担
当的一流银行”企业愿景茁
壮成长。在这些企业文化构
成中，贯穿着“美人之美，美
美与共”的文化温度。

成都银行IP形象 正式发布

早在北宋时期，交子作为世界上第
一张纸币诞生在成都，这是中国乃至全
球金融业最重要的创新。交子作为全球
金融文明的里程碑，其蕴含的创新进取
精神和文化传承态度源远流长至今，“交
子”也成为成都美好的特殊存在。

千年之后，成都银行 IP 形象“蓉嘟
嘟”选择在成都博物馆联合发布，这是

“美美与共”的金融基因谱写的新篇章。
近年来，成都银行深刻认识和把握中华
民族伟大复兴带来的文化崛起机遇，起
而行之，自觉承担起传承中华优秀文化
的历史重担，在助力文化产业发展的同
时成为文化传播、交流的使者。

2022 年成都银行联合成都市非遗
保护中心、新闻媒体，以我国重要的非物
质文化遗产“二十四节气”为时间轴线，
共同推出“顺时，让美好发生——探寻最
美非遗”系列策划，成都银行通过精心策
划，走近国家级、省级和市级非遗传承
人，以短视频形式让传统艺术与现代元
素实现创新融合，汇聚银行、媒体渠道广
泛宣传，探寻非遗蕴含的民俗、文化和历
史美好，助力中华民族传统文化的挖掘、
传播和发扬。让非遗项目获得了各界人
士的关注，让更多市民了解、认识以及主
动消费非遗产品，助力非遗项目的生命
力得到不断延续。

“蓉嘟嘟”跨界携手在成都博物馆正
式发布，不仅是对根植千年的金融历史
的传承，同时也是双方共同关注与守护
历史文化的见证：“蓉嘟嘟”将继承创新
进取精神和文化传承态度，通过金融全
方位助力巴蜀儿女奔赴美好生活。

党的二十大报告提出，必须
坚持在发展中保障和改善民生，
鼓励共同奋斗创造美好生活，不
断实现人民对美好生活的向往。

在成都银行新一轮战略规划
行动之年，成都银行将目标瞄准
一流标杆银行，全面打响“规模迈
入万亿级、管理进入一梯队”三年
冲锋战，努力打造辉映城市能级
的全国金融新名片。应运而生的

“蓉嘟嘟”也将用好“蓉芽”和“能
量星”，肩负起美好生活助力大使

的任务，为市民、企业和区域经济
提供消费助力、智慧助力、财富助
力以及梦想助力等全方面的优质
金融服务。

美好，是厚植的为民情怀，是
更为优质、优惠和高效的金融产
品与服务。嘟嘟不断推进智能化
网点布局和微笑优质服务，不断
将金融服务与线上线下消费场景
融合，大力推出如商超、观影、出
行等消费场景的支付优惠活动；
以超大力度开展消费信贷优惠活
动，满足居民个性化、多样化、高
品质消费需求，助力人们的消费

“暖起来”。
美好，是日新月异的技术变

革与人文精神的递进。“蓉嘟嘟”
将不断推动金融科技发展与创
新，焕新升级手机银行App 6.0适
老化版本，助力老年客户“跨越数
字鸿沟”；打造丰富线上应用场
景，提供更便捷、更丰富、更舒适
的用户体验；智能语音助手和多
项智慧云平台建设让各项金融服

务更贴心、更“懂你”；95507 客户
服务中心陪伴市民 16 载，7×24
小时用心聆听、用心解答；成都银
行不断优化服务模式，助力市民
享受美好生活。

美好，是幸福人生一点一滴积
累的财富城堡。“蓉嘟嘟”将不断丰
富财富管理产品类型，不断优化财
富管理服务能力，用严格的风控能
力 努 力 给 人 们 带 来“ 稳 稳 的 幸
福”。成都银行在稳健的“芙蓉·锦
程”系列理财产品的基础上，持续
提升财富管理水平、优选基金产
品，同时大力开展金融教育线上线
下活动，帮助大众掌握金融消费知
识和能力，助力投资者携手稳步迈
上共同富裕的新征程。

美好，是聚焦中小微企业发展
痛点难点，做好企业的坚实后盾。

“蓉嘟嘟”将不断做实差异化、专业
化、精细化的普惠金融服务，持续
创新优化小微特色信贷产品，陪伴
小微企业成长发展的全生命周期，
以政银合作、“惠”系列特色产品为
企业提供更加优惠的贷款利率、更
加便捷的金融服务，助力更多中小
微企业实现发展梦想。

四大助力 擘画美好

作为成都银行企业文化
重要载体的 IP 形象，刚刚诞
生的“蓉嘟嘟”凝聚着成都银
行企业文化的责任内涵和灵
魂血脉，有着明确目标和愿
景——肩负起金融使命担
当，心怀热爱，不断将美好的

“能量光波”传播给更多人。
小家伙头顶有一颗能感

知、收集“美好”信号的“蓉
芽”。通过“蓉芽”，小家伙能
敏锐感知到市民、企业和区
域经济对美好生活的各种向

往；而在蓉嘟嘟心口，有一颗
能将“美好”转化成幸福光波
的“能量星”，通过“能量星”
蓉嘟嘟能把美好信号转化为
金融服务的幸福光波，不断
为广大金融消费者带来更贴
心、更优质、更便捷、更普惠
的金融产品，不断为市民、企
业和区域经济提供精细化、
有力度、有温度的金融服务，
不断收集和传播“美好”，促
进社会和谐发展，助力区域
经济高质量发展。

同频共振 美美与共

心怀热爱 拥抱美好

跨界发布 见证美好

憨态可掬的容颜，

萌化了冬日的寒冷。

熊猫作为动物界“活化

石”，具有中国的“外交

使者”“吉祥物”“国宝”

的社会意义，深受世界

人民喜爱，已成为中国

文化的一个重要符号。

2023年1月，在熊

猫之乡成都又有一只

“熊猫”在西御街成都

银行大厦呱呱坠地，这

个胖乎乎、萌嘟嘟的小

家伙名叫“蓉嘟嘟”，是

成都银行成立26年来

厚植企业文化诞生的

IP形象。

“蓉嘟嘟”头顶着

能感知、收集“美好”信

号的“蓉芽”，心口有一

颗能将“美好”转化成

幸福光波的“能量星”，

将与成都银行一起踏

上为市民、企业和区域

经济收集和传播“美

好”的新旅途。

蓉嘟嘟
成都今天又多了一只熊猫——


