
随着春节假期的结束，2023 春节档
落下帷幕。今年电影春节档七部大片集
中上映，电影市场迎来“开门红”。据灯
塔专业版数据显示，截至 1 月 27 日晚上
12 点，2023 年春节档（1 月 21 日~1 月 27
日）电影票房为 67.58 亿元，同比增长
11.89%；观影人次为 1.29 亿，同比增长
13.16%。

春节档大片齐聚，成都影院也迎来

了观影热潮。根据灯塔专业版数据，按
城市票房榜来看，成都春节档总票房仅
次于上海和北京，跃居第三，有 292.2 万
人次在春节期间走进影院，并贡献了1.4
亿元票房。

影院工作人员表示，春节档开启后，
影院客流明显回升，“今年春节档有多部
不同类型的影片上映，影院也迎来了观
影高潮，工作人员几乎从早一直忙到凌

晨散场，看到这么多人流量，这对我们电
影人来说无疑是巨大的鼓舞。”

灯塔专业版数据分析师陈晋表示，
影片方面，《流浪地球 2》成为成都春节
档票房冠军，《满江红》则排在第二，两
部 影 片 在 成 都 的 春 节 档 票 房 均 超 过
5000 万元，表现都非常优异。除此之
外，《无名》《深海》的票房占比也比全国
均值更高，说明这两部影片在成都也很

受欢迎。
此外，为进一步吸引观众线下观

影，成都各大影院特意准备了丰富多元
的线下活动。1 月 25 日，电影《交换人
生》在成都太平洋影城紫荆店路演，现
场热闹非凡。影城工作人员表示，“春
节档期间的路演明显带动了影城的人
流量和消费，不少观众连着买了几场电
影票。”成都日报锦观新闻记者 卢星宇

文旅部特别点赞

1 月 27 日，文化和旅游部公布 2023 年春节假期文
化和旅游市场情况，在总结兔年春节文旅消费特点时，
文旅部重点提及成都夜游锦江等系列夜游活动成为文
旅消费市场的新亮点。

1 月 22 日，CCTV1《新闻联播》栏目报尾“春节里
的中国”航拍展现了成都双子塔、夜游锦江、夜市商圈
等地标，表达了成都喜迎新春、热闹祥和的节日氛围。

1 月 24 日，CCTV13《新闻直播间》《2023 千家万户
中国年》栏目以不同角度对锦江公园新春节日氛围及
夜游锦江进行深度报道，为全国人民展现璀璨的年味。

春节期间，人民网、四川观察、川观、成都发布、成
都日报（锦观）、成都电视台、看度新闻、红星新闻及全
国各地媒体重点关注锦江公园“天府文化年 乐游在锦
江”春节系列活动，累计融合报道近300篇。

市民游客纷纷留言

春节大假期间，各大新媒体平台上锦江公园曝光
量持续陡增，“夜游锦江”热度不减，独具新春氛围感的
锦江公园引发热议。

新浪微博相关话题热度累计突破 3200 万。其
中，#天府文化年，乐游在锦江话题热度突破 1750
万。联名话题#没有哪一个新年如此值得期待#成都
欢乐开启癸卯兔年的 n 种方式#过年这样耍成都登录
同城榜 TOP1，持续霸榜三天，单日最高热度超过 600
万，市民、游客纷纷留言“夜游锦江太巴适了，为成都
点赞！”

370 位抖音达人发布“天府文化年 乐游在锦江”
2023 锦江公园新春嘉年华活动相关视频，累计播放量
突破 2000 万。“夜游锦江”最高入榜抖音“成都市景点
热销榜 TOP3”“成都市景点收藏榜 TOP3”，相关热度
持续达4800万。话题#夜游锦江感受烟火里的浪漫成
都登录同城热搜榜并霸榜TOP5两天！

快手短视频《九天开出一成都，万户千门入画图，
3000年历史积淀，来夜游锦江让你一秒穿越千年》收获
全网1380万浏览量。

成都日报锦观新闻记者 刘鲁 余力 受访单位供图

推出新演艺

赏花灯、尝美食、看表演、品年味，春节期间宽窄巷子推
出了新演艺——“兔”个好看·SHOW 看成都演艺进宽窄、新
节庆——“兔”个好玩·2023 宽窄巷子光影荟、新文化场景
——“兔”个品味·宽窄贺新春、新商业场景——“兔”个新意·

“五”酒不欢等主题活动，吸引了众多市民和游客前去感受喜
庆祥和的节日气氛。

春节宽窄巷子特别拿出了三个院子作为“SHOW 看成
都”演出场地。每晚 8 点，在宽窄巷子的三个院子里上演着
烛光音乐会、庭院音乐剧、沉浸式舞剧以及近景魔术、脱口
秀、曲艺相声等演艺项目。

以“一院一格”为切口，围绕“文化+演艺+体验”，打造集
文化、IP 小景于一体的多功能演艺院落集群、以旅游演艺引
领夜经济的文化旅游特色路线，与宽窄巷子在空间上实现演
艺与商业的动线连接，延长市民游客的停留时间，带动周边
餐饮与住宿业消费升级，形成了新的经济增长点。

据了解，《SHOW·看成都》初一至初六举办庭院式舞
剧《宽窄人生》、脱口秀、相声专场、烛光音乐会及魔术秀
等演出共计 50 余场、接待游客超 2000 人次、票房收入近
10 万元。

首次办灯会

此外，宽窄巷子春节还首次举办了灯会，街区特别推出
新春吉祥物 IP“宽仔”，并利用街区狭道、空中、屋檐、墙体
等打造十大主题场景。记者在现场看到，宽窄巷子灯会的
灯组白天是创意十足的艺术装置，到了晚上又变成了流光
璀璨的大型灯组。通过白天与黑夜的切换，宽窄巷子灯会
既是一场值得去互动打卡的新春灯会，也是一条夜幕下的
天府文化长廊。

同时，宽窄年货“天府雅集”也于春节正式开市。宽窄巷
子原创品牌如意咖啡等诸多商业消费场景也正式亮相，推出

“早安成都”“暮色宽窄”“水墨天府”等一系列带有成都印记
的饮品。在宽窄巷子，用文化装点的院落错落有致，通过参
与性和可玩性都非常高的互动体验，构建传统文化与现代生
活的连接纽带，大力展现中国年俗文化魅力，让市民和游客
在新春佳节感受独具特色的欢乐氛围。

成都日报锦观新闻记者 刘鲁 余力 摄影 胡大田

春节期间，全市消费
品市场节日气氛浓郁，促
销活动精彩纷呈，商品市

场繁荣活跃。重点商贸企业节前备货充
分、供应充足、品类丰富、价格稳定，市场
整体运行态势良好。

记者从成都零售商协会获悉，1 月
21 日-1 月 27 日，全市 30 家重点商贸零
售企业客流量达1246.51万人次，同比增
长5.66%；实现商品销售额11.74亿元，同
比增长5.92%。

节日促销丰富多彩

各区（市）县政府和市级有关部门通
过打造新消费场景营造了欢乐祥和的节

日氛围，并因地制宜组织开展消费促进
活动。市商务局持续推进“2023 四川迎
春购物月暨第 21 届成都新春欢乐购”，
以“新生活·新消费·新成都”为主题，联
动王府井百货、京东、抖音、美团、唯品会
等龙头企业举办 8 场新春福利畅购会和
16 个线上分会场活动，通过政府、行业、
企业、媒体资源的叠加，共同提振春节消
费市场。2023 天府文化旅游节精心设
计推出以“红火中国年·安逸耍成都”为
主题的新春文旅套餐，超 400 场文旅商
体活动、100 个新春特色消费新场景、超
50 个城市微度假产品、100 个主题旅游
线路及产品、十大天府古镇新春游指南、
发放500万元旅游消费券。

锦江区准备了超百场精彩纷呈的文

旅活动，内容丰富、形式多样，涵盖话剧
演出、文艺展演、民俗体验、体育竞技、夜
游锦江等多种类别。武侯区全区策划推
出了一系列新春户外消费主题活动，构
建起串联全区 21 个商场超市以及餐饮
门店的户外消费环线，形成“吃行游购
娱”互通共融的户外消费新模式。成华
区开展“2023 成都美食嘉年华暨成华新
春欢乐购”活动，区政府联合区域内包括
万象城、财富又一城、SM广场、凯德广场
等 12 家商超,共同推出了精彩纷呈的福
利活动。

节日市场繁荣活跃

商贸企业因地制宜开展节日氛围营

造和形式多样的促销活动，促进消费繁
荣稳定。

万象城、银泰中心 in99、王府井百
货、仁和新城等 18 家百货商场和购物中
心春节期间客流量 347.87 万人次，同比
增长 5.31%，实现销售额 4.42 亿元，较去
年同期增长 4.04%。其中，黄金珠宝、服
装服饰、家电数码、美妆护肤等商品成为
畅销商品。苏宁易购、劲浪体育、方所、
武侯鞋城 4 家专业卖场客流量 16.93 万
人次，实现总销售额 0.67 亿元。红旗连
锁、老邻居、盒马鲜生、罗森便利店等 8
家超市便利店客流 881.71 万人次，同比
增长 5.51%,实现总销售额 6.65 亿元，同
比增长6.06%。

成都日报锦观新闻记者 李艳玲

随着春节假期结束，成都铁路客流数据已出炉。昨日，记者
从中国铁路成都局集团公司成都车站获悉，春节假期期间（1 月
21 日至 27 日），铁路成都车站累计发送旅客 154.7 万人次，同比
2022年增长62.8%。

从大年初五开始，成都各火车站迎来返程客流高峰，1 月 27
日，成都东站发送旅客 20.1 万人次，到达旅客 24.6 万人次，为确
保旅客顺利返程，铁路部门加开夜间临客列车 22 列，成都东站、
成都西站24小时通宵运营。

春节假期，新成昆铁路旅客出行需求旺盛，春节七天共有
12.6万人次从成都南站、成都东站去往攀西地区，旅客上座率达
到98%。数据显示，新成昆铁路开通的12月26日至1月25日，成
都局集团公司累计发送旅客144.6万人次，日均客流超4万人次，
高峰日均客流超6万人次，“坐着复兴号去大凉山”“乘坐动车享受
阳光之旅”成为新的出行风尚。 成都日报锦观新闻记者 陈煦阳

昨日，中国民航局公布的春节假期全国民航运输数据表
明，成都是全国机场进出港旅客量较高的城市之一，其中成都
飞广州是最为热门的航线。与此同时，来自四川省机场集团的
数据显示，春节假期成都航空枢纽实现旅客吞吐量 116.6 万人
次，较 2022 年春节同期增长 59.3%，旅客吞吐量恢复至 2019 年
水平，在全国城市中排名第三。

据中国民航局公布的数据显示，2023年1月21日至27日(农
历除夕至正月初六），春节假期七天民航运输旅客 900 万人次，
比2022年春节同期增长79.8%。

数据还显示，1月21日至27日，春节假期七天民航平均客座
率达 76%，比 2022 年增长 20 个百分点；全民航保障航班 83844
班，日均11977班，比2022年增长33.6%；航班正常率为98.2%，比
2022年上升1.1个百分点。

昨日，省机场集团公布的数据显示，2023年春节假期七天（1
月21日-1月27日），成都航空枢纽（成都双流机场+成都天府机
场）完成起降航班 8158 架次、旅客吞吐量 116.6 万人次，较 2022
年春节同期分别增长 30.2%、59.3%，旅客吞吐量恢复至 2019 年
水平，在全国城市中排名第三。 成都日报锦观新闻记者 杨富

成都航空枢纽
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成都春节档票房全国城市第三

春节期间全市30家重点商贸零售企业——
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夜游锦江持续火爆吸引媒体深度聚焦

春节期间宽窄
巷子游人如织。假
期7天，宽窄巷子
街区共计接待游客
105.26万人次，同
比2019年春节假
期游客人数增长
370.1%；同比2022
年春节假期接待
游 客 20.14 万 人
次，增长 422.4%。
宽窄巷子创下了有
史以来接待游客最
多的旅游黄金周，
成为成都春节旅游
顶流。

夜游锦江用
实力演好2023开
年大戏！春节期
间，夜游锦江再次
受到广泛关注。央
视、人民网、中国日
报、四川新闻、锦观
新闻等各级媒体多
次深度报道，引发
新春狂欢热潮。

沉浸式的游
玩体验、接地气的
氛围营造，让夜游
锦江不仅频频登
上热搜，更收获文
旅部点赞！

游客

多张灯结彩的宽窄巷子吸引众多游客 夜游锦江深受游客欢迎
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1 月 28 日，记者从成都公交集团获悉，春节期间，成都公交
集团客运出行，科学制定班次投放，计划动态调整发车班次，累
计出车4.7万辆次，投放班次22万班，行驶里程约604万公里，服
务乘客711.8万人次。

据了解，针对火车站、机场、长途汽车站等客流集散地，成都
公交通过开行区间车等方式快速疏散旅客，有效避免了旅客滞
留问题。成都东站、成都南站、成都西站等铁路枢纽接驳线路运
营班次达1.5万班，运送旅客58.3万人；双流机场、天府机场专线
运营班次923班，运送旅客2.2万人。

春节期间，成都公交新开旅游公交线路 9 条，累计开行旅游
公交线路 15 条，服务乘客约 15.1 万人次。其中，火锅巴士作为
成都代表点位亮相 CCTV-4 中文国际频道《传奇中国节·春节》
直播间；安仁古镇假日旅游专线获《人民日报》报道。此外，针对
热门旅游区熊猫基地的客流特性，熊猫基地接驳线路采取动态
发班模式，以游客需求为导向，按需发车，累计服务游客 11.3 万
人次。 成都日报锦观新闻记者 陈煦阳

成都公交服务乘客711.8万人次

全市A级景区接待游客837万人次

上接01版

冰雪体验游、精品民宿游人气爆棚
赏雪玩雪滑雪、“包小院过大年”成为不少追求时尚消费、品

质消费游客的最佳选项。大邑县西岭雪山景区连续多日客流量
达到预约上限，假期共接待市民游客7.6万人次。融创热雪奇迹
推出的十多种玩雪项目，接待游客1.5万人次。

乡村民宿游人气同样持续爆棚，天府新区、龙泉驿区、都江
堰市、彭州市、蒲江县等区（市）县的乡村旅游精品民宿入住率超
过80%，部分精品旅游民宿、主题旅游民宿甚至连续多日满房。

夜间文旅新场景受主流媒体关注
全市文旅行业推出以迎接新春为主题、以创意时尚为特色

的夜间文旅消费新项目、新场景、新活动，多次被央视等主流媒
体报道，有力提升了城市吸引力和美誉度。夜游锦江游览项目
推出“天府文化年、东游在锦江”系列活动，受到央视新闻频道
报道，更吸引到大量外地游客慕名打卡，连续多日船票售罄。
都江堰市举办的天府熊猫光影节以 50 万平方米璀璨灯海，在
除夕夜登上央视综合频道，向全国人民和游客展现了成都新春
热闹场景。

武侯祠大庙会、平乐光影秀等夜间文旅活动也受到央视、人
民日报、新华网等主流媒体广泛关注报道，被携程、抖音等网络
平台推荐，吸引了不少自媒体达人和头部网红直播宣传。四川
最高摩天轮、也是唯一一座拥有科技光影特效的摩天轮“都江之
眼”在春节首度开放，吸引游客 12.3 万人次。此外，天府新区西
博城灯光秀、东部新区三岔湖新春灯光秀、青白江区首届凤凰国
际灯会等充满文化创意和春节元素的光影表演吸引到众多市民
游客专程前往观赏。美团大数据显示，成都位居春节“夜间游
玩”搜索热度全国第二位。 成都日报锦观新闻记者 王嘉


