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昨日，“爱成都 迎大运”2023成都龙泉山城市森林公
园·五凤溪马拉松赛在金堂县五凤镇举行。本次赛事以

“心花路放·一马当先”为主题，分为半程马拉松、健康跑
和亲子组等组别，吸引了来自全国各地的近 3000 名选手
参与。

本届赛事是“跑遍四川”和“天府龙泉山”系列赛之
一。赛事融入天府文化特色元素，通过户外露营、产品展
销、音乐会展等形式，充分彰显天府旅游名镇独特魅力，
为成都举办第31届世界大学生夏季运动会造势聚力。

赛事负责人介绍，本届赛事聚焦“山水运动”主题，突
出“以赛谋城、以赛营城”理念，通过对赛事筹备全面升
级，凝聚四大特色亮点。

首先是安全保障更全，赛事严格按照中国田协 B 类
赛事执行标准进行，设置三级保障体系，沿途设置 10 余
个不同的后勤综合服务站点提供医疗救助、能量补给、
饮水补给等，满足参赛人员的能量供给和安全需求；第
二是赛事装备更佳，按照高品质、多元化、节约化办赛要
求，赛事组委会邀请著名艺术家谭云老师创作设计奖
牌、参赛服装以及周边产品，将繁花与赛道做提炼，并将
其符号化融合，灵动地展现出“心花路放”的主题，进一
步提升赛事品牌内涵；第三是赛道路线更优，为让更多
跑友参与赛事，有更好的山地跑步体验，赛事举办单位
优化设计了 21.0975 公里半马路线，推出了 10 公里健康
跑和亲子组路线，更好地将五凤古镇景区、国家登山步
道、春季田园风光融入赛事之中；第四是赛事组委会探
索以赛事为切入点带动地区经济发展，组织主题晚会与
活动，丰富赛事外延。

成都日报锦观新闻记者 陈浩

四 川 队 开 场 状 态 火 热 ，王 思
雨 、高 颂 和 李 梦 接 连 在 内 线 得 分 ，
虽 然 黄 思 静 的 三 分 球 和 沈 怡 的 突
破上篮帮助内蒙古队紧咬比分，但
四川队继续加快进攻节奏，同时加
强 防 守 压 力 迫 使 内 蒙 古 队 多次出
现传球失误，并以 19∶16 领先结束
首节。第二节中段，在黄思静命中
三分球后，内蒙古队突然打出一波

“ 小 高 潮 ”将 比 分 反 超 并 逐 渐 扩 大
领先优势。

易边再战，双方迅速进入状态，四
川队王雪朦、韩旭相继命中三分球，而
内蒙古队则由陈丽宇还以颜色。此后
双方上演了精彩的对攻大战，上半场
相对沉寂的杨力维和李梦相继爆发。
第三节战罢，两队打成63∶63平。

比赛在最后一节进入白热化。
内蒙古队在末节中后段损失两员大
将，张茹和黄思静相继犯满离场，四
川队在此期间将比分反超。比赛最
后时刻，四川队领先一分并手握球
权，内蒙古队没能成功执行犯规战
术。终场哨响，获胜的四川队捧得队
史第一座总冠军奖杯。

韩旭为四川队贡献 20 分并摘下
13 个篮板，李梦得到全场最高的 24
分。内蒙古队方面，黄思静拿下 18 分
和16个篮板，杨力维得到15分。

韩旭赛后说：“获得总冠军，我们
付出了全队的心血，我会永远对冠军
有一颗敬畏之心，因为冠军是付出了
无数的汗水甚至血水换来的。我们会
继续努力的。”

五凤溪马拉松
3000人开跑

昨晚，2023 年 U20 女足亚洲杯结束了第一阶段最后
的较量，中国女足 8∶0 战胜老挝队，以 3 战全胜进 20 球 0
失球的战绩昂首晋级第二阶段的比赛。

连续以 6∶0 的比分战胜菲律宾和中国香港队后，中
国 U20 女足主教练王军赛前展望本场比赛表示，与东道
主老挝队的比赛关键是破密集防守，只要打好开局，大
胜水到渠成。王军期待球队能够早点破门，但没想到进
球比他预期的还早，比赛开始仅仅 2 分钟老挝队门将出
击失误，随后后卫解围失误自摆乌龙将球踢入自家大
门，中国 U20 女足 1∶0 领先。随后，尹丽红、霍悦欣、欧
阳玉环连续破门，上半场比赛中国 U20 女足 5∶0 领先。
下半场，中国 U20 女足保持对老挝女足的高压态势，比
赛仅仅进行了 63 分钟，中国 U20 女足就已经 8∶0 领先，
最终如愿取得一场酣畅淋漓的大胜。

成都日报锦观新闻记者 胡锐凯

中国女足
U20亚洲杯三连胜晋级

2023 年 3 月 12
日，又一个在四川竞
技体育历史上值得
纪念的日子——四
川远达美乐女篮再
创“速胜”奇迹，在一
场荡气回肠的比赛
中，她们拼到比赛最
后一秒，以83∶82险
胜对手，从而以2∶1
的 成 绩 ，在 2022-
2023赛季WCBA总决
赛逆转卫冕冠军内
蒙古女篮，为四川女
篮拿到首个全国联
赛冠军头衔。

四川队韩旭荣
膺总决赛最有价值
球员。

经过蜕变的四川女篮，一举拿
下含金量十足的全国联赛冠军，一
时间球迷奔走相告，“无川不成席”
的美誉，在坊间被再度传颂。

去年 9 月，川女篮曾拿下全国
女篮锦标赛冠军，这是四川女篮历
史上的第一座冠军奖杯。1955年，
四川女篮的前身——西南女篮曾
获得全国篮球联赛冠军。1958年，
四川女篮正式成立，之后逾半个世
纪的时间里，她们未能站上全国赛
事的最高领奖台。在全运会赛场
上，四川女篮在八运会后连续多届
全运会出线失利，2002 年创办的

WCBA 也一直没有四川女篮的身
影。数十年间，虽然四川女篮受限
于市场规模等客观原因一直没有
职业球队，但发掘和培养本省人才
的脚步并未停歇。

2010年，四川女篮与北京师范
大学女篮签订联合组队共建协议，
以“体教融合”的方式共同为四川
女篮培养和输送人才。2014年，金
强集团通过市场化运作，组建四川
金强女篮参加 WCBA 联赛，虽然
经历了降级的“磨炼”，但2016年这
支球队又重新杀回 WCBA 联赛。
此后，球队坚持俱乐部-高校共建
模式，并培养出了以邵婷、赵雪同
等为代表的优秀女篮运动员，逐渐
为球队奠定了人才基础。

2019 年 10 月，四川远达集团
正式接手四川女篮，俱乐部朝着
职业化方向快速发展。在俱乐部
投资方的雄心之下，邵婷、高颂、
韩旭、孙梦然、李梦、王思雨、王雪
朦等一批新老国手先后来投。四
川女篮并非传统强队，在 2020-
2021 赛季之前，球队最好的排名
是第九名。但就在 2020-2021 赛
季，在邵婷和高颂的带领下，四川
女篮一举获得联盟第四名，成为
联盟的最大“黑马”球队。此后，
四川女篮开始更积极地引援，去
年俱乐部还聘请原国少队、国青
队和国奥队主教练王桂芝担任主
教练，前国家篮球中心国管部部
长段炼担任俱乐部总经理。

值得一提的是，本赛季四川
女篮一直漂泊在外征战赛会制比
赛，最后两场回到主场“压轴”表
演，也彻底激活了本土球市。连
续两场总决赛，省体育馆一票难
求，主队最终问鼎，现场气氛爆
棚，也是对一路相随的四川球迷
的最高褒奖。

对 于 即 将 奔 赴 WNBA 打 球
的韩旭以及李梦、王思雨来说，这
个冠军也是她们最好的礼物。对
于持续大手笔投入的四川远达集
团来说，也是最好的回报。于国
内顶级职业联赛取得的耀眼成
绩、再一次叫响大江南北的火爆
球市，都极大助推了成都建设世
界赛事名城，并成为天府文化名
片的最好注脚。

冠军归蜀，实至名归！

冠军归
四川女篮收获 WCBA 首冠

一分险胜

“黑马”杀出

激活球市

成都日报锦观新闻记者 黄一可 综合新华社消息 图据新华社

四川远达美乐队球员王思雨在比赛中庆祝得分

四川远达美乐队成员在颁奖仪式上庆祝

最高补贴千元的 iPhone、补贴 400 元的五粮液、20 多
元五斤的耙耙柑⋯⋯京东“百亿补贴”日前正式开始实
施。与此前在 618 购物活动期间短暂上线的“百亿补贴”
不同，这次京东明显是要将此作为一项长期战略坚持下
去。至此，“百亿补贴”这个由拼多多最先炒火的低价销
售策略，已吸引了包括天猫、京东等核心电商平台跟进。

记者注意到，各家电商在“百亿补贴”的宣传方面大
同小异，都打着“官方补贴”“低价”“买贵必赔”等旗号，颇
有相互较量、谁也不服谁的架势。业内人士认为，“百亿
补贴”已从分食电商蛋糕的杀手锏，上升为核心电商平台
攻守博弈的破局关键。稍有不慎，可能就是赌上电商平
台未来的一场大战，丢失的不只是利润，而是整个电商格
局或被改变。 成都日报锦观新闻记者 吴纪涛

电商平台再打价格牌
京东宣布加入“百亿补贴”

记者近日从中国汽车流通协会获悉，今
年 2 月乘用车终端销量约为 140 万辆；3 月
有望达到 180 万辆，高于去年同期的 150 万
辆。流通协会认为，今年宏观经济情况向
好，消费者整体信心的稳定恢复，促进了汽
车市场活跃度进一步提升，预计 3 月销量将
持续向好，会有比较稳定的增长。

近日，多家新能源车企 2 月份销量成绩
单出炉，总体来看集体回暖，其中比亚迪、广
汽埃安、赛力斯等均在当月实现销量同比、
环比的双增长。蔚来汽车、理想汽车、哪吒
汽车等交付量破万，小鹏汽车、零跑汽车亦

取得不俗的成绩。从数据上看，经过春节假
期以来的购车需求退潮，以及新能源国补取
消后的市场减益效果影响，2023 年 2 月国内
主流新能源汽车销量已基本恢复稳健水平，
继续稳中求进。

今年2月，比亚迪实现销量193655台，相
较去年同比增长112.6%，较上个月环比增长
27.9%。目前，比亚迪新能源汽车累计销量已
超370万台，稳坐国产新能源汽车“领头羊”位
置。3 月 1 日，赛力斯发布 2 月销量数据达
6577辆，同比增长103.69%；其中，赛力斯与华
为联合打造的 AITO 问界系列 2 月销量为

3505辆，同比增长230.35%，延续增长态势。
此外，吉利旗下新能源品牌极氪在 2 月

份交付 5455 辆新车，同比增长 87.1%。相比
1 月交付的 3116 台，2 月交付量环比增长
75.1%。目前累计交付 86519 台。广汽埃安
2 月份销量达 30086 辆，同比增长 253%，环
比增长 195%。岚图 2 月份交付新车 1107
辆，交付量同比上涨50%。

与此同时，造车新势力方面亦表现不
俗。蔚来 2 月份交付新车 12157 台，环比增
长 42.9%，同比增长 98.3%；其中高端智能电
动 SUV 交付 5037 台，高端智能电动轿车交

付 7120 台。目前，蔚来新车已累计交付
310219 台，其中 2023 年头两个月累计交付
新车 20663 台，同比增长 30.9%。理想、小
鹏、哪吒、零跑等销量均实现环比增长，增幅
在15%至200%之间。

值得关注的是，财政部相关负责人日前
在“权威部门话开局”系列主题新闻发布会
上表示，对于购置期在 2023 年的新能源汽
车，继续免征车辆购置税。业内人士认为，
免征车辆购置税政策将延续新能源车市场
利好影响，这项政策旨在鼓励消费者购买新
能源汽车，降低购车成本，提高新能源汽车
的市场份额，因此未来市场将充满期待。而
3 月是新品推出的月份，多数厂商的新车即
将大量推出，在国家促消费政策推动下，很
多省市出台了相应促消费政策，车展等线下
活动的全面恢复预计也将加速聚拢人气，助
推市场的恢复和走强。

成都日报锦观新闻记者 黄睿

从大卖场到小超市
都来当放心舒心消费环境守护者

作为本次“3·15 营造放心舒心消费环
境”特别活动最重磅的环节，在成都市消协
支持下，成都日报锦观新闻面向全市广大优
秀商家发起征集，一起参与组建“成都放心
舒心消费环境守护联盟”，达成《成都放心舒
心消费商家自律公约》，承诺在日常经营中
诚信公平、热情周到，共同守护成都消费者
放心舒心的消费体验。

征集消息发出之后，成都商家积极响
应，纷纷报名，其中既有成都远洋太古里、成
都IFS、成都温江合生汇、成都招商大魔方这
样最具代表性的大型商业卖场，也有小龙

坎、新希望这些成都最具知名度的消费品
牌，更有一些遍布成都大街小巷、深入到市
民日常生活中的个体小商家踊跃报名。

为什么会选择加入守护联盟，给自己加
上一个“紧箍咒”？各家商场的出发点都比较
相似——希望作为首批成员单位来充分履行
主体责任，自觉加强企业自律，为消费者提供
优质的商品和服务，切实维护消费者合法权
益。同时，像成都IFS、成都远洋太古里这类
标杆企业，也希望能发挥自己在业内的带动
作用，引导更多企业参与进来，为成都营造良
好的营商环境、消费氛围添砖加瓦。

对消费环境的守护，渗入到城市消费毛
细血管的社区商业积极加入同样重要。位
于龙泉驿区柏合镇的蜀之味食品经营部是
一家经营零食零售为主的社区小超市，他们

也报名希望加入守护联盟，“消费环境的守
护需要每个商家的参与，只有大家都行动起
来，才能让消费者真正感受到放心和舒心的
消费体验。”这家超市负责人说。

火锅券、洗车卡、鲜牛奶⋯⋯
助力提振消费 这个3·15福利拿到手软

在 2023 年成都市政府工作报告中提
到，今年全市重点工作之一就是要“聚焦提
振信心激发活力，加快促进经济全面回升”，
重中之重就是要推动消费强劲复苏。为助
力这一工作的开展，今年 3·15 期间，成都日
报锦观新闻将与天府市民云一起携手合作
商户，面向广大消费者发放多轮消费福利，
让消费者享受到实惠的同时，为商家带来更
大的客流，共同为恢复和扩大消费助力。

这一送福利活动得到了众多商家的积
极响应。其中，知名火锅品牌小龙坎通过本
次活动，向消费者发放专属的满200减50元
消费券，市民在其 13 家门店单笔消费金额
达标即可使用，有效期为一个月；精典汽车
服务连锁则为成都市民提供了 300 张标准
洗车现金抵用券，在这个踏青季为大家的爱
车洗掉一身春泥；新希望华西乳业也将送出
100 提“洪雅牧场”纯牛奶，每提包含 12 盒

200毫升的牛奶，直接回馈给广大消费者。
目前，3·15 送福利活动已在“锦观新

闻”微信公众号和天府市民云公众号同步
开启，吸引了众多消费者在评论区留言参
与，而随着 3·15 的日益临近，各种重磅福
利还将陆续送出，大家记得关注“锦观新
闻”和天府市民云微信号或小程序消息，就
不会错过了。

据了解，段建军先生拥有近 30 年的汽车行
业从业经验，曾先后在多个跨国企业担任高级
管理职务，在销售管理、品牌运营、市场营销、售
后服务等多个业务板块积累了丰富的管理经
验。他拥有深刻的行业洞察、卓越的商业智慧
和稳健的管理风范，是伴随中国汽车行业发展
而成长起来的出色本土人才。2013 年，他加入
奔驰销售公司，担任销售与市场营销执行副总
裁，并于 2019 年升任销售与市场营销首席运营
官。作为奔驰销售公司的核心管理层之一，段
建军在过去的十年恪尽职守，为梅赛德斯-奔
驰品牌在华的高质量、高速度、高效率发展做出
了重大贡献。此外，段建军格外注重品牌与中
国文化和潮流的融合，积极推进梅赛德斯-奔
驰品牌融入中国本土文化语境，并持续获得年
轻消费者的认可。

成都日报锦观新闻记者 黄睿

接下来，本次活动还将继续面
向全市广大商家发出“征集令”：

如果你是一名诚信经营、公平守
法的商家，愿意一起加入行业自律，
为营造更好的消费环境贡献自己的
力量；如果你愿意拿出合理的经营利
润作为消费福利回馈消费者，共同为
提振消费助力，都欢迎你一起来参与
我们的3·15特别活动。

你只需要将公司简介和报名信息
发送到电子信箱：18517822@qq.com
即可，我们的记者将尽快与你联系。

成都日报锦观新闻记者 王鑫
本报制图 申娟子
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商家争当“守护者”多轮福利助力提振消费

这个3·15 让消费更放心更舒心

奔驰中国市场换帅

首次将

﹃
一把手

﹄
重任交给中方

3 月 7 日晚，北京梅赛

德斯-奔驰销售服务有限

公司宣布重要人事任命：公

司总裁兼首席执行官杨铭

（Jan Madeja）先生即将结

束其在中国市场的近四年

任期，返回德国总部就任新

职；销售首席运营官段建军

将接任奔驰销售公司总裁

兼首席执行官。以上任命

将于2023年5月1日正式生效，这也是奔驰中国

首次将“一把手”重任交到中方手中。段建军成为

奔驰中国首位中国籍CEO，这在中外合资公司里

也不多见，由此可见，未来奔驰在持续推进中国本

土化战略方面将进行得更加深入彻底。

车企销量集体回暖
新能源免征车辆购置税至年底

什么叫好的消费环境？最简单和有效的判断标准其实就
是两个“心”：买得舒心，用得放心。

在成都市消费者协会指导下，成都日报锦观新闻联合天府
市民云从上周起启动了“3·15营造放心舒心消费环境”特别活
动，邀请成都广大商家们一起加入“成都放心舒心消费环境守
护联盟”，获得了众多商家的积极支持和响应。他们在报名参
与的同时，也拿出货真价实的消费福利回馈广大消费者，一起
为守护成都的消费环境、促进消费的恢复和扩大助力。

【参与征集】

段建军先生


