
电动和智能科技的深度融合是宝马
集团本届车展的特色。第 9 代(BMW)操
作系统伴随创新纯电动 BMW iX1 首次
亮相。该系统为中国用户量身定制，从多
维度进行创新。除了更便捷安全的使用
体验之外，这套系统的反应速度更快，人
车交互也更富情感。

与此同时，宝马将品牌运动基因和豪
华品质完美融入智能电动化时代。纯电
动 BMW i7 M70L 搭载 M 专属电驱系
统，3.7 秒即可破百；而 BMW XM Label
Red限量版则将顶级豪华、极致性能与张
扬个性完美融合，堪称 BMW M 高性能
车型巅峰之作。

数字化将是未来宝马的基石。上海
车展上，宝马诠释了 BMW 数字化汽车的
未来进化方向：以人为本大胆创新，让冰

冷的数字科技充满情感，让未来的宝马汽
车成为链接现实和虚拟世界的移动终端，
成为驾乘者完美的数字伙伴。

BMW Dee 数字概念车搭载了业界
领 先 的 全 新 一 代 平 视 显 示 技 术 ——
BMW 全景视域桥。BMW 全景视域桥能
够将信息投影到挡风玻璃下缘的深色涂
层区域，该投影图像拥有出色的清晰度和
色彩表现，并首次让所有乘客都能看到覆
盖挡风玻璃整个宽度的信息。这一系统
将在 2025 年伴随宝马新世代车型登场。
根据计划，宝马集团将在 2025 年开始投
产新世代车型，并在随后 24 个月内投产
至少6款新世代车型。

而另外一台全彩E Ink版BMW Dee
数字概念车则可以实现车身色彩随地随心
而变，将个性化与情感化提升到全新高度。

用数字化 成就未来

以电动化 开启转型

电动化 数字化 循环永续

三个关键词读懂宝马未来布局

在两款全球首发车型亮相之后，宝马集
团董事诺达先生接受了媒体采访。他强调，
宝马集团将始终致力于为客户提供行业最
佳的豪华出行体验，根据全球客户的不同需
求提供定制化产品。同时表示：“中国市场
对于宝马集团非常重要，我们致力于为中国
客户提供卓越的产品和服务体验。我们很
多产品都是为中国客户量身定制的。”

在新势力品牌迅猛发展、电动车市场竞
争激烈的当下，如何将多年来的积累和沉淀
转化为新时代的品牌力，是传统豪华品牌必
须思考的问题。“汽车是一个非常复杂的体
系，强大的系统整合能力对于品牌而言非常
重要——包括如何将硬件、软件、电驱技术
等进行系统化的整合，这需要深厚的积淀，
宝马在这方面非常擅长。”诺达认为，宝马的
优势在于拥有强大的系统整合能力，包括如
何将硬件、软件等许多方面进行系统化的整
合。这样才能保证提供给客户的是一个具
有卓越品质的产品。“当然，还有宝马始终如
一的纯粹驾驶乐趣，在电动时代这依然很重
要。”他补充道。

在全新的消费形态下，宝马又是如何定义
电动时代“豪华”的呢？诺达认为，电动时代的
豪华是一种全方位的客户体验，包括：电动化
水平、驾驶感受、数字化功能，以及材质工艺、
设计等诸多方面。“这是我们对于豪华的定义，
宝马在这方面是非常有竞争优势的。”

“电动时代的豪华不仅仅指的是车辆本身，而是
给客户带来的一种全方位豪华出行体验——因为这
是客户能通过产品真正感受得到的。”诺达认为，在电
动化时代，数字化是豪华出行体验的一部分，而更为
关键的是，要将数字化融合到整个客户体验当中。诺
达举例称：比如BMW Dee数字概念车，它展现的是
数字化情感体验，如何通过数字化技术提升人车交
互，如何让设计变为现实，这其实都是对豪华的一种
定义。他说：“电动时代的豪华不仅仅指的是车辆本
身，而是给客户带来的一种全方位豪华出行体验，依然
是非常重要的。”

诺达透露，2025年，宝马将推出新世代车型，并将
开启宝马电动化的新篇章。“我们不断探索未来出行的
可能性，倡导技术开放，无论是纯电、插电、燃油、氢动
力，都要有开放的技术布局。”毫无疑问，始终保有拓展
边界的能力，这才是宝马永远年轻的根源。

文/唐爱 供图/品牌商

在汽车电动化和数字化的进程中，宝马可谓
全力以赴。上海车展上，宝马集团以“创想未来—
全情电动”为参展主题，旗下四大品牌 BMW、
MINI、BMW Motorrad 和劳斯莱斯均以电动化
阵容亮相。宝马集团带来史上最强大的电动化
产品阵容，产品阵营之多元化令人赞叹：包含纯电
动BMW i3、i4、i7、iX1、iX3、iX等车型，还有插电
式混合动力全新 BMW M760Le、创新 BMW
XM Label Red限量版等。今年年内，宝马还会
推出创新纯电动BMW i5长轴距版，由此意味着
多次蝉联同级别销量冠军的豪华商务轿车也将
迈入电动化。根据规划，宝马摩托车都市出行系
列也将从2030年起实现全面电动化。

在上海车展，三款 BMW 电动化车型迎来
全球首发：创新纯电动 BMW i7 M70L 是宝马
首次将纯电动M性能车与BMW旗舰车型相结
合，树立了 BMW 品牌旗舰和 BMW M 品牌电
动化进程的全新里程碑。另外两款分别是：插
电式混动动力的巅峰之作创新BMW XM La-
bel Red限量版，以及携全新设计与豪华价值升
级的国产创新纯电动BMW iX1。

另有两款顶级豪华电动车中国首发，包括
插电式混合动力全新 BMW M760Le 和纯电动
劳斯莱斯（Spectre）闪灵。

同时，宝马还带来了三款概念车型，清晰阐
释了宝马对于行业转型方向的明确理解：汽车
的未来一定以电动化、数字化和循环永续为特
征。BMW Dee 数字概念车及其全彩 E Ink 版
本迎来亚洲首发，以“技术魔法”创想电动化和
数字科技深度融合的豪华新境；还有 MINI
Concept Aceman 纯电动都市跨界概念车，预示
着下一代 MINI 纯电动车在数字化加持之下

“迷你至简”的全新设计语言。 创新纯电动BMW i7 M70L

打造全方位的豪华出行体验是宝马赢得客户的关键

自面世以来，宝马以其前瞻思维和社会责任
赢得口碑。上海车展上的全电动化车型阵容让我
们看到了宝马可持续发展及“生产最绿色的电动
车”的决心和使命感，宝马集团“循环永续”的理念
也在系列产品中得以展示。

创新纯电动 BMW i7 正是体现宝马“无可持
续不豪华”理念的作品之一。宝马首次将纯电动M
性能车与BMW品牌旗舰车型相结合，实现了电动
出行与M驾趣的完美融合，标志着BMW品牌旗舰
与BMW M品牌电动化进程的全新里程碑。

电动车型的零排放只是一个基础，在看不见
的地方,宝马同样将循环永续理念运用到各处细
节当中。材料选用上,宝马将“绿色”和“精简”作
为重要原则，将品牌所坚持的循环经济发挥到了
新高度。车内多处材料均由可重复利用或可回收
的材料制成，全车对可回收材料的利用无处不在，
在减少碳排放方面的贡献功不可没。同时，宝马
通过大量天然原材料的使用，对车辆进行减重，大
幅降低车辆能耗。

宝马的可持续性远不止体现在产品本身，它
贯穿于供应、生产、物流、销售、回收利用全生命周
期中的全绿色链条之中。在生产方面，宝马力求
每一道工序绿色环保；在销售上，宝马发起了

“BMW 领创绿星”项目，携手经销商一起减排降
碳，让消费者从终端服务中也能感受到宝马的可
持续发展理念。同时,宝马与合作伙伴共同打造
动力电池原材料闭环回收管理,实现了全价值链
的循环永续。

作为品牌的旗舰电动车型，BMW i7 将宝马
循环永续的理念体现得淋漓尽致。而以此为契
机，宝马将在 2030 年实现单车全生命周期平均碳
排放量较 2019 年降低至少 40%，最迟到 2050 年完
全实现气候中和。

循环永续 践行社会责任今年的上海车展让我们看到一个焕然一新的宝马。通过一系列的新

车、新技术及新方向，宝马传达给我们以下几个关键词：电动化、数字化、循

环永续。同时，中国市场和中国消费者的重要性也再一次得到强调。

宝马集团董事长齐普策先生致辞

宝马集团董事诺达先生

创新纯电动BMW iX1
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系列车型

在上海车展，Honda 带来了三款全球首发纯
电动车型，分别是 2024 年初将由广汽本田推出
的 e:NP2 和东风本田推出的 e:NS2，以及 2024 年
内上市的 Honda e:N 品牌第三弹电动车的概念
车“e:N SUV 序”。

新车将采用全新纯电动车专属架构，结合
先进的智能化技术。作为 Honda e:N 品牌第三
弹产品，“e:N SUV 序”将采用 Honda 全新的纯
电动车专属架构“e:N Architecture W”，同时还
将采用先进的 AI 智能技术，实现狂野性能和充
满生命感的知性驾趣，将 Honda e:N 品牌“动”

“智”“美”的核心价值提升到新次元。“序”预示
着这款纯电动车将开启 Honda e:N 品牌新时代
的序幕。

作为王朝全新高端 B 级纯电 SUV，宋 L 以先锋、
运动、科技为开发理念，采用王朝网新一代“先锋龙颜
美学”设计语言，打造出集运动、力量于一身的猎跑型
先锋SUV。新车采用王朝新一代“先锋龙颜美学”，整
车侧面线条由光线动态切割而成，腰线如一束破空而
来的光箭穿过车身，形成明暗相融的曲面。配合超宽
后肩环绕设计，凸显饱满的肌肉感，呈现出宋 L 独有
的宽体视界特征。

得益于 e 平台 3.0、CTB 电池车身一体化技术、
智能电四驱共同造就宋 L 强大的运动基因，在行业
首创云辇智能车身控制系统加持下，将舒适性和操
控性完美结合。

成都日报锦观新闻记者 唐爱 黄睿
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飞凡双子星F7、R7以用户需求和场景体验为原
点，实现飞凡全新理念的成果落地，车展现场收获众
多用户的争相体验和广泛好评。飞凡F7凭借前排43
英寸宽幅真彩三联屏和后排8英寸娱乐影音屏，组合
而成“RISING MAX 3+1前后巨幕”，为用户打造同
级独有的双向双区独立影院。同时首次引入了“每个
座位都是C位”的巴赫座舱。通过配备呵护腰脊并斩
获中汽研“舒适之星”历史最高分的巴赫座椅、让智
能声音有方向的飞凡巴赫 3D 矢量音效技术、“剧院
级”的NVH静音水平，加上巴赫晕车舒缓系统、驾享
合一的底盘素质，带来极智舒享的场景体验。

作为品牌首款旗舰车型，飞凡R7凭借支持双区
独 立 影 院 场 景 和 多 屏 信 息 无 缝 流 转 的 RISING
MAX 3+1巨幕，被用户昵称为智舱界的“屏霸”。智
驾方面，配备包含采埃孚 Premium 4D 成像雷达、英
伟达 Orin 芯片等顶级硬件和行业首创全融合算法
的RISING PILOT高阶智驾系统。
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上汽大众朗逸
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继新途岳之后，2023 款朗逸成为上汽大众
第二款搭载全新 1.5T 净效发动机的车型，同时
升 级 IQ. Drive 智 驾 管 家 ，售 价 12.09 万 元 -
15.19 万元。搭载的全新 1.5T EVO II 净效发
动机拥有多项全新技术加持，不仅动力更强、油
耗更低，还能加92号汽油，排放也更环保。

作为大众汽车集团的新款“黄金发动机”，其
最大功率 118kW，较 1.4T EA211 发动机提升
7.3%，能够带来更快的动力响应和更持久充沛的
动力输出。在功率提升的同时，搭载 1.5T 发动
机的朗逸2023 款还能“吃粗粮”，可使用92号汽
油，其 WLTC 综合工况油耗低至 5.4L/100Km，
非常适合消费者日常用车。此外这款发动机上
蕴藏了诸多“黑科技”，包括高效能 VTG 可变截
面涡轮增压、350bar 超雾化高频燃油喷射系统、
MAP 双通道热管理系统等先进技术、APS 等离
子缸体超耐磨涂层、高压缩比米勒循环等技术。

仰望
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“横着走、水中漂、沙漠漫步、坦克调头
⋯⋯”，这就是消费者对仰望 U8 性能最简洁
的描述。在上海车展，仰望 U8 公布了 109.8
万元起的预售价，其展台也是“限流”最多的
地方，可见人气之火爆。无论是价格还是性
能，这款新车都有足够的底气吸引包括许多
跨国车企高管前往参观，更让高端越野汽车
消费者驻足鉴赏。

仰望 U8 的车身尺寸 5319/2050/1930mm，
外观造型硬朗，轴距达到了 3050mm，车内空
间将会十分宽敞。新车基于易四方平台打
造，拥有四轮独立电机的仰望 U8，越野能力
十分出色，是中国品牌极为罕见的高端硬派
新能源越野车。
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奥迪 Q4 e-tron 充分发挥了 MEB 平台高度
集成化的系统优势，兼具 A 级 SUV 的车身尺寸、
B级SUV的后备厢空间、C级SUV的车内乘坐空
间。奥迪 Q4 e-tron 车身大面积采用高强度热
成型件，前保骨架设计充分考虑了碰撞发生时的
乘员舱和行人的安全防护。

依托于MEB纯电平台优秀的高效BMS能量
管理系统，奥迪Q4 e-tron表显续航精度最高可达
1.5%，实现真正的精准续航。媲美C级豪华SUV
的NVH水准，加上数字化智能座舱以及高度集成
的电驱动系统、同级唯一的渐进式转向系统和
quattro电动智能四驱系统加持下的卓越操控，让奥
迪Q4 e-tron为用户带来从容舒适的驾乘体验。
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概念车

自 1979 年诞生以来，梅赛德斯-奔驰 G 级越
野车始终以棱角分明的硬派设计和强劲硬核的
越野性能成为无数车迷心中的越野图腾。EQG
概念车沿用了标志性的“方盒子”造型与圆形大
灯设计，沿袭了经典的梯形车架，匹配独家开发
的电驱系统。有别于燃油版 G 级越野车尾门配
备的备胎罩，EQG 概念车尾部搭载带白色 LED
光源的可锁闭储物箱，高光黑色车顶行李架中
央的“G”字样震撼瞩目。搭载 4 台可独立控制
的电机，构成了强大的 4×4 全轮驱动系统，可实
现原地掉头、换挡激活低速越野等功能。

电动大 G 的出现，让人们真正意识到汽车行
业“带头大哥”电动化的决心和姿态，让很多燃油
忠粉们开始认真思考和接受电动车取代燃油车
是全球大势所趋。

第二十届上海国际车展迎来1000多家车企及行业配套上下游企业、智能科技等公
司参展，近 1500 台整车以及 150 多款全新车型争相斗艳上海国展中心，让观众直呼过
瘾。本届车展，成都日报锦观新闻派出强大的报道团队前往，在现场通过视频及时报道

的形式把车展最新讯息传递给读者和粉丝。同时，记者在现场梳理了部分重磅新车，它
们不但在车展现场人气极高，同时也代表了当前全球汽车行业的发展方向以及中国

“智”造的最高水准。重 磅 新 车

本次上海车展丰田带来了 bZ 系列两位新成
员 “bZ Sport Crossover Concept 智 享 跨 界 ”

“bZ FlexSpace Concept 悦动空间”。两款新车都
是首次在全球露面，并将于明年正式进入中国。
据 了 解 ，将 由 一 汽 丰 田 生 产 销 售 的“bZ Sport
Crossover Concept 智享跨界”以“Reboot”为开发
理念，采用了更加激进、有标志性的造型语言。为
了抓住 Z 世代消费者的心，以“第四空间”为概念
开发驾驶座舱，提供多样化的用车场景，同时会搭
载 持 续 进 化 的 自 动 驾 驶 技 术 。“bZ FlexSpace
Concept 悦动空间”是一款注重实用性的 SUV 车
型，计划由广汽丰田生产销售。该车以让家人安
心、舒适、自由享用的“Cozy Home”为开发理念，
超大车内空间提供仿佛移动客厅般的舒适与便
捷，并且全面升级车辆智能化与场景化体验。

丰田
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创新纯电动
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作为第三款国产 BMW 纯电动车型，创新纯
电动 BMW iX1 通过极简设计语言，诠释丰富的
细节与豪华内涵。创新纯电动 BMW iX1 轴距超
过2.8米，打造舒适的乘坐体验。内饰采用全新一
体式设计的驾驶座舱和悬浮式控制面板，将率先
应用第 9 代(BMW)操作系统，搭配由 10.25 英寸的
数字仪表盘和10.7英寸的中央触控显示屏集成的
一体式悬浮曲面屏。

创 新 纯 电 动 BMW iX1 采 用 第 五 代 BMW
eDrive 电力驱动，前后桥的两台励磁同步电机精
密协作。配合 BMW xDrive 智能全轮驱动、应用
HRS液压回弹减震器的前悬架、ARB防滑稳定控
制及 DSC 动态稳定控制系统，令车辆在各种路况
下都表现出精准的牵引力和出色的动态表现。

全新蔚来
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上海车展全新蔚来 ES6 首发亮相，2023 款 ET7
正式上市。与一代平台相比 ES6 有诸多改进，整个
自动驾驶平台向二代平台进行了切换，换上了激光
雷达、更高感知度像素的摄像头、更大的算力平台，
并提供更好的自动驾驶相关产品体验。其次，ES6
对车内的语音交互和智能交互进行了改造，音响更
好，座椅的舒适度更高，整个内饰的氛围感会更强。

与此同时，新上市的 2023 款 ET7 售价区间为
45.80-53.60万元。较上一代总共有15项更新，已同步
开启预订。新车全部搭载蔚来最新Banyan智能系统，
有电池容量为70kWh、100kWh和150kWh三种电池包
可选，其 NEDC 工况下续航里程分别超过 500km、
700km 和 1000km，0- 100km/h 加速时间为 3.9s，0-

100km/h制动距离33.5m，风阻系数Cd=0.23。

坦克
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坦克 400 Hi4-T 是坦克越野+新能源技术路
线全面落地的结晶，坦克品牌正式迈进新能源时
代。新车内饰科技十足，12.3 英寸液晶仪表+16.2
英寸中央显示屏，同时配备HUD抬头显示系统，三
屏联动显示，让驾驶更轻松愉悦。此外，针对高强
度越野需求，坦克 400 Hi4-T 可通过三把锁、11 种
驾驶模式等多项硬核越野配置，使车辆在任何路况
下都可轻松应对。

Hi4-T具有可持续强动力输出、精准化智慧能
量管理等特征，让越野“要劲儿有劲儿、要电有电、
要省能省”。越野超级混动架构 Hi4-T 油电并联，
以油为主，以电为辅，可以实现两种动力自由匹配，
带来更加强悍、敏捷、顺滑的驾驶体验。

上汽通用别克
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作为品牌基于 Ultium 奥特能电动车平台打
造的首款量产车型，别克 ELECTRA E5 成为别
克展台上绝对的吸睛亮点。新车采用全新电动
车设计语言，拥有越级品质空间和先进可靠的三
电系统，同步搭载全新一代 VCS 智能座舱和迭
代更新的 eConnect 智联科技，未来还将开启
SUPER CRUISE超级辅助驾驶系统。

新车售价 20.89 万元起，目前已全面开启大
定。作为别克展台上另一款人气担当，别克世纪
CENTURY基于全新大型豪华MPV架构开发，荟
萃多项突破性的行业领先科技，自去年11月上市
以来，别克世纪CENTURY已经收获众多新时代
行业引领者、文化名流及高净值家庭的青睐。两款
全新车型成为别克品牌向电动化、智能化、高端化
加速转型的实力印证。
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新能源成为绝对主角

“我们不让燃油汽车参展”，东风本田
相关人士这样的表态，对在新能源方面

“欠账”不少的日系品牌来说实属难得。
在本田联合展台，即便是未上市的最新一
代雅阁插电式混动车型，也未能登上 C
位。展台正中央是本田一口气发布的三
款全球首发纯电车型，包括 Honda e:N 品
牌 的 e:NP2 和 e:NS2，以 及 概 念 车“e:N
SUV 序”，它们将于明年正式上市。丰田
汽车也将纯电 bZ 系列两款车型在此进行
了全球首发，预计明年正式导入国内。日
产汽车则带来日产 Pathfinder Concept 和
日产Arizon两款概念车型，其中日产Ari-
zon是全新的纯电动SUV概念车。

在上汽通用、大众汽车等合资品牌展
台，一眼望去几乎全是新能源车型，燃油
汽车则“躲”在了展台后面最不起眼的区
域。一汽大众、上汽大众凭借在新能源汽
车方面的较早布局吸引了不少关注，摆满
ID 系列电动车的展台格外耀眼。标致雪
铁龙、福特等在新能源道路发展较慢车型
较少的品牌，现场人气较其它品牌明显有
差距。起亚、现代等此前在新能源上成绩

欠佳的品牌，展台门可罗雀。
豪华品牌宝马、奥迪、奔驰等均把参

展主力集中在电动化车型方面。宝马集
团带来超过 20 台全电动化车型，包含纯
电动BMW i3、i4、i7、iX1、iX3、iX等；奥迪
首次携纯电动产品阵容亮相上海国际车
展，包括奥迪 e-tron 系列车型、奥迪 A6
Avant e-tron概念车等。

中国品牌真正强势崛起

几年前的上海国际车展，保时捷高管
带着复杂的心情参观某仿制车型的照片
广为流传。彼时，部分自主品牌依靠模仿
求生，在创新和自主技术方面毫无建树。
经过短短三四年时间，这些品牌已经被市
场淘汰。

本届车展，许多跨国车企的高管“组
团”出现在自主品牌展台，此次他们更
多的是带着惊讶的心态，甚至是“取经”
的态度前往。比亚迪百万品牌“仰望”
展台人头攒动，其中就有不少外国车企
高 管 ，比 亚 迪 实 现 新 能 源 汽 车 销 量 第
一，甚至月销量超过南北大众总和的成
绩 令 他 们 刮 目 相 看 。 在 长 城 哈 弗 、坦
克、魏牌，以及吉利、奇瑞汽车的展台，

前来参观的外国媒体记者和海外经销
商同样络绎不绝。

“以往的中国汽车品牌主要靠性价
比打动用户，定价较低。现在它们在智
能化和电动化方面已经遥遥领先，同时
极具设计感，生产工艺也非常出色。”现
场一位观众如此表示。“新势力”蔚来汽
车、小鹏汽车、理想汽车等展台，观众们
纷纷为中国车企出色的制造工艺点赞。
深蓝汽车等自主品牌不但在电动化上取
得了突破性成果，还带来了氢能源动力
车型，新的动力解决方案更让不少观众
感到惊叹。

本次上海国际车展是疫情防控政策
优化调整之后的国内首个 A 级车展，除了
热情高昂的国内观众和消费者，数以万计
的海外媒体记者、观众、经销商纷纷到场，
火爆程度可见一斑。“今日中国之动向，将
引领明天世界的方向”，宝马集团董事长
齐普策对中国汽车市场的快速发展作出
了如此表述，赢得中国市场对跨国车企而
言，事关生存和发展。本届上海国际车展
的主题“拥抱汽车行业新时代”，综合实际
车展呈现，可以说是为汽车行业的发展划
下了分水岭。
成都日报锦观新闻记者 唐爱 摄影 李冬

新能源之展

分水岭之战

第二十届上海国际车展为汽车行业刻下新时代烙印

如今，在汽车由内燃机转向电驱动的历程中，充
电环境的全面完善将是一场避不开的持久战。尽管
政府愿意投入巨额资金改善充电环境，但老旧住宅小
区、商超等场景的电力系统更新成本巨大。因此从近
年来的市场销量看，混合动力产品在各地区的渗透率
正随着市场空间的增长不断提高。纯电汽车关注度
的提升让混动的优势愈发凸显。已有越来越多人意
识到，混动续航里程更优秀；相对于燃油车，又解决了
节能问题。因此，混动车型正以其低油耗、高品质、高
性能等优势被公认为当下市场中更可行的新能源车
产品。

作为最早实现混合动力技术量产的丰田汽车在
2005 年就将混合动力车型普锐斯导入中国汽车市场，
让中国消费者第一次感受到了混合动力技术的可靠
和经济性。值得一提的是，安全是丰田智能电混双擎
系统最重要的特点之一，丰田通过多重电压监测、碰
撞后自动断电等多重防护措施为电池安全保驾护
航。截至目前，旗下2250万辆混动车型未发生过一起
因电池故障而导致的触电（漏电）、电池燃烧或者爆炸
事故。

业内人士认为，混合动力汽车作为传统汽车向纯
电动汽车过渡的桥梁，将逐渐取代传统燃油车是时代
赋予的使命。对这一点的预见早已体现在中国汽车
工程学会发布的路线图上。图据显示，到2035年传统
能源动力乘用车将全部转为混合动力，届时新型的混
合动力和纯电动车型的销量占比各为50%。也就是说
在接下来的十几年，混动市场的竞争将会异常激烈，
但也有着非常广阔的市场前景和极高的实用价值。
而丰田正通过持续的技术赋能与创新，让每一代混动
技术的进阶都成为汽车电动化事业发展的里程碑，只
为创造未来无限可能。 文/黄睿

图由品牌方提供

不久前，全国乘用车
市场信息联席会向有关
部门提出了两年内合并
蓝牌、绿牌的建议。该建
议若被通过，意味着新能
源汽车将不再享受在购
买、税费、使用等方面的
一系列优惠政策，而是与
燃油车一样同车同权。
无独有偶，3 月 31 日，广
州推出了新一轮鼓励汽
车消费政策，对符合条件
的 新 能 源 汽 车 进 行
6000—10000 元补贴。值
得关注的是，此次补贴涵
盖了油电混动车型。这
也意味着已有政策趋向
于把长期以来都在为节
能减排做贡献的油电混
动产品界定为新能源汽
车。与此同时，作为最早
实现混合动力技术量产
的丰田汽车通过持续的
技术赋能与创新，于今年
推出了打破技术瓶颈实
现全面超越的第五代混
合动力系统，并快速落地
中国市场，应用在广汽丰
田雷凌和一汽丰田卡罗
拉上。本次上海车展，丰
田赋予这套混动系统一
个全新中文名称——智
能电混双擎。

无论政策利好还是技
术加持，对主打“安心可
靠”性的混动来说，这些都
是非常积极的消息。可以
预见的是，即便是没有绿
牌不靠新能源补贴，更加
智能高效的丰田混动车在
2023 年的车市中依旧能
处于领先地位。

事实上，2022 年被很多人誉为国内车市
混动元年，各大车企均有混动产品推出。在
新技术井喷之际，大家似乎都在等着看混动
大佬丰田的反应。众所周知“十台混动七台
丰田”，丰田智能电混双擎历经 26 年历史积
淀，以完善成熟的电动化技术和卓越优异的
驾乘体验深受用户青睐，足迹遍布全球 90 多
个国家和地区，获得超过 2250 万用户的信赖

（仅中国市场用户就已超过 220 万），节油超
过 650 亿升，减排 CO2 超过 1.6 亿吨，为节能
减排做出了巨大贡献。

无论市场环境如何变化，丰田似乎都能

更加沉稳地做出应对。作为长期主义者，在
继承“安心”“可靠”的品牌基因、用中国速度
进化出一条中国式“制造更好的汽车”之路的
丰田，在不确定的时代拿出了全新升级的第
五代智能电混双擎系统这一突破性技术。

据了解，通过技术赋能与创新，第五代智
能电混双擎的三电系统（电池、电机、电控）智
能化进一步升级，已打破技术瓶颈，实现全面
超越，通过小型化、轻量化、精密化带来了史
无前例的高效率电动化。独一无二的行星齿
轮技术充分发挥发动机与电动机各自的优
势，完美智能动力分配，全面提升电驱性能，

实现更迅速的动力响应、更强劲的动力输出、
更持续的加速性能。此次，率先搭载该系统
的人气车型——卡罗拉和雷凌也亮相上海车
展。未来还将有更多智能电混双擎车型相继
问世，带领消费者开启全新的智电体验。

这个全新的动力系统采用功率分流式电
混技术——通俗点说就是在行星齿轮机构的
加持下，发动机和电机在混合动力模式下始
终保持机电耦合状态，可实现全工况混动。
因此搭载该系统的车型不仅在驾驶体验上无
限接近电车，还带来了媲美纯电的加速直接
感和弹射感。尤其是，无需插电，长续航，适
应全地域、全温域行驶，既打消了消费者的续
航焦虑，也满足了他们对于低油耗、低排放出
行的渴求。

持续进化 丰田混动再树风向标

引领主流市场
电动化加速普及

继承与进化让丰田智能电混双擎市场依旧广阔

展馆面积 36 万平方

米、展车 1413 台、全球首

发新车93台、12000名记者

到场采访⋯⋯2023年全球

第一场A级车展——第二

十届上海国际车展惊人的

数据让中国巨大的市场容

量再次吸引了世界的目

光。梅赛德斯-奔驰董事

会主席康林松、宝马集团董

事长齐普策、奥迪董事会主

席杜斯曼、大众品牌首席执

行官托马斯·谢弗、比亚迪

汽车董事长王传福、长安汽

车董事长朱华荣⋯⋯众多

“大佬”亲临，让本届车展还

成为车企老总会聚最多的

一次，足见中国市场地位的

举足轻重。


