
各大化妆品集团参展消博会，还传递
了一个积极信号——他们正在紧锣密鼓
地布局中国市场。

“中国是全球最具活力的高端美妆
市场之一，拥有品位一流、眼光独到的消
费群体。”谈及中国市场，雅诗兰黛集团
总裁兼首席执行官傅懿德的激情溢于言
表，“借助消博会，我们期待能够继续为
中国消费者提供卓越高质的产品和高感
触的服务体验，加强市场参与、满足本土
需求。”

“我们看好中国市场的无限潜能，欧
莱雅将继续乘着消博会‘溢出效应’的春
风，为中国旅游零售消费者带来更多样的
产品选择，满足中国消费者日益增长的

‘美好消费’需求。”欧莱雅北亚总裁及中
国首席执行官费博瑞表示。

中国市场的反馈究竟如何？业绩最
能说明一切。据记者了解，2022 年，欧莱
雅中国整体业绩实现逆势增长 5.5%，并
在2023年第一季度继续领跑市场。

谈到布局中国，旅游零售市场成为最

近几年的消费热点。科蒂集团高端美妆
首席商务官狄珊珊表示，消博会的举办地
海南，极具国际竞争力的开放政策和营商
环境，无疑为旅游零售业务的发展提供了
极大机遇。“目前，我们在海南的发展已取
得了显著的成绩，我们对海南乃至整个中
国市场的发展充满信心，将持续投资。”

记者了解到，截至目前，科蒂已在海
南开设 29 家品牌专柜，到下一个财年，这
个数字预计达到 38 家，其中包括能级更
大的7家独立品牌精品店。

狄珊珊进一步提到，“未来，科蒂将继
续以海南为基点，持续深耕中国旅游零售
市场，助力消费市场提质升级。”对于再度
参展，资生堂集团相关负责人表示，消博
会作为全球消费精品展示交易平台，为各
国企业同享中国消费市场机遇、扩大互利
共赢提供了优质平台，“资生堂集团也从
消博会和离岛免税‘平台+政策’叠加效
应中持续获益。”数据显示，2022 年，资生
堂集团旅游零售业务的净销售额同比增
长15.3%。

深耕中国市场有信心
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本 报 讯 （成 都 日 报
锦观新闻记者 陈超）4 月
25 日，四川天府新区天投
红旗商业管理有限公司
在天府新区新经济产业
园正式揭牌。该公司由成
都红旗连锁股份有限公司
与成都天投集团共同出资
设立，将依托红旗连锁在
社区零售领域的优势，全
方位提升天府新区零售
市场经济活跃度。

对于此次合作，成都
天投集团董事长王科评价
道，“天投集团与红旗连锁
的携手，拉开了打造区域
时尚消费新范式的序幕，
也开启了方便百姓生活、
扩大消费需求、促进经济
发展的合作新篇章。”成都
红旗连锁股份有限公司董
事长曹世如也表示，新公
司的成立将进一步整合双
方优势，共同推动天府新
区零售行业向多元化、品
质化、智慧化方向转变，

“红旗连锁还将一如既往
发挥上市公司引领作用，
加快科技创新和数字化应
用，更好服务天府新区经
济社会发展。”

据记者了解，截至目
前，红旗连锁已在四川天
府新区成都直管区开设有
100 余家连锁门店，为这
里的居民日常生活提供重
要基础保障。下一步，新
成立的四川天府新区天投红旗商业
管理有限公司将充分参考世界各地
新型零售店的多元化设计风格，结
合天府新区城市特质，努力打造一
批集区域型、功能型、服务型为一体
的时尚新消费升级店，比如在现有
红旗连锁零售店基础上，针对不同
区域居住和办公人群的消费习惯，
推出红旗连锁高端社区店、CBD 精
品店等新消费门店，更好满足天府
新区居民多元化消费需求。

值得一提的是，首家红旗连锁
智能超市也将于近期亮相天府新
区。据介绍，该超市不仅外观时尚，
还将提供 24 小时服务，门店也运用
了大数据、物联网、云计算等信息技
术，将为当地消费者带来一站式全
新购物体验。

发布全新御颜系列、官宣中国区代言人关晓
彤、全球首店亮相杭州武林银泰、参加中国国际消
费品博览会⋯⋯

近段时间，一个名字并不响亮的护肤品牌兰
嘉丝汀（Lancaster）在大众面前频频露脸，一个共同
的指向就是，这个品牌要全面发力中国市场。

如果把视线拉至成渝地区双城经济圈，在重
庆兰嘉丝汀针对刚刚上市的御颜系列举行了一场
御颜奢享荟活动。不仅如此，据记者了解，继杭州
、南京新店开业后，兰嘉丝汀位于重庆的西南首店
也于4月26日揭幕。

或许，你对这个“新面孔”还比较陌生，但此次
兰嘉丝汀全新启航，则让消费者对其有了全面认
识，纷纷感叹：“它着实大有来头！”

兰嘉丝汀1946年诞生于摩纳哥，是摩纳哥王妃
格蕾丝·凯利指定的“美容供应商”。其最新上市的
御颜系列，其实也复刻了当年的王妃系列。兰嘉丝
汀也是全球知名香水公司科蒂集团的一员。

背靠科蒂集团，在一连串市场营销活动的影

响下，兰嘉丝汀的关注度越来越高。但对于一个
高端护肤品来说，如何才能深度圈粉，“功效”才是
最打动人心的。

以御颜系列为例，该系列产品首次采用了科
蒂最新开创性技术成果——获得专利的“R.O.E.
技术”，使得产品兼具抗衰和修复两大功效。不难
看出，科技护肤是该品牌掘金中国高端护肤市场
的一张王牌。而从产品的售价来看，也充分感受

到了它的不菲：御颜系列的主推产品御颜霜 50ml
规格售价2500元，30ml的御颜精华露2700元。

随着兰嘉丝汀的入局，以兰蔻、雅诗兰黛、海蓝
之谜为代表的高端护肤市场将风云再起。如何出
奇制胜？除了前述提到的一些缘由之外，兰嘉丝汀
也在通过定制化美容护理来吸引消费者，而这也将
融入新开门店之中，升级消费者的护肤体验。

在渠道布局上，除了线下蹄急步稳的拓展新
店之外，目前品牌在线上的天猫和抖音官方旗舰
店也已投入运营。凭借创新肌肤修护技术，以及
差异化的护肤产品及服务，兰嘉丝汀或将在中国
高端护肤市场杀出重围，占据一席之地。

展现消费新活力

红旗连锁牵手成都天投

一波新消费门店将亮相
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高端护肤市场群雄逐鹿消费观察

携手旗下九大标志性品牌，全
球知名美妆公司科蒂再次参展消
博会。据记者了解，今年是科蒂第
三次参展，现场以“未来花园”为主
题，全面展示了其在护肤、香水、彩
妆等领域的最新产品和研发技术。

欧莱雅集团、资生堂集团也是
连续三年参加消博会。欧莱雅携
旗下品牌碧欧泉在法国馆亮相，而
资生堂则以“唤醒内在之美”为主
题，呈现 11 大人气品牌，向消费者
展示了该集团丰富而平衡的产品
组合。

雅诗兰黛集团是连续两年参
展消博会，其展示规模与品牌阵容
皆超往年，旗下参展品牌 14 个，涵
盖雅诗兰黛、海蓝之谜、魅可、倩碧
等标志性品牌。

各化妆品巨头的参与热情，在
大量的首展首秀中，透视出了美妆
经济所折射出的消费新活力。比
如，在科蒂集团的展台上，旗下高
端护肤品牌 Lancaster 携全新“御颜
系列”亮相，给消费者带来了全新
的护肤解决方案；另一高端护肤品
牌Orveda也首秀现场，被看作是品
牌下半年正式进入中国市场的提
前试水。

步入资生堂集团的展区，记者
看到，旗下高端护肤品牌CPB对此
前人气爆棚的三亚“钻光之境”快
闪店进行了复刻。进一步体验发
现，消费者在此可体验光采赋活等
系列产品，感受品牌对肌肤光彩和
内 在 力 量 的 追 求 。 而 彩 妆 品 牌

NARS 在展会上打造了品牌首个
3D 虚拟动画首秀，这一游戏化的
互动方式为消费者带来了个性化
妆容等专属体验。

在碧欧泉打造的 15 平方米沉
浸式展台上，生物科技与可持续发
展的陈设让人眼前一亮，呈现的四
大体验区也吸引了不少消费者的
到访。值得一提的是，展区桌台上
还配有触摸互动屏，参观者可借此
直观了解碧欧泉在此次展会上首
发的“产品环境影响五色盘”。据
悉，此举旨在通过这一可持续创新
解决方案，帮助消费者了解所用产
品在整个生命周期中对环境的影
响，做出更可持续的消费选择。

集团作战、新品轮番上演⋯⋯
事实上，正如消博会“共享开放机
遇 共创美好生活”的主题所言，化
妆品巨头们也在借势消博会这一
平台，与中国消费者携手共创可持
续消费生态。

成都日
报锦观新闻
记者 陈超
各品牌供图

观察美妆经济，刚落幕不久的第三届中国国际消费品博览会或许是一个重要窗口。这是2023年中国举

办的首场重大国际性展会，是“消费提振年”活动的重要组成部分，彰显了新时期消费促增长的良好势头。本

届消博会上，各大化妆品集团纷纷带来不少新款首发亮相，消费活力清晰可见，显示出对中国经济发展的信心。

本届消博会上的科蒂展台

消费者参观“钻光之境”快闪店


