
在成都 IFS，江诗丹顿精心打造以“解构
之美”为主题的巡展，以充满创意的沉浸式
互动体验空间，邀请市民领略非凡的制表工
艺。更特别的是，其全新亮相的精钢款纵横
四海计时腕表，在外形上就采用了熊猫这一
独具特色的成都元素。

罗杰杜彼也在成都举办了盛大的线下
发布活动，庆祝其与知名艺术家空山基合作
打造的新表上市。这款限量 28 枚的全新表
款一经发布，便受到成都高端消费群体的关
注。不仅如此，Swatch 集团旗下格拉苏蒂原
创也迎来新款偏心机芯倒置腕表的全球限
量发售，其成都SKP的品牌专卖店亦是首发
门店之一。而就在 4 月 27 日，雅典表也携
2023“钟表与奇迹”日内瓦高级钟表展上的
新品登陆成都举行品鉴活动。据品牌方介
绍，展览结束之后，雅典表就马不停蹄地在
国内市场发售，成都就是第一站。

这样的例子不胜枚举。这些时尚事件
背后都有一个共同的指向，那就是成都正成
为高端腕表火力全开的城市。为何这些高
级制表品牌如此偏爱成都？此前，多位业界
大咖在接受记者采访时表示，成都是一座极
具活力的城市，这里不仅有让人难以忘怀的
美食，更有巨大的消费潜力，腕表与珠宝行
业早已把成都市场作为心仪已久的抢滩之
地。“成都享有‘天府之国’美誉，不仅拥有悠
久的历史、独特的文化，也是欧米茄中国市
场发展的重要城市之一。”欧米茄中国区副
总裁杨骅曾这样说。

涵盖多元化时尚业态的开云集团大中华
区总裁蔡金青更是一语中的，“成都拥有多元

的高端消费者，正因如此，也成为众多品牌争
相进驻的宝地。”今年1月底，开云集团董事会
主席兼首席执行官造访成都时表示：“开云将
持续在成都加大投资，增开旗下品牌门店。”显
示出对成都奢侈品消费市场充满信心。

庞大的市场毋庸置疑，但也有一个绕不
开的话题，那就是三年疫情波及了腕表市
场。目前，中国腕表市场究竟如何？记者从多
个表企“掌门人”口中了解到了一些最新的市
场趋势，从消费意愿来看，腕表消费复苏明
显。而从客群来看，各品牌正在出谋划策亲近
年轻人。

今年春节长假后，国内一线城市奢侈品门
店销售火爆，迎来人流和销量爆发性双增长。
卡地亚总裁兼首席执行官 Cyrille Vigneron 表
示，“我们看到顾客带着购买和旅游的欲望

回来了。这些迹象表明，市场预期比以往要好
得多。”历峰集团首席财务官Burkhart Grund
也指出，“在中国春节期间，我们都获得了良
好的业务发展。”

从 2023“钟表与奇迹”日内瓦高级钟表
展的举办来看，另一个重要信息也不容忽
视，那就是挖掘年轻一代消费客群已成为各
品牌的当务之急。有报告分析指出，年轻一
代消费者对限量版、带有编号的款式和“标
志性产品”表现出特别的兴趣。今年表展上
的新品纷纷在上述款式上有所发力。此外，
与人气较高的艺人合作，也成为品牌拉拢中
国年轻客群的有效方式之一。比如，在展会
的开展首日，沛纳海宣布知名男演员赵又廷
出任品牌大使，第二天宇舶表也邀请品牌大
使张艺兴现身日内瓦表展现场，为其站台助
阵。这些举动意味着，各品牌都想在中国市
场进一步抢占年轻市场。

在沛纳海品牌高层看来，中国作为沛
纳海最重要的市场之一，品牌亦基于市场
制定一系列相关举措，力求与中国市场建
立稳固的连接。“我们非常看好沛纳海整
体业务将在中国市场获得稳劲增长，这也
更激发我们在产品构思和材料创新方面
的激情。”

宇舶表首席执行官 Ricardo Guadalupe
同样对中国市场赞赏有加：“中国市场正在
逐渐壮大，中国年轻消费者在品牌整体增长
中扮演着越来越重要的角色。”成都市场的
表现正印证着他们的市场判断，沛纳海、宇
舶表等腕表品牌均在成都开设门店，办展
览、秀新品的活动在这里一浪高过一浪。
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本报讯 （成都日报锦观新闻记
者 陈超） 这个“五一”，成都的消费
市场注定火热。近日，记者从多个高
端珠宝品牌了解到，“五一”期间，各
品牌结合展览、新品纷纷推出活动，
把握节日消费进一步激发市场活力。

以艺术为载体，高级珠宝品牌宝
曼兰朵日前就于成都月涌艺术中心
举办了一个重要的艺术论坛，为本地
消费者带来了一场关于珠宝的美学
盛宴。不仅如此，宝曼兰朵还携手先
锋艺术家创作视觉艺术作品“NUDO

系列：匠心臻呈 感官巡游”。该艺术
作品融合 AI 智能、绘画与摄影技术，
虚实交织，为消费者带来非凡的沉浸
式体验。

提到宝曼兰朵，很多人首先想到
的是其色彩斑斓的宝石。这个源自
意大利米兰的品牌，以独树一帜的设
计风格与精湛工艺，俘获了不少消费
者的芳心。而此次亮相的艺术作品
重头戏，正是其经典的 NUDO 系列，
经由精湛的切割与打磨工艺，令色彩
斑斓的宝石愈加璀璨夺目，为消费者

提供了丰富的选择。
无独有偶，法国高级珠宝品牌宝

诗龙也于成都红美术馆启幕体验空
间，邀请成都市民领略品牌 160 多年
来的革新历程。现场打造的四大主题
空间，为全方位了解品牌的历史沿革、
经典创意提供了一个窗口。值得一提
的是，在这场非凡体验中，市民们还将
欣赏到宝诗龙于今年1月发布的全新
高级珠宝系列——基于装饰艺术风
格，设计大胆前卫的一枚海蓝宝石双
回形钻石胸针。据悉，该活动将持续

至5月3日。
而就在昨日，美国高级珠宝品牌

蒂芙尼也登陆成都远洋太古里东广
场，亮相520限时体验空间，开启怦然
心动的浪漫之旅。记者了解到，该体
验空间将贯穿整个“五一”假期，一直
延续至 5 月 20 日。记者进店打探发
现，店内不仅以多种趣味互动活动打
造沉浸式体验，更同步呈现 Tiffany
Knot 系列新款，包括项链、手镯、耳
环、戒指等吸引消费者选购，为拉动
假日旅游消费注入了新活力。

看成都 大牌齐发力

成都日报锦观新闻记者 陈超
各品牌供图

新品推荐

2021年，迪奥高级珠宝部艺术总监维多利娅·德卡斯特
兰以“宝石”与“爱”为语境，推出GEM DIOR珠宝及腕表系
列。如今，该系列再次迎来新作，从自然汲取灵感，并通过
不规则设计，还原出宝石原石剖面的晶体形状，仿佛开启一
场宝石的溯源之旅。

比如，全新作品中的两款腕表，就以不规则表盘呼应系
列的自由美学，巧妙利用材质、色彩、疏密的对比碰撞，以孔

雀石搭配黄金和精钢、或青金石搭配半宝石的手法，趣意
呈现维多利娅眼中“细诉时间流转的珍贵手镯”。

GEM DIOR珠宝及腕表系列全新作品

宝珀中华年历2023年
限量款“宝兔”腕表

今年，宝珀推出全新
经典 V 系列中华年历限量
款腕表。新款腕表由铂金
打造而成，表盘上呈现了
干支纪年、阴阳合历、十二
时辰、生肖五行等中华年
历独有显示功能，摆陀上
还镌刻有一对栩栩如生的
宝兔图案。

从农历壬辰龙年到癸
卯兔年，至此，宝珀中华年
历家族已正式推出了完整
的12生肖限量款作品。

朗格首款
自动上链计时腕表

四年前，朗格制表师打造出充
满活力且风格优雅的 ODYSSEUS
奥德修斯腕表，为其搭载特别研制
并经精心修饰的机芯，尽显品牌独
树一帜的设计风格。如今，全新推
出的 ODYSSEUS 奥德修斯计时腕
表 为 这 一 腕 表 系 列 再 续 辉 煌 篇
章。精钢表款搭载朗格首款自动
上链计时机芯——品牌全新研发
的 L156.1 型机芯。这款腕表凭借
创新的计时指针动态归零功能，充
分证明朗格致力于探索全新领域、
推动精密制表业发展的卓越实力。

多个珠宝品牌
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表 市
年来，时尚圈一直流行着这
样一句话：“全球奢侈品消
费看中国”。中国奢侈品消
费看哪里？在不少人眼里，

成都必定榜上有名。
事实的确如此。在本月初落下帷

幕的2023“钟表与奇迹”日内瓦高级钟
表展上，参展的历峰集团与LVMH集团
旗下钟表品牌均在成都开设有门店，其
中还不乏全新旗舰店、新形象概念店。
而就在展览前，参展品牌江诗丹顿、罗
杰杜彼也在成都纷纷推出重磅活动，彰
显对成都市场一如既往的偏爱。

近


