
“数字@成都”年度最受商家喜爱大模型：“天镜”大模型

由马上消费开发的全国零售金融领
域首个大模型——天镜，在2023年广泛
应用在其公司业务及合作伙伴业务中。

在实际应用中，天镜大模型拥有
一对多客户服务的能力，可作为人工
坐席的辅助角色，帮助推荐、优化回
答，大大提高问题解决效率。天镜大
模型在智慧营销和客服场景已运行5
个月，实测数据显示，大模型意图理
解准确率达 91%，已接近于人，相较
于传统AI的68%有较大提升。

不仅如此，天镜能同时在多个文
档的文字、图表等多模态文本中找到

并融合答案，充分理解后将其组织为
人更容易理解的语言，大大提升工作
效率。天镜大模型 SQL 生成平台不
再需要代码等指令，也不需要专业的
数据洞察，可直接向 AI 用大白话输
入问题，天镜自动理解需求、生成结
构化的查询语言，再给出注释和解
释，按照人的意思去完成任务。此
外，“天镜数字人”通过“数字外表+
智慧大脑+情感内心”的结合，打造
出大模型驱动的“三合一”数字员工，
在工作中发挥重要的辅助作用。

成都日报锦观新闻记者 王鑫 吴纪涛

vivo X100系列自发布以来备受用户青睐，成为2023年底爆款
新机。数据显示，vivo X100 Pro在11月21日首销当日斩获京东
自营安卓手机5000元+价位段成交量与成交额双冠军；截至12月
12日,vivo X100和X100 Pro销量较上一代产品同比增长150%。

vivo X100系列新品能够斩获佳绩，源自产品优异的性能配置
与对用户需求的精准把握。vivo X100系列包括X100、X100 Pro两
款机型，以新一代自研影像芯片、更高标准的光学镜头模组带来非
凡的影像体验；与MediaTek联合研发新一代旗舰平台，实现CPU、
GPU等多项性能突破；落地终端侧10亿、70亿参数量级大模型，使
X100系列成为拥有出色智慧能力的AI大模型手机；出众续航的蓝
海电池、全新OriginOS 4系统，刷新高端旗舰手机使用体验。

赢得“年度移动影像旗舰”赞誉
vivo X100系列带来非凡影像体验

持续发力影像赛道
再一次掀起移动影像技术大迭代

多年来，vivo X 系列持续发力影像赛道，为
智能手机带来更多专业功能，让消费者轻松享
受移动影像技术革新带来的更好画质效果。近
年来，每一代 X 系列产品都成为引领移动影像
潮流的先锋，赢得“年度移动影像旗舰”的赞誉。

vivo X100 系列通过全新的蔡司光学摄影
系统、6nm 自研影像芯片 V3 支持下全面升级的
影像算法、全新超感人像系统及原像引擎算法，
带来光学、算力、算法层面的大幅度升级，让
X100 系列在长焦、人像、夜景、视频等场景都带
来满分的影像体验，再一次掀起移动影像技术
大迭代。

无潜望不旗舰，vivo将vivo X90 Pro+的大底
潜望长焦带到了 vivo X100 中，光圈升级至 f/
2.57，不仅能够实现至高100倍蔡司超清变焦，还

支持1:2的等效放大率，依靠原像引擎获得几乎无
损的1:1放大率，实现长焦微距功能。凭借出众的
影像系统，vivo X100系列带来了众多专业级的影
像功能。例如凭借光学、算法能力的升级，vivo克
服极远、极亮、环境极复杂三大挑战，在vivo X100
系列中推出拍摄长焦悬日的功能，向多年来移动
影像产品未曾涉足的创作场景发起挑战，帮助用

户轻松拍出一轮圆满而温暖的红日。
vivo X100 系列还带来全焦段人像功能，得

益于 vivo 原像引擎，人像模式覆盖从 24mm 到
100mm 拍摄人像的黄金焦段，全面展现人像摄
影的无限魅力。通过深度感知的虚化渲染技术
和全新的蔡司B-Speed光斑风格，让移动人像摄
影的品质、效果达到新的高度。

持续创新动力之源
“蓝科技”展现创新实力

作为 vivo 的创新技术，“蓝科技”也应用在
vivo X100 系列上面，这不仅宣示了 vivo 自主创
新的底气，也将进一步推动产业链整合发展，让

vivo的自研技术能力为合作伙伴提供上升气流，
实现共同进步。

蓝心大模型以行业先发优势，改变手机技
术生态、引领行业发展格局，以更强大的人工智
能来提升用户体验并开辟新赛道。vivo X100
系列通过大参数 AI 算力的端侧部署与云端服
务，全面覆盖核心应用场景。蓝心小V智慧助理
提供超能语义搜索、超能问答、超能写作、超能
创图和超感智慧交互五大体验，让 X100 系列变
为真正的“智能体”。

蓝晶芯片技术栈通过深入研究底层芯片技
术，结合 vivo 自研影像芯片能力，促进产业链协
同研发，以软硬件一体化设计带来更强大的性
能体验。蓝海续航系统多管齐下，打造更大容
量、更快闪充、更轻薄体积的电池技术，同时开
创了开源、降耗、提效的全新模式，满足用户对
手机续航的新需求。蓝河自研操作系统面向 AI
时代打造万物互联生态，具备更智能、更流畅、
更安全的特性。

vivo X100 Pro 的寰宇信号放大系统全方
位加强Wi-Fi、蜂窝网络和GPS定位等多重信号
强度，带来抬杆导航功能，为用户带来前所未有
的通信体验。

此外，vivo X100 系列还首发拥有丝滑流畅
的触屏体验和猫眼护眼模式的超视网膜8T护眼
屏，全系支持IP68级防尘防水、全场景NFC、X轴
线性马达和红外遥控功能。X100 Pro 还搭载 3
麦6通道收音系统，高端旗舰水准配置全面拉满。
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ChatGPT大热
引爆AI大模型

2022 年 11 月，OpenAI 正式推出生
成式预训练模型ChatGPT，短短5天时
间即获得 100 万用户，并在今年 1 月底
实现用户数突破 1 亿。随后，在今年 3
月，OpenAI 又趁热打铁推出 GPT-4，
取得了爆炸式的用户增长。

而 ChatGPT 的爆火也让大模型成
为 2023 年科技行业的绝对主角，这一
年的各种科技峰会、发布会几乎言必
有“大模型”。 在国内，包括百度、阿
里巴巴、腾讯、华为、科大讯飞等在内
的科技巨头们纷纷下场，推出自主研
发的国产大模型，包括文心一言、通义
千问、混元等大模型开始探索在各行
各业中的应用模式。

对于大模型，2023 年或许只是一
个开始，即将到来的 2024 年更加令人
期待。百川智能 CEO 王小川就预测，
大模型时代的“超级应用”将会在 2024
年诞生，而这也被视为科技时代的下
一个通往未来的门票。

“大主播”风波不断
直播江湖“去中心化”
直播江湖，曾经是属于“大主播”

的时代，以薇娅和李佳琦为代表的两
大头部主播占据了直播流量的最大份
额。而东方甄选的崛起也让董宇辉这
样的头部主播如何与公司利益实现共
赢成为待解的难题。

不过在 2023 年，这样的“大主播”
模式在几件突发事件的推动下似乎走
到了终点。前有李佳琦的“花西子”事
件，引发了公众的集体不满和反弹；后
有东方甄选的“小作文”事件，闹出了
一出大主播与 CEO 正面硬刚的闹剧，
至今风波仍未完全过去。

这样的事件看似突发，背后早有
苗头。无论是淘宝还是抖音、快手，早
已认识到了扶植大主播的弊端，必然
会出现“赢家通吃”的局面。今年双
11，淘宝就将流量倾斜到商家自播，以
及大量的中小长尾主播，让大家共享
直播流量红利，直播江湖的“去中心
化”成为了今年的一大关键词。

新贵崛起
互联网迎来新格局

2023 年，互联网新贵们集体向“老
牌巨头”发起冲锋：据媒体报道，字节
跳动在 2023 年第二季度的收入达到
2100 亿元人民币，超过腾讯；11 月 29
日，拼多多股价盘中一度涨至 144.87
美元，市值首次超越阿里巴巴，成为美
股市值最大中概股。

数字背后的标志是，互联网行业
在2023年进入了行业新格局。

新贵们咄咄逼人的同时，老牌巨头
们也展现出了灵活的姿态。阿里巴巴
组织结构在一年内多次变革，以蔡崇信
和吴泳铭为董事长和CEO的新一代掌
舵人迅速对阿里巴巴整体业务展开了
新一轮布局；而在腾讯方面，在视频号
领域的大力投入也在2023年陆续“开花
结果”，无论是观看量、用户数，还是在
电商带货能力上都大幅提升，成为抖音
在短视频领域最强有力的竞争者。

互联网江湖，在2024 年，必然还将
竞争激烈、精彩不断。

跨界营销造势
互联网打法“真香”

一顿烧烤让淄博火出圈，短视频
热潮也成为其爆火背后的一大推手。
基于对消费群体的深刻洞察与精准爆
破，“流量塑造网红”“炼成现象级爆
款”的营销方式依然是“互联网＋”领

域里最熟悉的一道配方。
当“疯四文学”配上谐音梗，让vivo

和肯德基走到了一起；喜茶×FENDI，
让年轻消费群体“两位数实现高奢自
由”；华为 Mate60 RS 非凡大师的品牌
大使刘德华登场，共情能力刷屏刷出
了”“最般配的代言”；乌江榨菜携 B 站
打破二次元和三次元的壁垒，“电子榨
菜真的能吃了”；瑞幸和茅台联名推出
的“酱香拿铁”正式上市，首日就卖出了
542万杯，跑出了“一个小目标”的流水；
奈雪联名范特西音乐宇宙，实则是数字
藏品平台带来的“回忆杀”⋯⋯2023年，
品牌联名令人目不暇接，各种排列组合
造势，也跨出了不少新意，引爆网络热
点，在消费者脑海里留下了印记。

纷纷打造DreamCar
互联网巨头“上新”

当前，随着车企和手机厂商的相互
跨界，汽车也有了新定义、新技术、新业
态、新模式和新的发展方式。尤其是
2023年以来，华为智选车扩容、小米发布
澎湃 OS、魅族启动 DreamCar 共创计
划，“华小魅”等手机厂商积极地进军汽车
行业，蔚来、吉利等汽车厂商也将触角探
向手机市场。万物互联背景下，汽车与手
机的联动变得更加迫切且不可或缺。

面对万亿级大市场，嗅觉向来灵
敏的互联网巨头总是闻风而来、扎堆
入局，在 AI、大数据、云计算领域积累
了众多优势的他们正在车联网的生态
下攻城略地。今年不仅有吉利百度携
手打造的汽车机器人新品牌走向前
台；字节跳动旗下懂车帝也于近日宣
布进军汽车后市场；而华为和小米等
手机巨头也轮番登上原本属于汽车的
舞台，叩响了汽车制造新时代里，那一
扇属于“移动智能空间”的大门。
成都日报锦观新闻记者 王鑫 王晓鸥

2023互联网最出圈事件 你对哪个印象最深刻？

2024年的钟声渐近，在瞬息万变

的互联网行业，2023年依然是压力和

机遇并存。在这一年中，从新兴趋势到

颠覆性创新，数字经济带来的各种冲击

和改变就在身边。当AI之“光”照亮数

字世界，中国移动互联网月活用户规模

已经突破12.24亿，全网月人均使用时

长接近160小时，“大厂”重回高速增长

态势。

2023年，是又一个充满变革和创新

的一年。在这一年中，无论是ChatGPT

的技术突破，还是知名互联网大企的全

新变革，都成为我们瞩目的焦点。当互

联网深入生活，辞旧迎新踏浪而来⋯⋯

受益于扩内需、促消费政策利
好，消费市场保持回暖向好态势。《报
告》统计显示，从 2023 年平台月度订
单量分布来看，除了夏冬传统旺季以
外，5 月、10 月、11 月订单量大幅超过
2022 年同期水平。其中，整个暑期
T3 出行用户整体打车需求同比增长
近120%，峰值需求同比增速超220%；
国庆长假同比增幅则为90.7%。

哪 些 城 市 的 居 民 最 爱 打 车 出
行？根据《报告》，2023 年出行单量
TOP10 城市分别为深圳、南京、杭
州、重庆、成都、上海、广州、青岛、苏

州、天津，集中在一线及新一线城市。
这背后，一波又一波的文旅消费

热潮是极强的驱动力之一。从用户
在异地城市呼叫 T3 出行的情况来
看，2023 年平台出行异地订单同比
增长近 250%。7 月和 8 月乘客整体
异地订单量是五一假期的 13 倍；国
庆长假期间，异地出行订单亦创下新
高，是五一假期的5.4倍。

人 们 整 体 打 车 出 行 的 频 次 较
2022 年大幅增加。《报告》显示，74%
的用户打车频次同比增加，20%的用
户与去年持平，6%的用户同比减少。

2023年，你打车的次数增加了吗？很多人可能都会给出肯定的答案。截

至11月，全中国网约车订单量有4个月超过了8亿单。12月28日，T3出行发

布《2023年度出行消费报告》，对2023年度用户的出行消费特点进行盘点。《报

告》显示，超过七成用户打车频次同比增加，休闲娱乐需求在五一、暑期、国庆

等节假日持续释放。

伴随打车出行需求强势复苏，居民消费也呈现几大新趋势。其中，消费市

场保持回暖向好态势，今年打车出行呈现出“淡季不淡、旺季更旺”的势头，T3

出行2023年累计订单量同比增长160%。

出行需求强劲复苏
单量同比大增160%

T3出行年度报告：

从年度打车人群年龄分布来看，
95后占比日益上升，超过了42%。越
来越多 95 后出门打车前都有事先购
买或领取优惠券的习惯。根据《报
告》分析，在提前领取优惠券的用户
中，95 后所占比例为 65%。此外，在
平台“2023 年 1 公里左右订单前五”
的大城市，用户年龄分布上也多为
95后。

面对工作、升学等方面的压力，
年轻消费群体在奋斗的同时也更愿
意为情绪消费买单。除了通勤上班
等需求之外，用户出行需求数据显
示，前往杭州灵隐寺、南京鸡鸣寺、杭
州法喜寺、苏州寒山寺等地的出行订
单同比增速超过380%。

《报告》显示，在杭州、武汉、深圳、
上海、成都等地，打车去往体育场馆、
live house、电影院的订单量增速最

快，它们都是展演较为丰富的城市。
据 悉 ，2023 年 12 月 28 日 至

2024 年 1 月 10 日期间，用户可通过
T3 出行 APP 和小程序查看属于自
己 的 2023 年 度 出 行 报 告 。 领 取
2023 专属打车记忆的同时，平台还
推出了 2024 年元旦专属活动，为用
户送上打车一折起、抽红包、1 元抢
免单券等出行福利，拉动小长假出
行消费热潮。

“2023 年，通过出行大数据，我
们可以看到人们出行意愿的增加、出
行目的的多元化。围绕暑期出行、夜
经济、国庆长假等出行高峰期，2024
年我们将持续投入促消费出行基金，
通过实际行动提振消费，营造良好的
消费氛围。”T3 出行数据科学分析专
家袁舒流表示。

成都日报锦观新闻记者 王晓鸥

和95后一起查看“专属回忆”年度出行报告已上线

前往网红城市旅行，在 2023 年
格外火爆。在T3出行用户异地出行
订单里，以机场、火车站等交通枢纽
为出发地和目的地的订单量同比增
速最快的十大城市分别为南京、成
都、长沙、重庆、杭州、青岛、淄博、兰
州、沈阳、天津。凭借着美食、大熊猫
花花、烧烤、亚运会、跳水大爷等元
素，上述城市都火出了圈，收获满满。

“夏天看海冬天赏雪”继续成为
年度热门出行偏好。2023 年暑期，
青岛、大连、厦门、威海、秦皇岛是出
行订单最高的 TOP5 海滨城市。随

着北方省份陆续进入雪季，去北方赏
雪玩雪热度快速攀升。《报告》显示，
2023 年 12 月 1 日至 20 日期间，哈尔
滨、沈阳、长春三地打车出行需求同
比增幅超过 230%，一跃赶超其他城
市成为“黑马”。

外出旅行之外，玩转本地夜生活
则是全年最受宠的打车出行需求之
一。根据《报告》，2023 年前往酒吧、
夜市、深夜食堂等目的地的订单同比
增长41%，深圳、成都、重庆、长沙、上
海、杭州、东莞、青岛、苏州、广州是夜
间出行需求最多的十大城市。

夏天看海冬天赏雪 在成都看“花花”均榜上有名

出行需求旺季更旺 异地订单同比增长近250%

“数字@成都”让成都更美好

数字经济在成都发展得如火
如荼，也给这座城市带来了新的
发展活力，以及更加广阔的未来
空间。2023年，成都的哪些数字
应用让人印象最深刻？哪些数字
应用让成都人广泛受益？哪些数
字应用给广大商家带来了帮助？

带着这些问题，我们在前期
启动了“数字@成都”2023年总评
榜公众推荐和征集活动，而以下
这些方面在2023年成都人心目中
留下了最为深刻的印象。

2023 年，京东采销直播火爆出圈，
成为全行业关注的焦点。这个没有坑位
费、没有达人佣金，也没有弯弯绕绕套路
的采销团队给消费者带来实打实的优
惠，深受消费者信任和喜爱，口碑极赞。

为了给消费者找到更多价廉物美的
商品，他们白天忙着选货、盘品，从下午
轮番地直播到晚上12点。为了挑选出品
质低价的好货，在直播间外，京东采销团
队不停穿梭在全国各地的农田中，从源
头直采，产地直发，通过成本效率优势带
来极致的低价，还能让品牌、厂商甚至上
游的农户，都能获取合理利润。

极致的价格和用心的服务使得京

东采销直播间获得消费者的一致认可，
京东官方数据显示，京东 11.11 期间累
计有3.8亿消费者进入采销直播间。大
量品牌厂商主动找到京东采销，希望能
够在京东采销直播上架，并愿意给出更
大幅度的优惠让利。

通过源头直采，产地直发，全行业比
价寻找价格洼地，京东采销让利给供应
商和消费者。同时采销团队从用户需求
出发，帮消费者去选品、谈价，打造最优
质的服务。他们用自己的专业能力，为
消费者寻找到更多价廉物美的商品，打
造更好的消费体验，推动消费升级，成为
2023年度最受消费者喜爱买手团队。

9 月 20 日，2023 人工智能产业
CEO 大会暨人工智能大模型西部峰
会在 2023 成都全球创新创业交易会
期间召开，国内知名大模型首聚成
都，展示了各自的突破和应用，对助
力成都在人工智能领域的发展具有
典型意义。

大会发布了《成都人工智能百强
产品》《成都人工智能产业特色园区》

《成都人工智能算力赋能大模型落地
应用机会清单》，展示了成都在人工
智能领域的创新成果和发展潜力。

其中《成都人工智能百强产品》

尤为引人关注，这是由雨前顾问在
市经信局市新经济委的指导下，围
绕产品技术实力、市场表现、应用前
景等构建综合评价指标，最终评选
出 100 个具备示范和引领效应的核
心基础产品、智能应用产品、公共支
撑产品，这些产品涵盖了语音识别、
图像识别、自然语言处理、机器学
习、计算机视觉、知识图谱、数据挖
掘等多个领域，覆盖了教育、医疗、
金融、安防、交通、文化等多个行业，
展示了成都在人工智能领域的创新
实力和应用前景。

通过一部手机，居民可以轻松搞定生
活琐事，享受更加便捷的社区服务。2023
年，全新的“智慧群团”服务便民微信小程序
上线。这一小程序集成了126个分中心服
务站的公共设施和公益课程内容，为居民提
供了更加便捷的生活服务。它通过地理定
位技术，让成都市民可以一键找到离自己最
近的图书馆、健身房、影音室等公共设施。
无论身在何处，只需打开小程序，即可轻松

查找周边提供各类服务的群团分中心。
小程序内整合了各个分中心提供的

丰富公益课程，包括文化艺术、健康养生、
职业技能等多个领域。居民可以随时随
地浏览课程信息，选择感兴趣的课程，参
与各类活动。这不仅为居民提供了学习
的机会，还促进了社区文化的繁荣。可以
说，“智慧群团”服务便民微信小程序的上
线，让社区服务真正进入数字化时代。

“数字@成都”2023年度
最受消费者喜爱买手团队：
京东采销

“数字@成都”年度影响力峰会：人工智能大模型西部峰会

“数字@成都”年度数实融合创新应用：“智慧群团”
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