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为抢抓节假日消费黄金机遇，新春年货
购物节、“年年年味·天天添福”国潮嘉年华、
美好生活万千气象等数十场展会活动将相
继亮相在市民新春大餐中。消费是拉动经
济发展的重要引擎。成都市委十四届四次
全会提出，要坚持把稳定经济增长作为重中
之重，聚焦扩大有效需求突破见效。

“围绕这一要求，我们将继续践行展城
融合理念，创新打造展会新场景、新业态，
促进新消费。”成都市博览局有关负责人介
绍，2024 年，聚焦展城融合，将深化会展与
文创、旅游、体育、艺术、美食等资源跨界共
享，吸引更多优质国际展会、演出赛事、节
庆活动落户成都；构建多元消费场景，以特
色造展会、以展会引流量、以流量促消费；
围绕汽车、家电、家居等大宗商品消费，策
划举办大型消费类展会，全力拉动全市服
务业增收。

事实上，作为全国首提并践行的创新理
念，展城融合的成效在去年就得到了突显：
2023年，聚焦高质量发展主线，成都积极挖
潜力促消费，实现社会消费品零售总额
10001.6亿元，其中会展经济的贡献占比为
14.81%。具体路径包括——

以完善场馆载体为支撑，在各大主力会

展场馆及周边配套打造餐饮、艺术、旅游等
会展消费特色场景。其中仅中国西部国际
博览城打造的2.5万平方米消费场景就累计
引流逾50万人次。

以创新办展模式为路径，培育“会展+”
消费多元业态。第 108 届全国糖酒商品交
易会采取“会展+购物”“会展+文旅”“会展+
美食”等模式，累计吸引全市展馆及酒店展
期客流量363万人次，拉动服务业增收81.5
亿元。

以转化会展资源为关键，促进全球优质
商品和服务品牌“引进来”和成都创造、成都
服务本土自主品牌“走出去”，激发展会消费
新动能。第十九届中国西部国际博览会56
个国家（地区）3500余家企业参展，泰国、澳
大利亚等17个国家设置国家馆，仅采购商
大会签约合同就有近20亿元，现场商品交
易额超1500万元。

以深化会产融合为抓手，积极发展“会
展+文博”“会展+旅游”“会展+文创”“会
展+媒体”等经济形态，扩大优质消费供
给。第23届成都国际家具工业展览会暨西
部灯饰采购节暨西部木工机械原辅材料订
货会，现场累计成交超3亿元，实现展贸同
行、融合发展。

“要深入学习领会全会精神，切实把思想
和行动统一到市委的决策部署上来，加力加
劲推进会展业高质量发展。”全会结束，成都
市博览局随即便召开了传达学习全会精神的
专题会议。

专题会上，全局干部职工一致认为要积极
投身“市之要事”，锚定“国际会展之都”目标，
乘势而上、接续奋进、加压前行；要始终坚定
发展信心，牢牢抓住成都市服务业扩大开放
综合试点、打造国际消费中心城市、产业建圈
强链等战略机遇，保持定力、锐意进取、改革
创新；要准确把握发展要求，充分发挥会展连
接生产与消费、供给与需求、国际与国内的重
要平台作用，加强系统谋划、深化协作联动、
坚持实干笃行。

2024年是实施“十四五”规划的攻坚之年，也
是推动成都会展业高质量发展的冲刺之年，此次
会议也对广大党员干部提出了新的目标要求。
会议强调，各级党组织要深入学习全会精神，准
确把握推进超大城市城乡融合高质量发展和依
托智慧蓉城建设优化营商环境的重大意义、目标

任务和重点工作，统一思想认识、主动担当作为；
要压紧压实责任、做好任务分解、定期开展调度、
加强督查督办，确保全会部署的各项任务落地见
效；广大党员干部要牢固树立争先意识、紧迫意
识和责任意识，把贯彻落实市委、市政府决策部
署摆在首位，不断将学习教育贯穿工作全程，让
全会精神成为推动会展产业高质量发展的强大
动力，奋力实现2024年目标任务“开门红”。

掀起全会学习热潮 凝聚共识谋发展 产业兴，则经济兴。
“围绕成都市两会确认的发展目标，

2024年，成都会展将从提升展会实效，节约
安全办展办会，加强品牌塑造、创新驱动、建
圈强链、外引内育等方面重点发力，推动外
向型资源平台建设和会展赋能城市水平加
速提升，持续强化会展产业的带动作用，为
经济高质量发展添动能。”成都市博览局负
责人介绍。

聚焦品牌塑造，成都将精心筹办第110
届全国糖酒会、第41届中国国际体育用品
博览会、第十三届世界猪业博览会暨李曼中
国养猪大会、成都工业博览会等重大展会活
动，持续放大会展溢出效应；大力招引高能
级项目，集聚优质资源、助推产业发展；聚焦
电子信息、航空航天、人工智能等重点产业
链，塑造“十大品牌展会”。

聚焦创新驱动，成都将积极推进会展数
字化提能升级，建设会展数字基础设施、智
慧场馆、智造园区，打造一批智慧化、创新型
展会，加快实现“云逛展”“云洽谈”“云交易”
与实体展会互联互通。推广实施绿色会展
行业标准，引进培育装配式展陈、新型显示
等研发生产企业，搭建绿色会展装备租赁共

享平台，强化展会垃圾减量与分类处置，支
持主要会展场馆开展绿色会展试点。

聚焦建圈强链，成都将围绕“8+N”重
点产业发展集群，打造“一集群一展会、一
产业链一展会”，做优会展产业生态；支持
链主企业发展，加快会展产业园区建设，培
育优质市场主体；用好“1展（会）+1个牵头
部门+N 个功能区”对接机制，围绕产业链
关键环节、重点领域实施“家门口”招商引
智，深化展产融合互促，设立成都会展产业
发展股权投资基金，实现金融与会展产业
深度融合，为全市会展产业高质量发展注
入新的活力和动力。

聚焦外引内育，成都将常态开展国际
经贸交流互访，深化与“一带一路”沿线国
家和地区的交流合作，积极组织企业组团

“出海”，抢抓外贸订单。发挥好中国—中
东欧国家联合商会成都联络办公室作用，
加强与“一带一路”沿线国家和地区交流，
深化贸易投资促进。借助中国贸促会驻外
机构，为企业国际经营牵线搭桥。加强与
境外经贸界、商协会及在华在蓉代表机构
交流，常态开展国际经贸交流互访，力争经
贸合作新进展。

乘势而上 接续奋进
加快建设“国际会展之都”

“第二十一届中国国际软件

合作洽谈会”“中国（成都）会展

业高质量发展论坛”“第27届中

国（四川）新春年货购物节”……

刚刚过去的1月，成都会展活动

精彩纷呈，经济活力势头强劲。

开局即冲刺的动力源于发

展的信心：2023年，面对严峻复

杂的外部环境和发展过程的困

难挑战，成都会展业快速复苏，

举办第十九届中国西部国际博

览会、第108届全国糖酒商品交

易会、2023成都世界科幻大会等

重大会展活动1058场，会展业

总收入1480.8亿元。成都入选

“2023中国会展业高质量发展示

范城市典型案例”，位居“全球会

议目的地竞争力指数”内地城市

第三、“中国城市会展业竞争力

指数”总榜第四。

前不久，成都市委十四届四

次全会暨市委经济工作会议对

2024年全市经济社会发展工作

进行了系统部署。会后，成都市

博览局迅速召开专题会议，传达

学习全会精神，研究贯彻落实举

措：乘势而上、接续奋进，加快建

设“国际会展之都”，奋力为谱写

中国式现代化万千气象成都篇

章贡献力量。

走好展城融合之路 多元抓手促消费

强化产业带动作用 经济增长添动能

2023第47届CCBE成都美博会

第26届成都国际车展

第四届中国环博会成都展

抓住新趋势
培育新的消费增长点

推动消费扩容提质，既要升级消费场景，更
要激发消费潜能。市政协委员、成都奔腾实业
有限责任公司总经理何晓静称，成都消费场景
的打造和创新，颇受市民关注，“其中，包括夜间
经济、新‘十二月市’，相信2024年还会涌现更多
具有特色亮点的消费场景和品牌。”

“我希望2024年能在机场、地铁等公共交通
场所，打造更多的消费品牌和消费场景。”在成
都已晋升中国内地“7000万级航空城市俱乐部”
的当下，2024年如何在机场落地的游客身上做

“经济文章”，是何晓静思考已久的问题。“国内
外游客上下飞机前，如何让他们在机场多驻足
停留，而不仅仅是在机场来去这么简单，要做的
除了体现成都的烟火气，还要有消费场景的打
造和升级。”

对于“创新”，正在世纪城开展的“2024跨境

电商进口嘉年华”活动上，成都跨境电商企业深
有感触。“我们是一家集跨境供应链、贸易、销售
为一体的公司，产品主要来自澳大利亚、新西
兰、美国以及德国等国家。”成都澎博商贸有限
公司事业部运营专员敬亚兰表示，期待能够融
入成都新“十二月市”中，今年也将立足企业跨
境供应链优势，在跨境线下体验店、海外产品溯
源等方面做出新尝试，希望给市民消费者带来
更多更好的海外商品。

在打造更多新的时尚品牌和消费场景方

面，市政协委员、成都市国际时尚联合会主席唐
岚表示，成都拥有非常好的经济活力和城市活
力，有深厚的历史底蕴和丰富物产，而且越来越
多热爱生活的年轻人汇聚在这里，能够不断激
发和促进这座幸福城市去创造创新，推出更多
新的消费场景，培育更多新的消费模式，创新更
多新的品牌。

“我希望2024成都加大对消费领域创新品
牌的扶持力度，尤其是对本地品牌和品牌创新
初期的扶持。”唐岚说，可以通过优化营商环境、

建立奖励机制，激励品牌主理人不断去创新，一
体推动在地化品牌建设、传播和销售，积极融入
成都新“十二月市”和特色文化街区等文体旅融
合发展的消费场景，进一步激发消费活力，促进
消费者“能消费”“愿消费”。

增强消费供给
优化消费环境

会场内外，不少代表委员和企业形成了

一种“默契”——要真正释放消费潜力，还
要从增强消费能力、优化消费环境等方面
着手。

“成都市民的消费能力很强，愿意消费、敢
于消费、喜欢尝鲜，有新鲜事物第一时间消费
体验，为成都塑造城市特色消费品牌提供了基
础。”市人大代表、成都盒马鲜生网络科技有限
公司副总经理刘彦坤说，企业落户青白江后，
从交通的便捷、进口的便利、产品的丰富、仓储
的高效等方面不断感受到了成都消费市场的
繁荣。

在刘彦坤看来，消费还需要氛围营造，比如
节日期间，政府牵头企业组织一些促消费活动，
营造一个非常好的消费氛围。对于落地的企业
来说，在这个过程中探索消费需求的变化，积极
推出适应消费者的产品品类和消费场景，也是
在助力企业良好发展。

“为了吸引消费者，我们也在做供应链变
革，通过源地直采和订单式农业模式，把最实惠
的产品带给消费者。”刘彦坤建议，引导农业经
营主体建立更多出口农产品备案基地，提高农
产品生产标准；引导农产品加工企业向出口型
企业转变，提升农产品附加值，并进一步加强农
产品进出口政策支持，这将为成都消费市场带
来巨大的增量。

眼下，进口商品消费稳步增长，四川金金宝
乐贸易有限公司深耕进口母婴用品的细分领
域，公司总经理刘欢告诉记者，目前公司主营德
国、新西兰等国家奶粉、营养品以及日化品等，

“我们关注到成都在扩大进口消费等方面的一
系列举措，结合公司供应链优势，今年也将在母
婴用品、日化品等方面，为大家带来更多的进口
好物。”

根据消费市场反馈，刘欢也注意到了“全家
营养”这个市场的消费需求和未来潜力，在接受
记者采访时表示，在成都促进消费的一系列政
策引导支持下，今年也会更多发掘这个板块的
优质商品，期待能给国内消费者、给成都市民带
来更多有品质的好商品，进而助力成都国际消
费中心城市建设。

成都日报锦观新闻记者 孟浩 李世芳 唐
小未 王柳 吴茜

热

点

连

线

“在推进科技创新和科技成果转化上同时发力”“坚定不移深化改革扩大开放”“既要挖掘潜在需求，也要培育壮大新型消费”“早晚高峰外，公交车道能
否用以缓解城市交通压力”“如何利用公共交通场所打造更多的消费场景，让大家有可以停下来消费的地方”……

成都进入“两会时间”，通过代表委员热烈讨论的这些话题，我们可以感受到经济社会发展的新愿景、读懂民生民意新期待，也可以聆听城市高质量发
展的脉动，把准前行的方向。

即日起，成都日报推出“我们的2024”栏目，通过会场内外连线、采访代表委员、解读工作报告、畅谈热点话题，共同为我们的2024加油呐喊，绘就出
广大市民2024的幸福美满。

打造和创新更多消费场景
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“两会时间”，是广谋良策之时，也是广

聚“城”意之时。要读懂一座城，需看过往

变化，看城市发展的空间和能级；也需看民

生民情，看城市的温度和内涵。眼下，成都

进入一年一度的“两会时间”，代表委员带

着为民服务、为民代言的承诺如约而至，一

头连着民生大事，一头系着经济大局的“消

费”二字成为建言献策的热点话题，本报记

者也在采访中，邀请会场外的企业与会场

内的代表委员隔空“互动”，期待让更多的

声音汇聚成更强大的力量。

在成都宽窄巷子新“十二月市”街区，装扮成唐宋时代人物形象的演员欢迎游人 新华社发


