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专家简介
叶红 西南财经大学工商管理学

院副教授

1
进一步促进成都“以文塑旅”

的发展战略，多样性城市与乡村文
化场景挖掘，保护与创造对于成都
民宿、旅游可持续发展具有极为重
要的作用

2
成都是获得中外旅游市场文化认

同度较高的城市，近年来，成都的城市
民宿、乡村民宿都有很大的发展，与成
都文旅场景的丰富性与多样性发展或
有很大关联

3
“推进规划融合联动”是推动成

都文旅新融合，是保护、创造、满足
多样性文化心理的文化场景的新契
机，将进一步推动旅游、休闲、民宿
业的发展

精彩观点
理性
求真
论衡
求是
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“登山则情满于山，观海则意溢
于海。”在正在召开的成都市两会
上，作为民生福祉重要部分的旅游
行业，成为了代表委员的热议话
题。尤其是随着春节假期临近，群
众假日出游意愿将集中释放，主要
旅游目的地及热门景区将迎来消费
活跃期。

如何供给优秀文化产品和优质
旅游业态，满足群众假期的需求？

“坚持以文塑旅、以旅彰文，推进文
化和旅游深度融合发展。”党的二十
大报告的这一论述对文化和旅游高
质量发展具有重要指导意义。

是北上看雪滑冰，还是南下玩
沙冲浪？在春节假期即将到来之
际，我们推出“以文塑旅·以旅彰文”
专题。本期《锦观智库》采访西南财
经大学工商管理学院副教授叶红，
从“以旅彰文”这一视角，深入探讨
如何让旅游成为文化传播的载体。

锦观智库：2024 年春节进入倒计时，浓浓的年味已
悄然来袭。传承弘扬中华优秀传统文化，保障春节假期
旅游市场供给，丰富人民群众春节文化生活，我们如何准
确认识文旅融合，推动文化旅游深度融合和高质量发展？

叶红：党的二十大强调：“坚持以文塑旅、以旅彰文，
推进文化和旅游深度融合发展。”“以文塑旅”是文旅融合
发展的基础与前提。成都市要进一步重视成都“以文塑
旅”的发展战略，重视多样性城市与乡村文化场景挖掘、
保护与创造，这对成都民宿、旅游可持续发展具有极为重
要的作用。

要理解文旅市场融合，我们首先需要理解文化是什
么。文化是人类创造的、同自然相对应的一切东西，包括
人造器具、制度环境、典章习俗、语言文字等，也即是说，
只要是人类创造的文化载体都是文化，包括体育活动、民
俗活动、建筑景观、服务活动等都是文化。换句话说，所
有的物质、行为、艺术表达载体都是文化，每个载体都是
生产者意义的表达。

其次，我们要理解旅游者与文化载体消费的关系。
旅游者是通过视觉来消费文化载体，而视觉消费必然受
到视距、视域等因素的限制。视觉消费关系决定了旅游
者消费的不是文化载体本身，而是文化载体承载的信息。

再次，旅游者视觉消费决定了不是消费单一的文化
载体，而是多文化载体的组合，是文化空间与场景文化。
旅游者消费某个场景，不是为消费某个场景本身，而是从
场景中得到心理需求，如愉悦、放松、成长、审美、娱乐的
生活方式等。

目前关于文旅融合的理解有以下三个角度：
一是文旅价值融合。文化生产意义，人们参与文化

旅游是为获得某种人生价值或意义的提升。“文化是旅游
的灵魂，旅游是文化的载体。”文化能够提升旅游产品的
品质，带动区域经济发展；旅游产品则彰显了文化自信，
推动社会主义精神文明建设和幸福中国建设。

二是文旅产业融合。旅游产业和文创产业、商贸产
业、体育产业具有先天的融合条件。产业融合的实质是
不同产业或同一产业的不同部门相互渗透、相互交叉，形
成新的产业属性或新型产业形态，使参与融合的产业产
生新的增长点和专业附加，培育市场，促进融合产业的共
同发展。

三是文旅市场融合。文旅市场融合是产业融合、价
值融合的基础。有学者认为，在世界范围内的消费总是
对认同的消费。所谓认同，是个人在生理的、主观的和文
化等层面的接受、赞同。文化认同是通过市场机制构建
消费者与不同文旅企业之间的联系。有些文化获得社会
性认同，而有些文化则是个人认同或主观认同。

以旅彰文，激发文旅深度融合发展的场景动力
锦观智库：市委十四届四次全会暨市委经济工作

会议审议通过的《关于加快推进超大城市城乡融合高
质量发展的决定》提出“要推进规划融合联动”。成都
如何通过优化城乡公共性文化场景的规划和管理，推
动文旅融合？

叶红：“推进规划融合联动”是推动成都文旅新融
合，保护、创造、满足多样性文化心理的文化场景的新
契机，将进一步推动旅游、休闲、民宿等的发展。

第一，规划要从以远地游客市场向近地出行市场转
变。出行市场对应于“宅家”市场，这两年“宅家”市场增
长迅速。因此，文旅产品规划要顺应这一趋势，要充分
兼顾本地居民的常住需求与外地游客的度假需求，而不
是纯粹地面向外地度假游客，生于斯长于斯的本地居民
是保障人气的核心，尤其是成都这样的超大城市，当地
人越来越成为成都旅游业经营的核心目标市场。

第二，建立城乡差异化的景观和空间管理制度。
城乡融合是指制度融合，需要进一步完善乡村空间景
观差异化管理制度。在快速的城市化进程中，满足宁
静、闲适、放空、独处等社会心理的乡村空间弥足珍
贵。乡村场景是一种半自然、半文化的历史性文化场
景，是符合人类社会学发展需求的空间场景。历史性
的乡村场景不只是包含低矮而分散的乡村建筑、传统
的生活活动，还包括自然的河流、自然生长的动植物、
弯曲的小径、村头的大树。这些是让城市人和乡村人
都会感到幸福的场景。只有确立城乡景观差异性管理
制度，才能在乡村振兴过程中正确合理指导乡村的各
项开发建设。

第三，规划中进一步加强乡村开敞空间的保护和
高效利用。“长亭外，古道边，芳草碧连天。”开敞空间是
满足人类心理安全的空间，是人类偏好选择停留的空
间。成都平原，沃野千里，中小城镇建设红线边界以内
存在较多的开敞空间，在城乡规划中应当引起再认知
与重视，功能复合、类型丰富的乡村开敞空间开发与打
造，是未来乡村开敞空间转型的重要方向。

第四，鼓励多样性、差异性的文化场景设计。加强
设计方案管理，杜绝城市文化场景方案复制粘贴到乡
村，杜绝全村统一性的设计与标准化设计。文旅产品
设计应创造符合目标市场社会文化心理趋势的文化场
景，不仅是建筑、装饰等物质文化、表达文化设计，服务
活动等行为文化设计在产品设计与运营中对消费者的
心理都非常重要，热情、主动、关注等服务活动才能为
文旅产品增加情感价值，温暖客人。当然，热情、友好、
包容本来就是成都人的优秀行为文化。

成都日报锦观新闻记者 陈仕印

锦观智库：近年来，旅游产品和业态越来越丰富。随
着文旅融合的不断发展，消费群体的日益扩大，民宿这种
旅游业态广受欢迎。民宿如何从单一的住宿形态，升级
为蕴含文化内涵和个性表达的旅游目的地？成都民宿业
发展的现状如何？

叶红：民宿源自英国，是比酒店更早的一种住宿业，是
一种提供早餐与住宿的家庭式旅馆，上个世纪80年代在日
本、中国台湾地区非常流行。民宿是农民利用闲置房屋，
充分结合当地的人文景观、生态环境、农林牧渔生产活动，
以副业方式开展经营，为游客乡野生活提供住处。

近年来，《向往的生活》《我们的美好生活》等生活服
务纪实节目、生活治愈系真人秀的热播，对国内民宿业的
兴起和发展起到了推波助澜的作用。据不完全统计，目
前全国旅游民宿约 20 万家。其中，四川、云南、浙江、山
东、贵州、广西六省区排位靠前，均超过 1 万家，四川省最
多，达到了4万家。

在四川省民宿市场上，占据最大市场份额的无疑是
成都。成都是获得中外旅游市场文化认同度较高的城
市，近年来，成都的城市民宿、乡村民宿都有很大的发展，
其文旅场景的丰富性与成都的民宿业发展或有很大关
联。概括而言，成都城市文化空间场景创造与民宿业的
发展经过了三个阶段。

一是早期阶段，成都文化旅游发展主要依据历史上
认同度较高的文化场景，如都江堰、武侯祠、杜甫草堂等，
这类历史上的文化创造得到市场持续认同，因此，这一阶
段成都游客人数增长显著，但是民宿发展较少；二是2005
年后，成都陆续打造了许多获得市场高度认同的文化场
景，如锦里、宽窄巷子、太古里等仿历史的场景，因其在色
彩、尺度、比例方面达到较高美学水平，在中国城市改造
中具有较高的引领性，形成了成都城市民宿业的高速增
长期；三是近年来，随着《成都》《故乡，别来无恙》等音乐、
影视作品取材于成都的街头巷尾并广泛传播，把成都玉
林路、酒吧文化、美食文化场景的消费推向新的市场热
点，城市民宿得以持续增长。

成都周边的县城与乡村，因自然和人文条件优越，乡
村度假住宿大幅度增长，乡村民宿大量兴起。崇州街子
古镇、都江堰青城山、大邑西岭雪山、彭州等龙门山地周
边对外交通方便的小镇与村庄都大量发展了民宿业态。

去年12 月18 日，文化和旅游部官方网站正式公布国
家文化产业和旅游产业融合发展示范区建设单位名单，
50 个单位入选，其中“成都市青羊区—郫都区—都江堰
市”被列于名单中，这些区域创建出新的符合未来消费者
心理的文化场景，大概率出现在仍然保留历史的村落与
过去未经规划的小镇中。

民宿业态

：已升级为文化场景依赖型的旅游目的地住宿产品

以旅彰文

：首先要厘清旅游者与文化载体消费的关系

文旅产品

：设计要符合目标市场社会文化心理趋势

以文塑旅以旅彰文

自今年 1 月以来，车厘子的价格一路走
低，销售量也明显增加，不仅爬上了鲜果热
度榜的第一位，甚至在部分平台被抢到断
货。北京、上海、广州等地的车厘子销售火
爆，甚至出现车厘子销量超出以往的年货

“顶流”砂糖橘的情况。相关话题“车厘子打
败砂糖橘成年货顶流”登上网络热搜榜前
列。有网友称，为了抢到某进口生鲜超市的
车厘子，有人甚至请了代拍，在凌晨4时收到
超市的上架提醒后进行抢拍购买。

昨日，记者走访了位于青羊区的几家大
型生鲜超市的水果区，发现车厘子货架前围

满了顾客，有顾客一边计算不同品质车厘子
每公斤的单价，一边掏出手机在电商平台上
进行比价。一旁的超市售货员告诉记者：

“目前最划算的 2J 级车厘子已经被抢光了，
还在补货，最近每天都能卖很多。”

虽然车厘子的价格相较去年“腰斩”，但
对比其他冬时令的水果仍然要贵出不少，为
何销售还能如此火爆呢？南京农业大学经济
管理学院副院长耿献辉教授表示，首先，南半

球车厘子一般在 11—12 月成熟上市，进口到
国内恰好成为春节前的新鲜时令水果。而春
节时期，车厘子作为价格相对较高的水果，也
具有强礼品属性。

同时，车厘子能量不高、水分充足，有突
出的营养价值。四川省营养科主治医师余
雪梅告诉记者，参照《中国食物成分表》，车
厘子作为一种进口水果，相当于中国的樱
桃，其营养价值主要体现在具有较高含量的

多酚类化合物，具有突出的抗氧化功效。“从
车厘子深红色的外皮可以看出它富含花青
素，对于肿瘤、心血管系统疾病、炎症患者来
说，吃车厘子是比较好的。”

另外，作为一种核果类水果，车厘子富
含维生素 A 与胡萝卜素，且含钾量较高，使
其在增强人体免疫力，保护心血管系统方面
具有一定作用，并对高血压患者友好。

成都日报锦观新闻记者 朱馨月

灯光秀上线
为市民呈现新春视觉盛宴

每年春节，精彩绝伦的灯光秀都是不容
错过的“节日限定”，今年也不例外。记者昨
日从市城管委了解到，春节期间我市多个城
市地标、楼宇都将开启主题灯光秀，营造喜
庆祥和的节日氛围。

交子大道天府双塔作为成都地标，每年
春 节 的 灯 光 秀 都 是 值 得 期 盼 的“ 视 觉 盛
宴”。今年春节，天府双塔将以交子公园为
舞台，双塔为舞美，融合科技与时尚感，呈现
绝美春节主题灯光秀。节日期间，双塔周边
还将举行二月花市、交子市集、元宵主题活

动，市民可以观灯赏花、喜迎新年。与此同
时，天府国际会议中心在春节期间将开展天
府之檐主题光影秀，以太阳神鸟、大熊猫、川
剧等天府文化元素和灯笼、烟花、神龙等新
年元素为主要视觉素材，为广大市民群众呈

现具有科技前沿感、国际时尚范、天府文化
味的新春视觉盛宴。除此之外，金牛区的金
牛万达商圈、简阳市的滨江新城等也将利用
楼宇景观照明，营造浓厚节日氛围，向市民
送上新春的美好祝福。

打卡主题灯会
看各种花灯点亮夜空

除了灯光秀之外，热闹喜庆的灯会也是
打卡好去处之一。今年春节，成都将举办多
场有烟火气、文化味的主题灯会，各种花灯
点亮夜空，让节日更有烟火气。

在天府芙蓉园里，第53届成都国际熊猫灯
会将以“万家灯火季·年味在成都”为主题，以

“逛灯会+吃美食+购文创+看演出+玩游乐”为
主线，布局“巴蜀年韵”“经典传承”“欢笑童趣”

“梦幻花园”“时空穿越”“烟火集市”六大赏灯组
团，超过20000盏花灯将烘托出喜庆的年味。
同时，2024中国·成都东安湖首届灯会也将在东
安湖公园举办，本
次灯会将以“桃花
仙子”作为主 IP，
创意表达桃花文
化符号，再现“千
年古驿道、世外桃
源地”和“桃花十
里、书香一城”的
独特魅力。

成 都 日 报 锦
观新闻记者 杨甦

本报讯 （成都日报锦观新闻记者 吴怡霏） 为营造
风清气正的节日氛围，近日，由成都高新区西园街道主办

“龙跃新春来·‘廉’动邻里情”年货节活动在双拥广场隆
重举行。

活动现场，围绕红色资源、廉洁文化等元素，分别设置
了年货集市、清廉跳蚤市场、家风文化抢答等环节。走进
市集，年货节亦是“廉获节”，民间手艺人将廉洁文化巧妙
融入非遗传统文化之中，年味中更增“廉味”，有效推动了
廉洁文化向社会、家庭延伸。居民小摊主带来的“清廉跳
蚤市场”同样热闹，小朋友们将自己亲手制作的手工艺品、
闲置的玩具、阅读过的书籍等进行现场换购或义卖，感悟
劳动创造价值的乐趣，散发清廉节俭之风。

舞台上，《步步高》《清风颂》等节目围绕清廉向上、新
春年味的主题，以乐器“述”清廉之声，以表演“释”清廉之
美。舞台下，居民们围坐在一起，一边观赏丰富多彩的节
目表演，一边参与互动环节家风知识有奖问答，享受幸福
和谐生活带来的喜悦。

下一步，西园街道将继续连接家校社企多元主体，继
续深挖本土特色廉洁元素，开展形式多样的廉洁文化、家
风课堂、为民办实事活动，多载体多途径推动廉洁理念深
入人心。

成都高新区西园街道：

风清气正年货节
年味正浓“廉味”香

本报讯 （成都日报锦观新闻记者 杜文婷） 近日，成
都市郫都区派驻区政府办纪检监察组赴智慧蓉城郫都区
运行中心（以下简称城运中心），开展 2024 年春节节前纪
律作风监督检查。

城运中心承担着春节期间全区应急值班值守各项工
作的调度、统筹工作，责任重大。纪检组实地走访了区委
区政府总值班室、指挥调度中心、后台工作区，查看了
2024 年 2 月区级总值班及应急值班值守安排情况，检查
了指挥调度中心运行情况、应急值班值守工作人员以及
后台工作人员在岗工作情况，就城运中心落实好春节期
间纪律作风工作提出了要求：一是要立足于早提醒、早预
防、早部署，及时召开节前警示教育会，通报典型案例，通
过工作群推送春节期间作风纪律的提醒信息，明确清廉、
俭朴、文明过节的纪律要求。二是要认真落实值班值守
工作纪律，严格执行领导带班和 24 小时专人值班制度，
全力做好节日期间城运中心集中值守、指挥大厅调度保
障、“12345”紧急诉求办理等工作。三是要坚持领导带
头，认真履行“一岗双责”，带头遵纪守规，带头改进作风、
带头廉洁自律，用自己的一言一行为干部职工做出榜样。

郫都区派驻区政府办纪检监察组：

开展春节节前
纪律作风监督检查

40个赏灯打卡攻略

带你体验成都的“春节限定”

关注锦观新闻，扫
码查看更多打卡攻略

大熊猫六边形灯笼、菱形灯笼，
流光溢彩的灯光秀，热闹喜庆的灯
会⋯⋯随着年味渐浓，成都市开启
了景观照明的“节日模式”。近日，
市城管委向市民推荐了40个春节期
间的赏灯打卡攻略，其中既有城市
楼宇的主题灯光秀，也有旅游景点
的民俗灯会节，流光溢彩的灯光，加
上丰富多彩的节庆活动，把节日的
氛围感拉满。

销量超过砂糖橘

车厘子凭啥成为年货“顶流”？

交子大道天府双塔灯光秀 受访单位供图


