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记者昨日获悉，日前成都“飞行汽车”企业
吉利沃飞长空与国内通用航空标杆企业中信
海洋直升机股份有限公司签署战略合作，将围
绕低空出行、空中旅游、应急救援等业务进行

密切合作，共同推动 eVTOL（电动垂直起降飞
行器）商业化进程，在成都落地低空经济场景。

根据协议，今后双方将采用分步走战略，
在成都等区域中心城市逐步落实低空经济场

景，将传统直升机低空商业运营经验与电动航
空新技术体系相结合，优势互补共同探索低空
经济商业场景的实际运营，树立中国立体交通
标杆。沃飞长空作为国内领先的eVTOL研发
企业，是吉利集团旗下唯一的新通航企业，也
是国内唯一同时具备全自主知识产权 eVTOL
的产品研制能力和国际头部eVTOL产品运营
能力的低空出行企业，兼顾 200 公里航程城际
间通勤能力与 30 公里城市内交通接驳能力。
其中，全自研产品AE200已完成适航技术验证

机一阶段试飞，同时适航审定率先进入符合性
计划制定和批准的新阶段。

中信海直是中国规模最大的通用航空企
业，在低空飞行方面，中信海直广泛开展应急
救援、航空医疗、低空旅游、跨境飞行等通航业
务。公司开通了多条城际航线，如深圳至金沙
湾、深圳至珠海等，并在舟山至东极岛开通了
岛际摆渡飞行，为旅客提供了便捷的交通出行
选择。

成都日报锦观新闻记者 刘泰山

颜值加速变产值
“美丽经济”成色越来越足

爱美之心，人皆有之。近年来，人们的消费
水平不断提升，对美的追求也水涨船高，美妆护
肤消费市场迎来了快速增长。

与市场蛋糕越做越大相比，消费者在追求
美的道路上也越来越理性。如今，面对“你买化
妆品最看重什么”的提问，“品质”“适合自己的
肤质”“口碑”等关键词被提及最多。“通常，我们
会根据气候、地理、饮食文化等因素选择补水或
是控油的护肤品，看测评、找教程、先试后买，不
断地探寻与自己肤质匹配的产品。”消费者小王

表示，逢年过节，总要买单美妆“奖励”下平时努
力工作和生活的自己，毕竟精神愉悦很重要。
尤其是消费观念日趋成熟、健康管理日趋精细
化的当下，追求美也有了多元的选择。

作为当下火热的美妆集合零售店，HAR-
MAY 话梅颇受消费者青睐，也在成都有两家
门店。“一季度门店的用户进店转化率同比去
年提高了 8%，今年一季度门店并未进行高折
扣的促销活动，进而门店的毛利率也同比提升
了 7%。”HARMAY 话梅全球美妆集合店副总

裁曹佳平在接受采访时告诉记者，刚刚过去的
“五一”假期，HARMAY 话梅门店销售情况较
好，实现244万元销售额，同比增幅达到34%。

年轻人“穿金戴银”热情高涨
带动黄金消费的热潮

短短不过几十米的区域开了七八家金店，
柜台前的年轻面孔越来越多，更是逐渐成为金
银珠宝的消费主力。“和大手大脚相反，现在很

多人‘上头’黄金，颜值之外更关键的是保值。”
李蓓靓说，她和男友计划今年国庆假期举办婚
礼，这次她准备购买金项链、金耳坠和金手镯，
在接亲时佩戴。

“买金热”仍在持续。在商场柜台和收银
台处，选购和付款的人需求各不相同，有人为
谈婚论嫁添置“三金”、有人为家庭理财增加保
障、有人为孩子准备生日礼物⋯⋯某品牌金饰
的工作人员介绍，今年的各节假日，黄金珠宝
类产品消费都十分火热。

曾几何时，黄金被视作“土”与“俗”的代
名词，社交媒体上也不乏“大金链子小手表”
的调侃戏谑。然而，“真香定律”唤醒了新世
代的消费冲动，过去的“爱搭不理”成为了如
今的“越买越上瘾”，越来越多的年轻人迷上
了“囤金”。

“每当我想做一些没必要的开销时，就
会在心里默默换算成黄金单位，例如少喝一
杯奶茶就是多攒了点‘金’，不仅如此，现在
的黄金饰品很有设计感，买黄金也不再只是
变相攒钱，还赋予了情绪价值。”一位年轻
人的感慨，在社交媒体上引发广泛共鸣。年
轻人青睐黄金饰品，一定程度上还带动黄金
消费的热潮。

“以前缺啥买啥，后来有啥买啥，现在啥好
买啥。”从将就到讲究的消费跨越，反映了年轻
人对高端产品的旺盛需求。黄金首饰无疑提
供了消费出口，日渐成为幸福感的象征。2
月，成都万象城策划“鎏金万象·黄金珠宝节”，
成都万象城相关负责人在接受记者采访时称，

“10 余个黄金珠宝品牌当月业绩同城第一，更
有周大福、周生生等品牌创下单月业绩历史新
高。” 成都日报锦观新闻记者 孟浩

“变美”成“刚需”
美妆和金银珠宝消费热度持续攀升

昨日，记者了解到，前3月，成都升级类商
品稳定增长，限额以上单位金银珠宝类、化妆
品类商品零售额分别增长7.1%、6.3%。

“春节前后，我‘购物车’里化妆品最多，
夏季必备的防晒喷雾，常用的化妆水、面霜、
面膜，刚被‘种草’的修容粉饼等，我都选购
了不少。”90后张露是某电商公司运营，洁
面，擦精华液、面霜、防晒霜，化妆，这是她每
天早上出门前必做的功课。护肤和化妆像
洗脸刷牙一样，早已成了生活习惯。

强劲消费实力与优异营商环境的滋养，培
育了时尚经济的发展底蕴；独树一帜、影响深
远的时尚文化，则是时尚发展的重要内驱，这
些也让成都与国际消费潮流同步成为可能。

如今，成都正加快建设蕴含天府文化特
色、彰显公园城市特质、引领国际时尚的国际
消费中心城市，颜值生意的浪潮，正加速涌向
这座城市。

围绕低空出行、空中旅游、应急救援等业务

“飞行汽车”加速在蓉布局

“ 以 前 我 们 村 大
操大办、相互攀比的
情况比较严重，水涨

船高的礼金给村民带来了不少困扰。近几年，
社区推行‘一约四会’，大力提倡移风易俗，喜事
新办、丧事简办，反对铺张浪费，村民的文明意
识明显提升。”走进简阳市云龙镇鱼荐社区，社
区负责人向记者介绍起了“一约四会”，即村规
民约与社区议事会、道德评议会、禁毒禁赌会、
红白理事会。

“五一”前，一位村民原本张罗着为父亲举办
70 岁寿宴。社区工作人员了解情况后，特意向其
宣传了社区村规民约和红白理事会相关操办流
程。在工作人员的耐心劝说下，该村民在父亲生
日的前两天向社区红白理事会进行了报备，为父
亲办了一场简单的生日宴，既表达了心意，也弘扬
了文明新风。

据介绍，除了通过“一约四会”对村民行为进
行规范外，鱼荐社区还注重挖掘社区里的好人好
事，定期开展“好邻居”“五好家庭”等评选活动，选
出了一批群众看得见、望得着、学得了的身边典
型，在全社区营造了人人争当榜样、人人尊崇典型
的氛围。 成都日报锦观新闻记者 李霞

社区推行“一约四会”
刹住大操大办之风

本报讯 （成都日报锦观新闻记者 白洋） 记
者昨日获悉，位于成都东部新区的天府国际卡丁
车场正加快建设，预计将于 5 月底投用。据悉，天
府国际卡丁车场是西南地区唯一的国家级认证赛
道，依托成都天府国际赛道，未来可举办国内所有
大小卡丁车赛事。

天府国际卡丁车场占地面积 50 亩，赛道长度
1.07公里，共14个弯道，赛道按照两冲程的赛车场
标准设计，其铺设的沥青路面，具有优秀的抗滑性
和耐磨性能，能够更好地提高卡丁车的速度及稳
定性。其中，14 个弯角各不相同的弯道，打破了
城市道路的常规设计，高标准路面的平整度、高低
差、表面质量，使得赛道的安全性及趣味性得到了
显著提升。

目前，天府国际卡丁车场路面沥青铺设已经
完工，正在进行主维修区的施工及赛道防护措施
的安装。建成后，这里将成为一个集存车、保养、
维修等于一体的服务空间，还将提供赛事服务及
赛照培训，依托高校资源开办大学生相关赛事，拓
展非专业向专业的晋级渠道，进一步传播汽车运
动的魅力。

成都又一国家级赛道
本月投用
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今年的“五一”假期，
成 都 旅 游 热 度 持 续 飙
升。与往年不同的是，随
着成都世园会、汤尤杯的
火爆开场，跟着赛会去旅
行，成了这个假期最显著
的特征。

以赛会为媒，以城市
为窗，当“一会一赛”遇上
小长假，今年“五一”假期
出游呈现更多新趋势、新
特点：世园会等特色主题
游备受青睐，文博体育游
日益兴起。据统计，“五
一”假期期间，成都接待
游客 1461.3 万人次，实现
旅游收入 115.6 亿元，同
比分别增长3.5%、5.5%。

成都日报锦观新闻
记者 李冬 摄影报道

观众在高新体育中心，现场观看成都2024汤尤杯小组赛比赛

成都2024汤尤杯四分之一决赛开赛前，观众步行前往高新体育中心

世园会里拍照的游客

游客打卡世园会西班牙展园游客在世园会“鲜花巴士”前打卡拍照

顾客在金店挑选黄金首饰 新华社发

跟着赛会去旅行Go!


