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成都农商银行首个“好享福”社区老年助餐点正式启动

跳蹬河社区老年助餐
点是成都农商银行在区民
政局指导下携手跳蹬河社
区和社区商户龙记川菜联
盟三方共建的首个“蓉颐助
餐”社区老年助餐点。跳蹬
河社区在启动会上表示：

“这一次资源统筹、共建共
享老年助餐服务是进一步
健全完善城市社区服务功
能的一次全新探索。”

本次“蓉颐助餐”共建
项目中，成都农商银行从
用餐设施、助餐补贴、收单
支付全流程为助餐运营提
供金融助力和运营扶持，
为社区老年客户发放“好
享福”助餐优惠券，并配置
专属活动，持成都农商银
行卡就餐享受额外满减，
让老年人享受实实在在的
福利。

政银企多方共建
养老服务再升级

成都农商银行近年来
持 续 在 养 老 金 融 方 面 发
力，制定了详细的养老金
融体系建设行动方案，把
联动政府端和社会养老服
务资源拓展养老生态建设
作为工作的重中之重。不
久前，该行启动了“享福进
万家”消费满减活动，借助
网 点 遍 布 城 乡 的 阵 地 优
势，以及根植县域、服务三
农的特色商户资源优势，
围绕老年人衣食住行等消
费需求，联合商户打造颐
养乐活生态圈。

成都农商银行联动外
部养老服务场景，以“享福

驿站”“享福俱乐部”“享福
进万家”三点为支撑，持续
推进“颐养安康”“颐养乐
活”“颐养享福”“颐养好学”
四大板块，构建“好享福”养
老服务体系，为老年客户提
供全场景服务。

社区老年助餐服务共
建项目的启动是成都农商
银行以老年助餐为触角延
伸服务，与地方社区深度共
建“一刻钟居民养老服务
圈”的又一次创新成果，也
是该行推进“好享福”养老
金融服务体系建设迈出的
关键一步。

成都农商银行供图

着力拓生态

建“一刻钟居民养老服务圈”

跳蹬河社区老年助餐
点不仅为居民提供就餐服
务，还有老年活动中心，提供
棋牌桌、图书室等文化娱乐
设施，致力为老年人打造一
个便捷、舒心、温暖的关爱驿
站。成都农商银行在助餐点
设立了“享福驿站”，以“老年
助餐+养老服务”的模式引
导社会服务资源向食堂延
伸，为社区居民搭建交流互
动平台，不但解决社区老人
就餐问题，还将成都农商银
行“享福俱乐部”丰富多样的
活动带到助餐点，让老人们

在家门口实现老有所乐。
据悉，该行以网点为单

位组建了五百多个“享福俱
乐部”，每月9日会开展“享
福日”特色活动，涵盖生活
服务、教学培训、文化娱乐、
体育锻炼等多方面，截至6
月末累计已举办活动4600
余场，服务老龄客户超300
万人。该行还为助餐点配
备了“享福联络员”，联动社
区“微网格员”为社区老人
上门提供金融服务和志愿
服务，让社区养老的“享福
网”越织越密。

携手聚合力

老年助餐共建共享

暖心搭平台

“老有所乐”更近一步

7月5日，位于成华区杉板桥南四路329号的跳蹬河社

区老年助餐点正式启动。家住跳蹬河社区的袁阿姨作为

“老年助餐体验官”受邀在家门口吃了一顿“暖心餐”，她开

心地说：“终于把我们自己的社区食堂盼来了，年龄大了不

想买菜做饭，这里有十几道菜，荤素搭配随便吃，价格实惠，

离家还近，以后吃饭不用愁啦，真是越来越享福了！”

民营经济是推进中国
式现代化的生力军，是高
质量发展的重要基础。伴
随着改革开放成长起来的
民营企业家，凭借着改革
红利与大胆探索，创造培
育出一家家优秀的企业，
成为助推经济社会发展的
点点繁星。

如今，当代际传承成
为必须面对的挑战，新生代
企业家如何承担责任接受
挑战，在父辈的故事中再出
发？传承不是复制，与时俱
进方能绽放新的风采——
连日来，在成都企业联合
会、成都市工商联的支持
下，我们走进多家民营企
业，对话新生代企业家，看
到了朝气蓬勃的“后浪”力
量。今日起，成都日报锦观
新闻推出“企示录 后浪逐
新”系列报道，敬请关注。

在
父
辈
的
故
事
中
再
出
发

今年42岁的刘斌，已经在彩虹集团
摸爬滚打了16年。他坚持“线上线下相
结合、国内国际相结合”并驾齐驱，让40
多年的老品牌“彩虹”焕发了新生。

在他的带领下，彩虹集团开拓了
新的利润增长点和管理模式，电商销
售额从最初的42万元猛增至去年的5
亿多元。国内市场，产品畅销全国30
多个省份的400多个大中城市，年产销
电热毯600多万床；国际市场，产品已
经走出国门，开启了海外市场第一步。

这样的成绩，得来并不容易。“不
是我一个人的功劳，而是团队齐心协
力的结果。”他坦言，企业发展过程中，

观念冲突、意见不一的现象时刻存在，
“不同的言论更有利于科学决策。在
不断传承的企业文化中凝聚人心，在
不断发展的时代中实现创新。”

他坦言，虽然已经成功“走出去”，但
当前彩虹集团海外营收占比还很低。

“以前，我们在春熙路的门店，会出现连
续排队一个多月抢购电热毯的盛况，当
时仅国内市场已经让我们满负荷运
转。但是现在，我们必须将眼光瞄准高
质量发展，‘绿色低碳转型’‘聚焦细分
市场’‘国内国际双循环’成为关键词。”

“2020年底，彩虹集团首次公开发
行A股并在深交所正式挂牌上市。上

市后，公司管理更加规范了，产能也提
升了，我们有了更坚实的基础拓展海外
市场。在欧洲地区，我们的电热毯销售
开始起步。‘一带一路’共建国家天气普
遍比较炎热，我们的驱蚊产品是否能有
用武之地？除了电热毯外，我们夏季家
卫产品能否在这些地区开辟新局面？
这是我们需要思考的问题。”刘斌说。

“吃苦耐劳是民营经济的本色。
还没接手企业的时候，父亲就给我说
任重道远，当时还感觉不到，现在真切
地体会到了。我们这个时代发展太
快。你看，人工智能加速赋能千行百
业，飞行汽车也要来了，这在以前简直
连想都不敢想。用新的思维拥抱新质
生产力，才能让企业成为百年老店！”

成都日报锦观新闻记者 李艳玲
摄影 胥瑞可

近期，“China Travel”火爆全球社
交媒体，相关视频播放量超 10 亿次。
数据显示，72/144小时过境免签政策
正在持续拉动入境游增长。成都二季
度入境游订单环比一季度增长 70%，
外国游客到成都热情猛增。昨日记者
获悉，成都市文广旅局专门发布12条
成都入境游精品线路，吸引国外游客
游成都。

持续优化的免签政策打开了境外
游客前往中国的大门，各地文旅部门、
旅游企业把握入境游机遇，推动支付、
住宿、出行、景区门票等产品及服务的
优化，以各种方式“圈粉”外国游客。

“此次成都发布的12条成都入境
游精品线路，涵盖熊猫研学、三国文
化、自然风光、美食体验等多个方
面。”成都市文广旅局相关负责人表
示，从成都大熊猫繁育研究基地+熊
猫谷义工+熊猫主题邮局的《熊猫故
乡 研学之旅》到在公园城市寻找惬
意游览世园会的精品线路，从“竹”

“瓷”剔透、“锦”“绣”明媚的《传承匠
心 非遗之旅》到体验充满活力的动
感成都的《悦动成都 动感之旅》……
12 条线路不仅将让国外游客充分体
验雪山下公园城市的美不胜收，还将
让他们感受烟火里幸福成都的生活
美学，吃喝玩耍尽善尽美，尽享大美
成都的休闲娱乐。

值得关注的是，为支持入境旅游，
近日，2024“你好！中国·天府四川”韩
国旅行商踩线活动在成都成功举办。
来自韩国首尔、釜山的旅行商受邀走
进四川，实地考察四川的文化和旅游
资源，与当地旅游行业单位开展交流
活动。同时，成都市文旅局还为来蓉
的境外游客赠送大熊猫行李牌、大熊
猫玩偶等特色入境伴手礼。政策+市
场的双轮驱动，使得中国入境游市场
迎来良性循环，驶入发展快车道。

成都日报锦观新闻记者 王嘉

彩虹集团总经理刘斌：

让国货老品牌拥抱时代
“China Travel”火了

成都发布
12条入境游路线

开栏语

刘斌：彩虹集团创始人刘荣富之
子，四川成都人，生于1982年5月。现
任成都彩虹电器（集团）股份有限公司
总经理、全国工商联执委、四川省政协
委员、四川省工商联常委、成都市工商
联副主席、新津区工商联副会长。先
后获评中国轻工业联合会“轻工业科
技创新先进个人”、四川省工业设计智
库专家、成都市工业互联网专家，获得
成都市五一劳动奖章、成都市五四青
年奖章等荣誉。

夏日炎炎，当大家还在用“彩虹”牌的驱蚊产品时，成都彩虹电器（集团）股份有限公司的生产车间里，却已经在马不停
蹄地生产电热毯了。“为了对市场有充分的储备，我们一般从夏季开始转产冬季热销产品，而在冬季就要转产夏季热销的
电蚊香等产品。”7月2日上午，见到记者时，彩虹集团总经理刘斌穿着一身工作服，刚刚从生产车间走出来。

采访地点定在彩虹集团的营销大楼。这栋大楼内，有彩虹集团近年来新成立的品牌事业部，还有网络直播间。现代
化的装修陈设，新潮的品牌推广理念，让人对已过“不惑之年”的老牌民营企业产生了更加浓厚的兴趣。在彩虹“少帅”刘
斌的带领下，曾经的“电热毯第一股”，在如何拥抱时代？

人物名片
说起彩虹集团，很多人都感到非

常熟悉。家里用的电热毯、电蚊香，都
是“彩虹”牌。

1983年，彩虹集团诞生于成都东
郊。这一年，刘斌的父亲、彩虹集团创
始人刘荣富34岁，刘斌1岁。

那时候正牙牙学语的刘斌，哪里
懂得创业的艰辛。而当时光来到 40
多年后的现在，他回忆起父亲创办彩
虹集团，首先流露出的便是共情——

“原本父亲是成都美光角梳生产
合作社的一名钳工。上世纪 70 年代
初，角梳合作社效益每况愈下，濒临破
产倒闭。再不转型生产别的，靠着牛
角梳厂子肯定要垮掉。父亲鼓足勇
气，向厂领导建议放弃牛角梳，向机械
厂转型，并带领团队研制出钻夹头产
品，角梳厂成功转型为钻床附件厂。
父亲也从技术工人，先后成为车间检

验员、厂质量总检验、车间主任和生
产、技术、经营副厂长等职。”

“1983年，成都市轻工行业进行集
体企业改革，成都钻床附件厂成为首
批试点企业之一，父亲经历重重考验，
被推选为厂长。在一次全国家用电器
展销会上，他无意间看到国外生产的
电热毯非常实用，如果能生产的话，估
计会大有市场！”刘斌说，“回来后，父
亲立刻组织技术人员研发、生产，当年
就推出了产品。但是，让人没想到的
是，没有经销商愿意销售。”

“‘这电热毯里全是弯来弯去的电
线，谁敢躺上面？如果睡着了，这毯子
发烫，着火了那怎么办？’面对大家的质
疑，父亲当着所有经销商的面，拿出一
张崭新的电热毯展开，然后通上电，等
毯子开始有热度之后，他把电热毯泡在
水里，然后，他脱下鞋袜，双脚踩着水里

的电热毯。大家看到父亲站在湿的电
热毯上都没事，这才放下心来，很快，在
场的经销商纷纷和厂里签约，‘彩虹’牌
电热毯才迈出走向市场的第一步。”

共情之后，便是认同。“父亲总是
很忙碌，从小我就在他那里耳濡目染，
知道了什么叫敢于创新、吃苦耐劳，一
步一个脚印。”这样的精神特质深深影
响着刘斌。在顺利完成本硕博学业
后，刘斌正式入职彩虹集团。入职之
初，他并没有担任非常重要的职务，而
是选择了与所学专业关联度非常高的
信息中心，从基层做起。凭借自身出
色的才华和实力，他力推企业积极拥
抱数字化转型并取得显著成果。

此后，刘斌被任命为彩虹集团信
息中心主任、信息及电子商务中心总
监。在此期间，他筹备并组建了成都
彩虹集团电子商务中心，为企业打开了
新的市场空间。随着经验的积累和能
力的提升，刘斌在2014年被任命为彩
虹集团副总经理。此后，他相继担任
营销中心总经理、常务副总经理等职。

在父亲的带领下，彩虹集团在改革
开放的春风中迅速成长：1986年，首批

“彩虹”牌电蚊香片（器）进入成都市场；
1992年，彩虹第一个电热暖手宝问世，
同年，“彩虹”商标荣获四川省著名商
标，总销售额破亿元；2002年，“彩虹”商
标荣获中国驰名商标；2003年，“彩虹”
牌电热毯被评为“中国名牌产品”……

企业的代际传承，绝不是简单的
财富“交接”，更重要的是价值观和经
营理念的延续与创新。2022年5月，刘
斌出任总经理，启动二次创业，从三个
方面掀起了彩虹集团的革命性转变。

在定位方面，确立开启集团品牌战
略升级之路，围绕“精细生活场景解决
方案提供商”的品牌定位，以“精彩生
活，无微不至”为品牌输出核心，聚焦时
尚、年轻、高端化着力品牌的再塑造。

2022年夏季，彩虹集团的两款“网
红”新产品卖脱销了。一款是以敦煌
飞天为创作原型、专门针对女性的“仙
气”系列驱蚊喷雾，上市不到1个月，试
推的几万瓶产品便销售一空。另一款
是新研发的电蚊拍，产品一经上市，销
量迅速突破20万件。近年来，彩虹集
团先后与东航博物馆、《萌鸡小队》、熊
猫屋等合作推出新 IP，还与母婴品牌
联合推出驱蚊产品，抢占细分市场。

在管理方面，成立了为产品赋能的
市场部和全力拓展海外市场的海外事
业部。与此同时，积极推进数字化赋
能，开启“数字彩虹”时代。在这期间，
刘斌抢抓互联网发展机遇，建立电子商
务团队，实现线上线下“两条腿走路”。

年轻的刘斌，在不断创新中为企
业发展带来了新思路。

开启二次创业
企业的代际传承，绝不是简单的财富“交接”，更重要的
是价值观和经营理念的延续与创新

共情之后是认同
父亲总是很忙碌，从他那里学到了吃苦耐劳和敢于创新
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成为时代的企业3
虽然已经“走出去”，但更要用新的思维拥抱新质生产力


