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2月6日，《哪吒之魔童闹海》以超60
亿元票房登顶中国影史票房冠军，而其
背后的制作公司成都可可豆动画影视有
限公司，再次成为国产动画工业化探索
的标杆案例。这家扎根成都的企业，以
传统文化为底色、地域特色为亮点，展现
出中国动画产业的独特发展路径。

《哪吒2》的成功并非偶然。可可豆
创作团队从最初的几十人发展到如今的
200人，规模扩大了一倍。大量“90后”、

“00后”年轻创作者的加入，为团队注入
了新的思维、视角和技术，与核心团队相
互融合，形成了强大的创作合力。

《哪吒2》中，太乙真人的“川普”、结
界兽的三星堆青铜面具元素以及龙宫建
筑中的川西民居飞檐元素等，都让观众
感受到了浓厚的地域文化特色。这种文
化的创造性转化不仅源于导演饺子的家

乡情怀，更得益于成都对动画产业的大
力支持。成都开放包容的城市性格和丰
富多元的文化元素，为创作者提供了源
源不断的灵感。

2024年，成都的影视相关企业总营
业收入达到533.31亿元，从业人数超过
10万，影视专业在读学生达22万。这些
数据充分展示了成都在影视产业方面的
强大实力和发展潜力。《哪吒2》的火爆不
仅为可可豆带来了巨大的商业成功，也
为中国电影产业注入了新的活力。

可可豆团队表示，未来将继续致力
于用动画形式呈现中国传统文化，创作
更多优秀作品。《哪吒2》的成功只是一个
开始，未来可可豆将继续在动画电影领
域深耕，为中国电影产业的发展贡献更
多力量。

成都日报锦观新闻记者 王茹懿

本报讯（成都日报锦观
新闻记者 李菲菲 受访单位
供图）春节期间，景色宜人的
各大城市公园成了市民休闲
娱乐的好去处。记者6日获
悉，节日期间，近400万市民
游客走进公园绿道，感受春回
大地的新年喜乐氛围。

今年春节，各大公园绿
道为大家准备了多场精彩
纷呈的活动，从“半边集市”
到“非遗表演”再到“游园赏
花”，可谓应有尽有……人
民公园举办内容丰富、形式
多样的非遗表演共计接待

游客超 29 万人次；锦江公
园共吸引游客超 58 万人
次；成都动物园、植物园举
办各类妙趣横生的科普文
化活动，其中成都动物园共
接待游客32.23万人次。

此外，成都世博园在新
春佳节也同样热闹。新年
第一天，成都世博园迎来 4
万余人前来体验新春，随后
每天上万人来这里体验传
统 非 遗 与 现 代 戏 剧 的 碰
撞。园区内，多场精彩纷呈
的游园活动，渲染出浓厚的
新春氛围。

成
都
世
博
园
热
闹
非
凡
。

面对观众对《哪吒 3》的强烈期待，
导演饺子在近期采访中表示，《哪吒 2》
的制作周期比预期长得多，原本计划 3

到4年完成，但为了追求极致的品质，团
队决定宁缺毋滥。饺子强调，从事动画
事业是一辈子的事，而不是为了赚快钱，
因此《哪吒3》不会为了赶时间而降低质
量。他坦言，自己从未给作品设定严格
的时间节点，而是将精力放在提升作品
质量上。

饺子还提到，《哪吒 2》中一些实
验性镜头的制作难度极大，团队必须
坚持到底，这种“死磕”的精神也将延
续到《哪吒 3》的制作中。他希望将早
期设想中的各种元素融入《哪吒 3》
中 ，使 其 更 具 吸 引 力 。 在 自 嘲 又 为

《哪吒 3》埋下新“坑”的同时，饺子也
喜欢这种追求极致的感觉。“每一部
作品都要当成最后一部作品去创作，
不要给自己留下任何突破的可能性。
跨过这座高山后你会发现不过如此，
大家的能力又长了，下一部再去挑战
新的极限。”

成都日报锦观新闻记者 王茹懿 文/图

这个春节

近400万市民游客走进公园绿道

12年前
哪吒从这里“下海”

成都
梦开始的地方

从“饺克力”到“可可豆”
数媒基地“毕业”的“国漫之光”

2013 年，成都数字新媒体创新孵化
基地里，有一支初来乍到的创业团队，老
板加员工寥寥数人。这支寂寂无闻的创
业团队，名叫“饺克力”动画工作室。

记者了解到，成都数字新媒体创新孵
化基地是由科技部批准的国家级创新孵
化平台之一，这里也是《哪吒》主创团队逐
梦启程的地方。

“缘于一次企业交流的机会，早在
2010年就结识了导演饺子和制片人刘文
章，当时就觉得他们对动画作品非常的投
入和执着。”提起当时“饺克力”动画工作
室入孵基地时的场景，成都数字新媒体创
新孵化基地负责人金泓宇至今记忆犹新，

“数媒基地创立之时，是通过创新资源、共
享平台整合，集聚一批动画、动漫、电影等
在内的科技文化项目，挖掘初创团队，通
过科技服务为他们赋能，‘饺克力’动画工
作室也是其中之一。”

“相当于是创业项目的‘星探’，发掘
他们，孵化他们，‘造星’成长加速。”入孵
后的“饺克力”，能获得怎样的成长加持？
从政策咨询、房租减免、培训交流再到业
务对接、项目申报，基地提供了全方位的
孵化服务。“在基地牵线搭桥下，‘饺克力’
动画工作室顺利承接了包括武侯祠大庙
会等一系列数字化产品。”金泓宇还透露
了一个小“彩蛋”，成都创业者熟知的“科
创通”的小诸葛形象以及宣传动画，正是
出自饺子之手。

团队扎实的技术与创意功底，加上数
媒基地的持续创业扶持，“饺克力”动画工
作室入孵之后，在短时间里，实现了稳定
快速发展。入孵3年后，“饺克力”获得了
光线传媒彩条屋的投资，顺利从基地“毕
业”，彼时已发展成为有几十人规模的稳
定成长型团队，当初的工作室变成了现在
的可可豆动画公司，成长为具备创作“电
影级”动画的大型动画企业。

构建科技+文化的产业生态
孕育现象级“哪吒”IP

成都，这座创新创造之城，创新指数
排名全球第 23 位，孕育出现象级的“哪
吒”IP。而它的成功，正是成都科技创新
赋能数字文创产业的真实写照。

影片的第一出品方可可豆动画，从故
事构思到动画制作，都扎根于成都。而影
片中的特效、配音、美术制作等多个环节，
也有成都本土公司深度参与。其中，包括
曾参与《流浪地球》系列视效制作的墨境天
合，以及成都画心科技、成都千鸟文化、成都
炬煋文化等优秀团队，它们在国内影视特
效、美术制作等领域均具有较高的知名度。

从《哪吒 1》到《哪吒 2》，如今的可可
豆动画已入驻成都的特色园区——天府
长岛数字文创园。而在这里更是汇聚了
众多参与《哪吒2》制作的企业，形成了良
好的产业生态。“这里已入驻腾讯新文创
总部、完美天智游、原力动画、可可豆动画
等60余家企业。”天府长岛数字文创园相
关负责人介绍道。

参与影片特效制作的墨境天合视效
总监邢明礼也表示：“我们的公司距离可
可豆动画只有100米，这种近距离的面对
面沟通，提高了创作效率，也提升了团队
协作的质量。”这种高效协同的产业生
态，为成都数字文创产业的持续发展提供
了强大支撑。

《哪吒之魔童闹海》登顶票房榜首的
背后，离不开成都完善的数字文创产业生
态。作为中西部数字文创产业高地，数据
显示，目前成都已聚集腾讯、抖音、西山
居、咪咕音乐等数字文创相关企业 6000
余家，形成涵盖内容创作、内容分发、衍生
服务等环节较为完善的产业链，形成千亿
级规模产业集群。正是得益于科技与文
化融合，优质IP也不断在成都涌现，诞生
了《王者荣耀》《哪吒之魔童降世》等现象
级产品。

成都日报锦观新闻记者 黄雪松

2013年夏日，成都创业
路16号，成都数字新媒体创
新孵化基地多了一支入孵
团队——“饺克力”动画工
作室；2025 年春节，“成都
造”《哪吒之魔童闹海》登顶
中国影史票房榜新的票房
冠军……

12 年间，从“饺克力”
到“可可豆”，这支寂寂无闻
的创业团队在创新创造之
都，以科技赋能文化产业发
展，成就了现象级“哪吒”动
漫IP。

制作公司：

扎根成都 继续深耕动画电影

导演饺子：

下一步 挑战新的极限

—— 专 访 ——

2013年夏

成都创业路 16

号，“饺克力”动

画工作室成立

2025年1月31日

《哪吒 2》票房一

路领先，突破15

亿元

2025年2月5日

《哪吒2》票房突

破52亿元，观影

人数突破1亿

2025年2月6日8时

《哪吒 2》票房突

破56亿元，票房

排名影史第3名

本报讯 （成都日报锦
观新闻记者 余力 受访单
位供图）春节期间，成都的
冰雪景区客流量迎来高峰，
各大景区为游客推出了别
开生面的冰雪民俗文化大
餐。游客在成都不仅感受
到了冰雪乐趣，还感受到了
浓浓的年味。

据成都市文化广电旅
游局公布的数据，春节期
间，大邑县西岭雪山、邛崃
市天台山等冰雪游热门景
区开展冰雪茶花季、冰雪温
泉嘉年华等主题活动，滑
雪、泡温泉、赏雪景、观冰瀑
等冰雪游度假场景吸引游

客超20.6万人次。
正月初一至初六，从

“全家福”打卡，到领取福
币、许心愿，西岭雪山为游
客准备了精彩的新春互动
活动。成都热雪奇迹从正
月初一到初五推出了特色
冰雪中国年系列活动。

西岭雪山景区工作人
员告诉记者，除游客量增多
外，体验的项目也更加多
元。“今年景区在滑雪场内
新增熊猫地形公园，供专业
人士进行滑雪训练；滑雪场
外设置熊猫雪世界，打造亲
子游乐空间，为游客提供更
好的冰雪体验。”

这个春节

超20.6万人次打卡冰雪游

2月6日，中国动画电影《哪吒2》以超
60 亿元人民币（约 8.3 亿美元）登顶中国
影史票冠。

这一成绩不仅印证了中国观众对
本土神话 IP 的深厚情感，也让行业重新
审视中国动画冲击全球票房榜单的可
能性。

根据知名全球票房统计网站最新数
据，截至 2025 年 2 月 6 日，全球影史票房
前30名的门槛已升至约11.52亿美元，榜
首仍由《阿凡达》（29.23亿美元）占据，而
前30名中仅有《冰雪奇缘2》《狮子王》等
少数动画电影入围。

《哪吒1》作为中国动画的里程碑，其
全球票房约7.26亿美元，虽与榜单前列差
距明显，却已创造了国产动画的海外发行

纪录。在北美，影片通过 Well Go USA
公司小规模上映，最终收获370万美元票
房，烂番茄新鲜度86%，IMDB评分7.4；影
片在马来西亚、新加坡均突破百万美元，
成为当地年度华语片票房冠军……

从1942年在日本首映的中国第一部
动画长片《铁扇公主》，到 2015 年《大圣
归来》让国产动画走出低幼化，再到《哪
吒之魔童降世》《深海》《长安三万里》，中
国动画出海的历程已经走过 80 余年。
如今，站在新的起点上，“哪吒”不仅是单
部电影的成败，更承载着中国动画从“本
土崛起”到“全球共鸣”的使命。这条路
或许漫长，但每一步前行，都在书写新的
可能。

成都日报锦观新闻记者 王茹懿

从全国冠军到全球影史前30
《哪吒2》的路还有多远？

登顶中国影史票房榜首
成都“魔童”走向世界
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在
成
都
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紧接01版 被赋予了一种
斗争精神。《哪吒 2》以传统
神话故事为蓝本，在哪吒身
上淋漓尽致地展现了中国
人勇敢、无畏的精神力量。

一路走来，哪吒每一次
“重生”，都是在时代变迁中
讲述“中国故事”。

“这部影片之所以能取
得超高票房成绩，主要是因
为口碑爆棚。不论故事人
物、特效场面，还是主题立
意和戏剧元素，都达到乃至
超过观众预期。”中国文艺
评论家协会新媒体委员会
秘书长胡建礼说。

精彩的故事和鲜活的人
物，引发观众的情感共鸣。

在中国传媒大学动画
与数字艺术学院教授范敏
看来，《哪吒 2》在延续前作

“我命由我不由天”内核的
同时，又有自我认同、价值
实现、亲情友情等多元化的
主题表达。“不论是大主题
还是小主题的探讨，都紧扣
当下社会热点。”

片中角色塑造同样丰
富立体。例如，申公豹因亲
人申小豹到访，内心温情的
一面被唤醒；误以为龙族屠
杀陈塘关的哪吒虽然满腔
愤怒，也要先拯救旧友敖
丙；各类小妖的形象也都生
动鲜活。这使得片中人物
故事得以与观众形成情感
共振。

精心打磨的视觉特效，
则给观众带来震撼的视听
体验。

据悉，《哪吒 2》中角色
数量是第一部的3倍，且新
老角色均进行全面“翻新”：
建模更精致，皮肤质感更真
实。此外，影片特效镜头近
2000 个，主创团队达 4000
余人。片中有一场陈塘关
大战的打戏，时长约 1 分
钟，分镜画了半年之久。

在导演饺子看来，做观
众没看过的、能造成强烈视
觉冲击的内容才有价值。

“我们一直在寻求突破，所
以不给自己留后路，一开始
就设定一个‘完不成’‘够不
到’的目标，然后拼命去

‘跳’、去‘够’、去‘顶’。”

影旅融合
爆款给产业带来更多可能性

当《哪吒2》登顶中国影
史票冠，开始进入全球视野，

“魔童”的故乡成都，也成为
中国动画新神话的诞生地。

随着哪吒的人气而来
的，还有相继来到哪吒“出
生地”——成都高新区特色
园区天府长岛数字文创园
打卡的影迷。

除了“哪吒”引发的打卡
热，成都文旅集团策划出品
的电视剧《白色橄榄树》，也
凭借精良的制作和四川独特
的人文风景，2月1日开播即
创下爱奇艺近一年来播出剧
集热度亚军的好收视，主要
取景地乐山沙湾红房子影视
基地也成为新晋网红打卡
地，游客量持续攀升。

“影旅融合”促消费迎
来“开门红”，爆款电影、电
视剧也给文旅产业发展带
来更多可能性。

据了解，结合国务院办
公厅印发的《关于推动文化
高质量发展的若干经济政
策》中对精品影视作品的扶
持，四川省将从文旅出发，
突出影旅融合，今年积极在
全川推出一座具有代表性
的文旅影视城，今后观众不
仅在线上能看到好的作品，
线下也能打卡剧中同款风
景，推动影视“流量”转化为
城市旅游的“增量”。

成都日报锦观新闻记
者 王茹懿 综合新华社、环
球网


