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专家简介

编者按

在全球城市竞争从要素驱动转向

能级较量的新时代，会展经济正从传统

的商贸平台进化为城市价值再生产的核

心枢纽，成为城市间竞相角逐的“黄金赛

道”。成都作为中国西部会展经济极核

城市，2024年会展业竞争力指数全国第

五。会展产业的快速发展，对成都城市

发展、能级提升带来哪些重大影响？如

何进一步推进会展经济与城市发展“双

向奔赴”？如何进一步做大做强“会

展＋”，变“流量”为“留量”？本期《锦观

智库》专访中共中央党校经济学部研究

员周跃辉。

做强“会展＋” 让“流量”变“留量”

锦观智库：数据显示，2024年成都举
办会展活动1115场，总收入突破1536亿
元。包括全国糖酒商品交易会、成都国际
汽车展览会，以及刚刚结束的第二十届中
国西部国际博览会等，已经成为成都会展
业发展的“名片”。那么，会展业的快速发
展，对成都城市经济社会发展、城市能级
提升等方面带来了哪些作用？

周跃辉：会展业是典型的现代服务
业，涉及的产业众多，被视为经济发展
的“瞭望窗”。当前，我国会展业正呈现
出蓬勃发展之势，北京、上海、广州、深
圳、成都等地都高度重视会展业的发
展，成为城市经济社会发展的重要驱动
力和对外开放的“窗口”。

以西博会为例。本次会议吸引 62
个国家（地区）、国内27个省（区、市）共

3000余家企业参展。西博会期间，西部
各方与国内外投资者共签约投资合作
项目 416 个，投资金额 3543 亿元，其中
35 个代表性项目现场集中签约。活动
期间联合推出投资合作项目2200余个，
投资金额超3.7万亿元。作为东道主的
四川省，精选推出合作项目100余个，投
资金额超5500亿元。

作为西博会举办城市的成都，表现
同样精彩。成都市共44个签约项目纳
入西博会统计，总投资额570.3亿元。25
年来，前19届西博会，累计签订投资合
作项目1.3万余个，项目投资额达8万亿
元左右，贸易成交额达1.7万亿元，有力
地促进西部大开发建设。成都也由“腹
地”跃升变为改革开放的“前沿”。

会展是产业发展的“晴雨表”，是畅

销产品的“风向标”。根据中国会展经
济研究会发布的《2024年度中国展览数
据统计报告1.0》，2024年全国共举办线
下展览 8916 场，总面积近 1.47 亿平方
米，国内知名展览馆出租率高涨，会展
热度持续上升。同时，境外自主办展数
量攀升，增幅达13.68%。

一场高质量的展会，是打破时空的
“链接器”，串联起产业链的上下游，让
不同的企业得以在同一平台中实现高
效对接，促进资源的优化配置，加快产
品创新与产业升级的步伐；是了解市场
的“探路灯”，能够帮助企业洞察市场需
求，了解市场信息，更好地拓展市场边
界；是地方经济增长的“助推剂”，能够
带来消费和投资量的增长和质的提升，
倒逼地方营商环境的改善。

经济的“瞭望窗口”

会展业已经成为城市经济社会发展的重要驱动力

发挥好“乘数效应”

会展业已经成为提振消费的核心抓手之一
▼

▼
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观 点
一场高质量的展会，是打破时空的“链接器”，

是了解市场的“探路灯”，是地方经济增长的“助推
剂”。会展业已经成为城市经济发展的重要驱动
力和对外开放的“窗口”

1
在持续擦亮城市名片的过程中，会

展业为企业带来机遇，给消费者带来惊
喜，不断积蓄着城市持续发展动能

2
要充分发挥与全球会展业十强企业、国际展览业协会

等的合作优势，推进“名企”携带“名展”入驻“名馆”助推“名
业”，促进全球优质商品、服务“引进来”，推动本土自主品牌

“走出去”，为城市消费市场配置国际化优质资源

3

锦观智库：当前国际展会竞争
激烈，部分城市面临同质化问题。
城市应如何进一步优化“展城融
合”模式，变“流量”为“留量”，实现
会展与城市功能的深度互动？应
如何进一步发展会展经济、产业，
打造差异化优势？

周跃辉：会展业一端连着产
业、一端连着市场，能够为产业注
入发展动力、为城市带来向前活
力。但也应客观地看到，当前国
际会展业竞争激烈，部分城市面
临同质化问题，此外不少地方都
兴建了大规模的会展设施，会展
过剩现象亦不容忽视。如何通过
会展业为实现高质量发展注入新
动力：

第一，丰富会展消费场景，打
造不落幕的会展。不少地方的会
展设施，只是在会展期间使用，而
当会展结束后，这些场馆往往被闲
置着。要促进会展业高质量发展，
要围绕重大会展活动举办、招引，
有序推动会展场馆优化升级，着力
构建会展设施新体系。通过设施
新体系，构建会展消费新场景，使
得会展结束后依然能够发挥提振
消费、促进投资的作用。同时，地
方会展主管部门还可以在会展结
束后，积极开展投资推进活动，推
动会展业“走出去”和“引进来”，打
造不落幕的行业会展。

第二，创新办展模式，变“流
量”为“留量”。要率先打破传统会
展活动举办模式，通过“延长时间、
扩大空间”，以展会引流量、以流量
促消费，着力培育“会展+”消费新
业态，构建“展、会、城、节”全城联
动的全新展会模式。以第 108 届
全国糖酒会为例，展会将“展览盛
会”延伸为“文化盛会”“美食盛

会”和“城市盛会”，依托核心商
圈、绿道公园等场景开展“全国糖
酒会·家年华”主题活动，实现展
馆及酒店展期客流量363万人次，
拉动服务业增收 81.5 亿元，有力
地将会展业的“流量”变成了经济
增长的“留量”。

第三，更好转化会展资源，突
出品牌效应的外溢。品牌是最大
的无形资产。在发展会展业的过
程中，要充分发挥与全球会展业十
强企业、国际展览业协会等的合作
优势，推进“名企”携带“名展”入驻

“名馆”助推“名业”，促进全球优
质商品、服务“引进来”，推动本土
自主品牌“走出去”，为城市消费
市场配置国际化优质资源。如上
海进博会、北京服贸会、广州广交
会、成都西博会等，都已形成了独
特的品牌效应，能够显著地提升
城市形象和经济发展，促进“乘数
效应”的落地，从而服务于本地区
的高质量发展。

第四，促进会产融合，抢占产
业发展新赛道。通过会展平台，
一些前沿科技和产品都能够得到
展现，由此可以推动会展业与先
进制造业、现代服务业、现代都
市农业、数字经济深度融合，通
过会产融合，可以积极发展“会
展+文博”“会展+旅游”“会展+
文创”“会展+媒体”等经济形态，
依托养老、育幼、医疗、家政等新
服务消费领域，引导个性化品牌
化定制化消费，扩大优质消费供
给。关键在于，要注意发挥本地
的产业比较优势，通过会展资源
的巧妙嫁接和优化配置，与本地
产业融合发展，实现“1+1>2”的
经济效应。

成都日报锦观新闻记者 钟文

周跃辉 中共中央党校经济学部研究员

锦观智库：会展经济如何通过产业
链延伸如酒店、交通、文旅等，推动产业
发展，进一步做大做强“会展＋”，变“流
量”为“留量”？

周跃辉：会展业是现代服务业的名
片。理论研究表明，国际上，会展业的产
业带动系数大约为1∶9，即每1单位的会展
收入可以带动9单位的相关产业收入，能
够带动国际贸易、文旅业、交通业、餐饮
业、酒店业和广告业等诸多行业的综合发
展，形成“一业兴，百业旺”的连锁反应。

当前，会展经济逐步发展成为新的
增长点，且发展潜力大的行业之一，正
从商贸平台跃升为消费提振的核心抓
手之一，也为区域投资增长带来积极的
效应，不断积蓄着城市持续发展动能。
要培育新消费增长点，并结合新兴业

态，创新举办时尚消费类展览，打造多
元消费场景，释放消费潜能。

转化会展资源，激发展会消费新动
能。国家《提振消费专项行动方案》强
调：“加强财税、金融、产业、投资等政策
与消费政策的协同，促进同向发力、形成
合力，构建更加有利于促消费的政策体
系。”其中，鼓励和支持会展业的发展，是
提振消费需求的重要政策举措。依托展
会平台，可以强化与国际市场联动，积极
构建高能级对外开放平台。以这次西博
会为例，作为本届西博会的主宾省之一，
青海馆内的高原农牧产品吸引了各方的
关注。通过西博会这一重要平台，进一
步扩大这些产品的品牌影响力，开拓更
广阔的市场渠道，促进消费需求的提升。

培育新质生产力，促进地区投资转

化。通过会展业提供的平台，能够有效地
促进项目投资落地。这次西博会，西部各
方聚焦服务新时代西部大开发，携手打造

“投资西部”靓丽名片，围绕各自区位优
势、资源禀赋、产业发展和投资政策，整体
推介西部地区投资机遇，推动广大投资者
关注西部、走进西部、投资西部。

提升城市形象，改善营商环境。通
过会展平台，能够很好地展示各地区的
经济发展成果，能够为城市形象的全球
推介提供良好的契机。西博会已发展成
为西部地区重要的投资促进平台、贸易
合作平台和外交服务平台，成都的位势
能级得到有力彰显。一场场会展令人应
接不暇，带来无限机遇。各方借助会展
东风，扩大“朋友圈”、拓展“产业圈”，用
一份份订单书写高质量发展的新篇章。

▼
注入新动力

构建“展、会、城、节”全城联动会展新模式

要闻

本报讯（成都日报锦观
新闻记者 胡瑰玮）高温来袭，
防暑降温非常重要，但生活中
一些所谓的防暑招数，不但不
防暑，还可能导致中暑。12日，
针对高温天气下的一些防暑误
区，四川省疾病预防控制中心
和四川省气象灾害防御技术中
心联合发布相关提示。

误区一：高温天气不出
门，待在室内就不会中暑？

提示：不是只有户外暴晒
才会中暑，中暑跟人所处环境
的温度、湿度、通风等条件有
关，长时间待在密闭无风、高
温高湿的室内也有可能中暑。

误区二：高温天气要关紧
门窗，别让热浪进入空调房？

提示：关紧门窗虽能暂时
阻挡热浪进入空调房，但室内

人员呼吸会持续消耗氧气、释
放二氧化碳，长时间不通风可
能导致室内二氧化碳浓度过
高，引起头晕、乏力等症状。因
此，使用空调时不要一直紧闭
门窗，也要注意开窗通风，保证
室内能进入一定的新鲜空气。

误区三：天气热了，猛喝
水能帮助解暑？

提示：人体大量出汗时，
已经丢失了部分电解质，这时
如果一次或短时间内大量饮
水，可能会让体液中电解质浓
度进一步稀释，导致稀释性低
钠血症，也就是“水中毒”。因
此，别等身体拉响“口渴警报”
才慌忙找水喝，平时尽量养成
少量多次饮水的习惯，出汗多
时可适当饮用淡盐水或运动
饮料补充电解质。

13日，2025年成都中考开启。今年成都
中考人数为15.59万，普通高中招生计划总
量达10.69万名，较2024年增加6710个。

根据此前成都市招考委、成都市教育
局印发的《2025年成都市高中阶段学校统
一招生考试工作实施规定》，明确今年全市
将通过新建、改扩建普通高中，进一步增加
普通高中招生计划，预计全市新增投用普
高招生学校10所以上，更好地满足学生接

受普通高中教育的需求。
此外，今年中考招生将淡化“重点高中”

标签，推进高中多样化特色发展，为学生提
供多元的高中教育选择。成都“5+2”区域将
取消“省级示范性普通高中填报志愿指导
线”（简称“省重线”），只设置“普通高中填报
志愿指导线”（简称“普高线”）和“职普融通班
填报志愿指导线”（简称“职普融通线”）。

成绩在普高线上的学生都可以填报

所有面向“5+2”区域招生的普通高中，市
级统分指标生中考最低分数要求降低为
普高线，部分项目班按照普高线确定最低
投档标准，综合高中、民办普高未完成计
划征集志愿时执行职普融通线。

为进一步与高等教育衔接，参照新高
考招生录取批次合并（2025 年起，四川省
高考本科一批、二批将合并为本科批），同
时考虑“5+2”区域高中发展实际，今年成

都“5+2”区域高中录取将由原来的三个批
次合并为两个批次，即第一批次（指标到校
生、艺体特长生、项目班等）和第二批次。
合并录取批次后，志愿填报的逻辑将更清
晰，大大降低家长的填报难度和决策焦虑，
更有利于选填心仪学校。

合并批次后，志愿个数将增加到8个，
考生可选择8个不同学校，增加更多进入
心仪学校的机会。

8个志愿的投档录取方式采用与高考
一致的平行志愿投档方式，有利于降低低
分高报或高分低报的风险。招生录取实
行分数优先、遵循志愿原则，分数相同则
参考综合素质评价等情况，确保阳光公
正、减少干扰。

成都日报锦观新闻记者 魏捷仪

普通高中招生计划较2024年增加6710个

成都中考今日开考

高温来袭 谨防这些防暑误区
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这些“成
都造”女鞋颇
具本土特色，
不仅与蜀锦
文化结合，还
将川剧脸谱、
三星堆、青花
瓷等中国传
统文化的纹
样和图案融
入其中。

“云气纹”国宝熊猫鞋履
以源自汉魏祥瑞纹样“云气纹”为设计灵感，

寓意步步高升、吉祥如意，创新融入四川大熊猫
元素的“云气纹”国宝熊猫鞋履，连绵云气与灵动
熊猫巧妙交融，打破传统几何构图，呈现出极具
艺术感的东方画卷

“福蝶双至”花纹鞋履
以象征高洁、家庭和睦的芙蓉花与谐音“福”

的蝴蝶纹样组合，寓意福禄吉祥，将美好祝愿与文
化底蕴注入鞋履设计。

第 103 届意大利加达国际鞋业展览
会将于本月 14 日—17 日举行。记者昨
日从双流区商务局获悉，双流女鞋将以

“女鞋+蜀锦”技艺亮相意大利，向世界展
现“成都造”的独特魅力，为“蓉品出海”
增添新动力。

本次展会上，成都市商务局将以“熊
猫故乡·鞋都匠心”为主题打造专属展台，
由双流区鞋服产业链商会和汇都时尚产
业园主导设计。其中，最瞩目的产品当属
四川工美蜀锦织造厂与鞋业数字化BOB
智鞋平台联合打造的非遗蜀锦鞋履。参
展鞋的蜀锦面料经匠人手工织造，光纹样

设计就耗时3个月。
“此次我们组织了 140 余款鞋参展，

同时也邀约10余家商家到展会现场。”汇
都时尚产业园外贸综合服务平台负责人
刘庆表示，成都双流的女鞋不只是产品，
更是带着蜀地文化温度的作品，这些融
入非遗技艺的女鞋，是传统与时尚的对
话，相信能在展会上收获关注。

双流鞋服产业链商会秘书长王莹告
介绍，这些鞋履巧妙运用了传统非遗蜀
锦的纹样与织造技艺。比如，以源自汉
魏祥瑞纹样“云气纹”为设计灵感，寓意
步步高升、吉祥如意，创新融入四川大熊

猫元素的“云气纹”国宝熊猫鞋履，连绵
云气与灵动熊猫巧妙交融，打破传统几
何构图，呈现出极具艺术感的东方画卷；
还有“福蝶双至”花纹鞋履，以象征高洁、
家庭和睦的芙蓉花与谐音“福”的蝴蝶纹
样组合，寓意福禄吉祥，将美好祝愿与文
化底蕴注入鞋履设计。

这些“成都造”女鞋颇具本土特色，不
仅与蜀锦文化结合，还将川剧脸谱、三星
堆、青花瓷等中国传统文化的纹样和图案
融入其中。从挑选丝线到设计纹样，再到
精心织造，每一道工序都遵循古老的传
统，又融入了现代巧思。

“织”入非遗蜀锦，平均售价100多美元

“成都造”女鞋将亮相意大利国际鞋展

在位于双流汇都时尚产业园的蜀锦鞋
制作工坊内，一幅幅精美的蜀锦鞋面在阳光
下闪烁着迷人的光彩，仿佛在诉说着千年的
故事。

“能够将蜀锦鞋工艺带到加达鞋展这
样的国际舞台，我深感荣幸。”在采访中，负
责此次加达鞋展蜀锦鞋设计的设计师徐波
难掩兴奋之情，“在设计过程中，我一方面
深入研究蜀锦的传统图案；另一方面，结合
现代时尚的审美趋势和制鞋工艺，对传统
蜀锦进行创新，例如采用新的色彩搭配和
拼接手法，让蜀锦鞋既保留传统韵味，又符
合当代人的时尚品位。”徐波透露，为了这
次鞋展，他和团队筹备了近一年，反复打磨
每一个设计细节，力求将蜀锦鞋的独特魅
力完美呈现给世界。

“加入一些文化元素并进行产品升级
后，我们女鞋的平均单价会达到 100 多美
元，以前只能卖30美元。”成都艾美时尚商
贸有限责任公司总经理蒲文斌曾对媒体表
示，从为国外品牌代工到推出自身品牌，产
品利润率得到了明显提升。

李炅伟 成都日报锦观新闻记者 卢佳
丽 文/图

对话设计师：

为参展筹备一年
反复打磨每个细节

本报讯（成都日报锦观
新闻记者 刘依林）成都因水
而生、因水而兴，河湖承载着
城市的历史与发展。近日，中
华环保世纪行2025年宣传活
动在成都启动，实地探访锦江
流域黄龙溪国考断面、四川天
府新区兴隆湖等点位。记者
昨日从成都市生态环境局获
悉，锦江黄龙溪国控断面水质
有了新进展——连续59个月
保持在Ⅲ类及以上的“优良”
级别（截至2025年4月）。

“治理核心在‘截污’，成
都累计敷设截污管涵 23.1 公
里，修复病害管网 1400 余公
里，新建19座污水处理厂，日
处理能力提升173.5万吨。”成
都市生态环境局相关负责人

表示，近年来已编制《锦江水
生态治理总体规划》《双流区
锦江黄龙溪断面水质达标攻
坚行动实施方案》等，重拳整
治以彻底改善锦江水质。如
今，锦江流域水质优良率已由
2016年的69%提升至100%。

同样，在四川天府新区兴
隆湖，一场久久为功的系统治
理让昔日的泄洪洼地变身生
态湖泊。“兴隆湖从水利设施
建设、水环境治理到水生态构
建，多管齐下破解治理难题。”
四川天府新区水务局河湖管
理处处长曾长寿介绍，如今湖
区的水生植物覆盖率从2017
年的 5.28%提升至 75.3%，成
为成都平原重要的水鸟越冬
栖息地。

锦江黄龙溪水质
连续59个月实现“优良”


