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从市场趋势来看，品质化、个性化、差异
化成为竞争格局的核心，暑期市场从“流量争
夺”转向“价值重塑”。成都一家旅行社相关
负责人向记者透露，“今年暑期，消费者更愿
意为独特体验、舒适性买单。与之相对应的
小团定制、服务于自由行的碎片化服务、深度
体验型产品需求旺盛。”

“截至目前，春秋旅游自由行相关产品预
订人次增长近四成，其中出境自由行实现了
80%的高速增长。”春秋旅游副总经理周卫红
观察到，今年暑期，年轻客群的自由行需求高
涨。订购一价全包自由行出境游产品的市民
吴女士表示，自由的出行体验能更好地满足
年轻人探索世界、展现个性的需求。

据业内人士分析，当前旅游市场已进入
“存量竞争+增量挖掘”并存的新阶段。企业
需要在需求侧把握消费心理变化，通过场景
创新、服务升级激活市场潜力。深度体验需
求增加，进一步拉动国内旅游市场新业态的

兴起。
例如，成都东郊记忆园区内的蜀宴赋采

用专业级舞美、舞秀视觉技术，展现蜀地诗词
歌赋的文化魅力，重塑古人以舞乐侑食的宴
饮仪式新体验。“蜀宴赋开业两年已接待超
29万人次，其中30%是境外游客、40%是省外
游客。”四川汉昱文化传媒有限公司董事长兼
蜀宴赋品牌主理人杨孜认为，文旅消费本质
是精神消费，蜀地文化有很多值得挖掘的元
素，这是品牌的生命力所在。

此外，值得关注的是，高端亲子市场正成
为竞争焦点。美团旅行通过“亲子度假严选
计划”，联合高端酒店推出“1 大 1 小专属管
家”等差异化服务，将传统“耗时耗力”的带娃
旅行转化为“全家共享”的品质体验。数据显
示，暑期高端亲子产品客单价较普通产品高
出42%，但复购率提升27个百分点，印证了消
费升级趋势下品质需求的释放。

成都日报锦观新闻记者 吴茜

四川安岳被誉为“中国柠檬之乡”，作为国产
柠檬出口“主力军”，安岳柠檬在减产的同时，国际
出口订单近期呈现爆发式增长态势，导致黄柠檬
的供需缺口进一步拉大。

四川某农业开发有限公司董事长陈跃的柠檬
种植基地，60%都用于出口，主要面向东南亚和俄
罗斯市场，今年4月8日，作为全球柠檬五大产地
之一的土耳其，由于主产区遭遇霜冻灾害，宣布暂
停柠檬出口，国际市场因此出现供需失衡，柠檬的
采购需求集中爆发。

“俄罗斯需要大量柠檬，原来主要依靠中国，还
有土耳其，但是现在土耳其柠檬因为减产过后限制
出口到俄罗斯。所以这种情况下，中国柠檬价格一
下起来了。原来的出口价格大概每斤2元多、3元
多，或每斤4元，今年出口的价格可能到每斤8元以
上。”陈跃表示。 据央视新闻客户端

记者7日从工业和信息化部获悉，《乘用车制
动系统技术要求及试验方法》强制性国家标准正
式发布，将于2026年1月1日起开始实施。

记者注意到，新发布的《乘用车制动系统技术
要求及试验方法》相较于2008年发布的旧版本新增
加了电力传输制动系统、电力再生制动要求、紧急制
动信号要求等内容，同时对驻车解除、制动衬片磨损
检查、电子驻车制动电气失效等内容做出了修改。

其中为规避误操作风险，新标准加入了“单踏
板制动”相关要求。标准规定，默认状态下不可通
过松开油门踏板减速至停车，驾驶员需通过制动踏
板完成车辆刹停，尽可能避免驾驶员在紧急状态下
将油门踏板当成制动踏板误踩的风险，这标志着

“单踏板模式”在国家标准层面得到了明确规范。
据央视新闻客户端（总台央视记者 朱江 罗宏进）

本报讯（成都日报锦观新闻记者 蔡宇） 7
月7日，记者从都江堰市获悉，落地都江堰市不久
的农夫山泉四川青城山饮料有限公司，投产3个
月产值即突破2亿元，日均发货5000吨，加速激活
都江堰市“天府珍水”产业。

在这座总投资13.5亿元、占地446.7亩的生产
基地中，7条生产线已火力全开，包括2条全国最
快的6万瓶/小时无菌线、2条全球领先的10万瓶/
小时小水线，搭配3条大容量生产线，构成“双快
三全”的产能矩阵，项目全部达产后，预计将实现
年产值20亿元以上。

近年来，农夫山泉已在浙江千岛湖、湖北丹江
口、四川峨眉山、吉林长白山等15个全国优质水
源地建设生产基地。都江堰市山泉水源地长达6
年的水质检测结果，吸引农夫山泉于此投建其在
蓉第一个、在川第二个生产项目。今年暑期旅游有

两大主力人群，分别是亲子
和学生群体。

在成都的一家旅行社，工作人员正忙着
向客户介绍暑期亲子游产品。他告诉记者，
近期线上线下咨询量激增，免签目的地及国
内线路正在持续接收游客预订，亲子客群预
计将占暑期消费超六成份额，成为绝对主
力。美团平台数据显示，2025年亲子度假市
场规模较2019年增长178%。

今年暑期，长线游占比继续扩大。同程
旅行发布的《2025暑运出行趋势报告》预测，
暑运期间民航国内航班亲子客群出行的比例
预计将达到34.7%。同时，暑运出行客流的另
一个主力学生群体的占比也略有上升，其中，
国内航线学生占比预计将达到26.8%。

去哪儿大数据研究院研究员陈晓双表
示，大学生为避开紧随其后的中小学生旅游

高峰（7 月中旬起），选择“抢跑”暑期档。大
学生小万刚刚结束一场长线游回到成都，她
告诉记者，选择“抢跑”，主要源于对价格和人
流的考量，“我希望避开中小学生出游高峰，
可以有相对较低的价格和更好的旅游体验。”

“6月下旬暑期旅游热度开始上涨，预计
8 月达到峰值。”成都一位地接导游告诉记
者，“进入暑期旺季，我一个月要接待5个旅
行团。春熙路、宽窄巷子是热门景点，游客对
于金沙遗址等古蜀文化也很感兴趣。”根据在
线旅游平台，成都入选“毕业旅行”热门目的
地城市以及暑期热门城市TOP5。

“从公司数据来看，截至目前暑期出游
人数较去年同期增长了 70%，暑期 GMV 较
去年同期增长了 80%左右。”众信旅游集团
媒介公关经理李梦然称，“我们的判断是今
年暑期旅游市场有望成为近年来最‘火’的
暑期。”
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随着学生们完成考试，暑期旅游市场拉开大
幕，成都的旅游热度继续高涨。近日，多家在线旅
游平台发布报告显示，今年暑期整体文旅预订超过
去年同期。

记者采访发现，“火热度超去年”是从业者对今
年暑期市场的一致判断，同时，亲子家庭和学生构
成今年暑期旅游的主力人群。随着旅游消费的进
一步升级，游客对深度游、主题游以及个性化产品
的需求更加旺盛，企业更加注重根据目标群体需求
提供有针对性的产品和服务。

市场升温
大学生“抢跑”亲子客群将超六成

乘“热”而上
小团定制、深度体验型产品需求旺盛
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村镇银行“村改支”再现新进展

成都农商银行
将吸收合并
6家村镇银行

村镇银行“村改支”再现新进展。6日，
成都农村商业银行及四川省内6家中成村
镇银行联合公告显示，成都农商银行将以
吸收合并改建分支机构的方式吸收合并 6
家村镇银行。

在此之前，工商银行、华夏银行、恒丰
银行、民生银行等银行都参与了“村改
支”。业内人士表示，我国地方中小银行的
合并重组在未来一段时间将持续发生，中
小金融机构数量或将迎来一段洗牌期。

根据成都农村商业银行公告，本次拟
吸收合并的6家中成村镇银行均位于四川
省内，分别为自贡中成村镇银行、峨眉山中
成村镇银行、犍为中成村镇银行、长宁中成
村镇银行、筠连中成村镇银行、南部县中成
村镇银行。自贡中成村镇银行注册资本达
到21500万元，峨眉山中成村镇银行注册资
本达到6000万元，其他4家银行注册资本均
为5000万元。

根据成都农村商业银行 2024 年年报，
该行目前在四川、江苏、云南、福建、山东、
河北、新疆七个省（区）共发起设立了中成
村镇银行39家。业内人士表示，成都农商
银行通过本次吸收合并旗下村镇银行，将
进一步增加其在省内经营网点的覆盖面。

近年来，监管层多次强调“稳妥推进村镇
银行改革重组”，并鼓励通过兼并重组优化区
域金融布局。监管数据显示，截至上半年末，
全国已有89家村镇银行完成吸收合并重组，
这一数字已接近2024年全年94家的总量，并
且远超2023年仅11家的水平。西南财经大
学金融学院教授、成都格致数字金融研究院
理事长张晓玫在接受记者采访时表示，银行
推进“村改支”正是对监管政策的积极响应。

“村改支”将带来什么样的影响？“不仅
有利于化解风险，还有助于进一步优化和提
升农村金融服务的质量和效率。”张晓玫认
为，此次成都农商银行吸收合并的6家村镇
银行，也是由成都农商银行自身发起设立
的。将其吸收合并，有利于成都农商银行增
强自身的风险防控能力。合并重组后的银
行还可以推出更多元化的金融产品，更好地
满足农村地区不同客户群体的需求。

成都日报锦观新闻记者 刘泰山

3个月产值破2亿元

农夫山泉在蓉跑出“加速度”

国际订单“抢空”库存
全球供应趋紧推高柠檬价格

“单踏板制动”新标准：

默认状态下不可通过松
开油门踏板减速至停车

成都东郊记忆游人如织。 本报资料图片


